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1. Methode

11 Die Ziele der Studie

Die vorliegende Untersuchung soil daruber AufschluB geben, wie unterschiedliche

Medienzielgruppen uber das Thema Ecstasy berichten. Berucksichtigt werden sowohl

quantitative wie qualitative Merkmale der Berichterstattung. Diese Studie soil einen

Beitrag zur Vorbereitung einer Praventionskampagne leisten.

1.2 Das Analyseraster

Das Analyseraster umfaIR neben formalen Aspekten, wie Lange der Artikel, Auflage und

Klassifizierung der Medien eine Vielzahl von qualitativen Aspekten.

So wurde insbesondere untersucht ob

• Langfristige Gesundheitsgefahren

• Unmittelbare Nebenwirkungen

• Settings

• Praventionsbotschaften und

• Hinweise auf Illegalitat des Konsums

eine wesentliche Rolle in der Berichterstattung spielen. Das Analyseraster erlaubt, den

qualitativen Aspekt der in den Medien angesprochenen Unterthemen zu erfassen.

Daruber hinaus wurde fur jeden Bericht ein Gesamttenor erfaIM, der - soweit erkennbar -

wiedergibt, welche Ansicht der Verfasser zum Thema hat.

Das Raster erm6glicht zudem eine zeitliche Eingrenzung der Beobachtung.
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1.3 Die Medienzielgruppen

Die Medienzielgruppen wurden wie folgt eingeteilt:

Jugendnahe Medienzielgruppen

• Jugend allgemein

• Madchenpresse

• Radio

• Szenepresse

Multiplikatoren Medienzielgruppen

• Tagespresse

• Wochenpresse

Spezial-Medienzielgruppen

• Homosexuellenpresse

• Softsex-Presse

Bei der Softsex- und der Homosexuellenpresse interessierte der Aspekt, ob behauptet
* wird, dal& sich durch Ecstasy-Konsum das sexuelle Schutzverhalten verringere.

Es wurden weiterhin zwei politisch polare Medienzielgruppen untersucht, um einen

Zusammenhang zwischen politischer Oberzeugung und der Einstellung zu Ecstasy zu

untersuchen.

1.3.1 Medienauswahl Rechts-Links-Polarit&t

Um ein Bild Ober die Einschatzung der Ecstasy-Diskussion in verschiedenen politischen

Lagern zu erhalten, wurde ein Sample gebildet. Zu diesem zahlen im konservativ /

liberalen Lager "Die Welt", "FAZ' und "Focus", im liqks / linksliberalen Lager "Frankfurter

Rundschau", "die TAZ" und der"Spiegel".

1
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1.4 Die ausgewahlten Medien

Im Bereich der Jugend- und Szenemedien wie auch in dem der Softsex-Presse gestaltete

sich die Materialbeschaffung als schwierig. Haufig wurde von den Redaktionen befurchtet,

nicht "gesundheitspolitisch korrekt" berichtet zu haben. Einige Redaktionen dieser Medien

leugneten zunachst sogar, daB Beitrage zum Thema Ecstasy in ihren Blattem erschienen

seien. Tatsachlich ist die Berichtshaufigkeit speziell in den Jugendmedien wesentlich

geringer, als es das Thema mit seiner Nahe zur Jugend vermuten laIM.

Hauptsachlich wird die Diskussion seit 2 % Jahren in der Tages- und Wochenpresse

gefuhrt.

Folgende Medien berichteten uber Ecstasy und wurden analysiert:

Manner aktuell
Bravo
Bravo Girl!
WDR 2

WDR 5

Coupa
das neue Wochenend

praline
Frontpage
Partner Magazin
Schadelspalter (Han)
B.Z.

Berliner Morgenpost
Berliner Zeitung
Bild (Oberreg.)
Der Tagesspiegel
die tageszeitung
Die Welt
DIE ZEIT

ExpreB
Frankenpost
Frankfurter Allgemeine
Frankfurter Rundschau

Homopresse
Jugend allgemein
Madchen
Radio

Radio

Soft-Sexpresse
Soft-Sexpresse
Soft-Sexpresse
Szenepresse
Szenepresse
Szenepresse
Tagespresse
Tagespresse
Tagespresse
Tagespresse
Tagespresse
Tagespresse
Tagespresse
Tagespresse
Tagespresse
Tagespresse
Tagespresse
Tagespresse

General-Anzeiger
Hamburger Abendblatt
K6lner Stadt-Anzeiger
Leipziger Volkszeitung
Madchen
Markische Allgemeine
Ostsee-Zeitung
Rhein-Zeitung
Saarbrucker Zeitung
Schweriner Volkszeitung
Stuttgarter Zeitung
Suddeutsche Zeitung
Bild am Sonntag
Bildwoche
Das Sonntagsblatt DS

Der Spiegel
Die Woche
Focus

Psychologie Heute
stern

Tango
Tempo
TV neu

Tagespresse
Tagespresse
Tagespresse
Tagespresse
Tagespresse
Tagespresse
Tagespresse
Tagespresse
Tagespresse
Tagespresse
Tagespresse
Tagespresse
Wochenpresse
Wochenpresse
Wochenpresse
Wochenpresse
Wochenpresse
Wochenpresse
Wochenpresse-
Wochenpresse
Wochenpresse
Wochenpresse
Wochenpresse
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1.5 Der Untersuchungszeitraum

Die Studie umfallt alle Beitrage aus den o.g. Medien ab dem 01.10.1994 bis zum

15.04.1997 einschlieBlich (927 Tage). Aus Grunden der Darstellbarkeit wurde in Grafiken,

die Panels mit 9 Zeitperioden ei 103 Tage zeigen, gearbeitet. Diese Einteilung entspricht
ca. 9 Quartalen.

1.6 Berechnung der Werte

Berechnungsgrundlage fOr die u.a. Diagramme sind die Auflagenzahlen der Medien. Bei

den Radios ist dies die durchschnittliche H6rerzahl zur angegebenen Zeit.

Wenn von der Verteilung eines Unterthemas innerhalb einer Medienzielgruppe die Rede

ist, bedeutet dies, da11 die Medienzielgruppe zu 100 Prozent gesetzt wird.
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2. Auflagenentwicklung

in allen Medien nimmt die Berichterstattung im Untersuchungszeitraum zu. Am

regelma11igsten berichten die Tages- und Wochenpresse.

Die Steigerung der Berichterstattung zum Thema Ecstasy in zeitticher Obereinstimmung
mit GroBveranstaltungen wie "May-Day" oder "Love-Parade" ist auffallig.

Trendlinie

Tagespresse

01.10.94 bis 13.01.95 bis 26.04.95 bis 07.08.95 bis 18.11.95 bis 01.03.96 bis 11.06.96 bis 22.09.96 bis 03.01.97 bis

12.01.95 25.04.95 06.08.95 17.11.95 28.02.96 10.06.96 21.09.96 02.01.97 15.04.97

Auflagenverteilung in unterschiedlichen Medienzielgruppen - Panel

30

in Prozent del·

Berichterstattung pro
25 Medienzielgruppe

Ober 50 Berichte

20
08.07.95

Love

Parade,
15 Berlin

10

13.07.96 14.12.96
16.12.95 30.04.96

Love Mayday,
5 Mayday, Mayday,

Parade, Berlin
FFM Dortmund

Berlin

0

-0-Wochenpresse -*-Tagespresse -Radio Linear (Tagespresse)
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Auch die Medien mit geringer Meldungsfrequenz zum Thema berichten angesichts von.

GroBveranstaltungen vermehrt Ober Ecstasy.
Der Anstieg der Berichterstattung ist bel den Jugendmedieti flacher als z.B. bei der

Tagespresse.

80

70

60 -

50 -

40 -

30 -

20 -

10 -

0·

 
in Prozent der Berichterstattung

pro Medienzielgruppe
unter 50 Berichte

Trendlinie

Jugend

01.10.94 bis 13.01.95 bis 26.04.95 bis 07.08.95 bis 18.11.95 bis 01.03.96 bis 11.06.96 bis 22.09.96 bis 03.01.97 bis

12.01.95 25.04.95 06.08.95 17.11.95 28.02.96 10.06.96 21.09.96 02.01.97 15.04.97

Auflagenverteilung in unterschiedlichen Medienzieigruppen - Panel

14.12.96

08.07.95 Mayday,
Love Berlin

Parade,
30.04.96 13.07.96Berlin

16.12.95 Mayday, Love
Mayday, Doitmund Parade,
FFM Berlin

-+-Jugend --E)-Szene -*-Miidchen -1,-Soft-Sexpresse -Homosexuelle Linear (Jugend)
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Die beiden Charts zeigen das Verhaltnis zwischen Auflagen und der Anzahl der

untersuchten Artikel. Im Verhaltnis·zu ihrer Berichtsanzahl erzielen Jugend- und

Wochenpresse hohe Auflagen.

Wochenpresse
Gesamtauflage 748.987.000 21% Homopresse

I.*ilill "P3-11/t,Ft. 0%

Jugend allgemein,.,r,  11 , 1-1  X.- i.£111Mt 11 1 7,·, 2 3%
Madchen

0%
Radio

, i
_

,, -I::--7*0 1%
4--1-Ptl -

·,

Al
I. -11-Ill,r.*FT- 11'.

) .4&111: Soft-Sexpresse
Tagespresse.. / \t.it --

/ 3%

72% Szenepresse
0%

C:

VVochenpresse
155

..<s'.Irlil
..., .... 3.  I . 1 '.* t-

-6.,-7/1 '..."

_110 -FT _. - - -7

1 ·
41 J 12 1:,1 1/

- .1 , ,-I-, :., ./
Tagespresse- _, _

1.529 r.6 1-, = f-
1

.1" '"t/'
\<t-/1.i 

Homopresse
8

Jugend allgemein
13

Madchen

5
Radio

58

Soft-Sexpresse
38

Szenepresse
38

Auflagenverteilung der Berichte

Gesamtzahl der Berichte

Gesamtanzahi 1.844
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3. Stellenwert des Themas

31 Ecstasy als Hauptthema

Die Plazierung des Themas Ecstasy als Haupt- oder Nebenthema - z.B. im

Zusammenhang mit einer allgemeinen Berichterstattung uber Drogen - gibt AufschluB

Ober den Stellenwert, der Ecstasy in den Medien eingeraumt wird.

Der Wert von 42 Prozent, den Ecstasy als Hauptthema erreicht, liegt sehr hoch. Das

Unterthema "Ecstasy als Gleichnis" wurde erfaIM, da in der Presse afters Wendungen wie

"wie unter Ecstasy" zu finden sind. Derartige Formulierungen sind als Verharmlosung zu

verstehen.

Ecstasy als

Gleichnis

3%

Hauptthema 
42%

Nebenthema
.

55%

Ecstasy - Haupt- oder Nebenthema - alle Berichte -
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In derjugendnahen, in der Softsex-Presse und im Radio wird Ecstasy vorwiegend als

Haupttherria behandelt.

Die Anaiyse ergab femer, daB die Tagespresse das Thema 1996 verstarkt als

Hauptthema behandelte. 1997 wird Ecstasy in.dieser Medienzielgruppe wieder im

allgemeinen Zusammenhang mit Drogen erwahnt.

Radio

Homopresse

Soft-Sexpresse

Tagespresse

Madchen

VVochenpresse

Szenepresse

Jugendpresse

=mi--

....9-=-

Ecstasy - Haupt- oder Nebenthema

in unterschiedlichen Medienzielgruppen
/

0 20 40 60 80 100

R Ecstasy als Gleichnis U Hauptthema 0 Nebenthema
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3.2 Rubriken der Berichterstattung

Bel Meldungen Ober Ecstasy dominiert die Berichtsform. Es herrschen Obernahmen aus

Polizeiberichten vor. Beratungsecken sind kaum vertreten. Diese finden sich nur in der

Soft-Sexpresse und in Szenezeitschriften (vgl..Chart nachste Seite)

Rubriken der Berichterstattung
- alle Berichte - (nach erzielter Auflage)

Interview

3%

Kommentar

2%

Leserbrief

2%

Bericht Reportage
85% 6%

Serie

1%

Beratungsecke
1%
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3.3
-

Berichtslange

Die Verteilung der Artikellangen, in denen Ecstasy Hauptthema ist, entspricht exakt der

allgemeinen Langenvertellung derArtikel. Wenn die Lange eines Artikels als Hinweis auf

die Bedeutung des Themes fur die Redaktionen verstanden wird, zeigt sich demnach

keine erhahte Aufmerksamkeit fur Ecstasy.

50 bis 100 Zeilen

23%

Ober 100 Zeilen

20%

Mf£-

:liwil lkillillill..-unter 50 Zeilen

57%

Die jugendnahe Presse berichtet dagegen weseritlich ausfuhrlicher Ober Ecstasy als

andere Medien.

Homopr

Vertellung der Llinge der Berichte, Ecstasy als

Hauptthema
in unterschiedlichen Medienzielgruppen

Soft-Sexpresse

Tagespresse

MMdchen

Wochenpresse

Szenepresse

Jugendpresse

=:4- -,-a, *=. ,='**'.*" , 2

 =Ir-7-

*-e"I' /ic-Iit.*#t *£i#'**# .11

./

:. '**'*,=

Verteilung der L&inge der Berichte, Ecstasy als

Hauptthema - alle Berichte -

a.- -*le

'Fe'**

:·1

0 20 40 60 80 100

Eluber 100 Zeilen Ibis 50 Zeilen 050 bis 100 Zeilen
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3.4 Headlineanalyse

Die Untersuchung derin den Headlines verwendeten Begriffe gibt AufschluB daruber,
'

welchen Eindruck der fluchtige Leser vom Thema erhaIt, bzw., Ober welche Begriffe

Joumalisten versuchen, Aufmerksamkeit zu erzeugen.

Der Begriff "Ecstasy" wird am haufigsten gewahlt. Es folgen "Drogen" und synonym

verwendete Begriffe.

Breiten Raum nehmen Begriffe aus der Exekutive "Polizei, Fahndung, Festnahmen" usw.

Der Auflagenanteil der Meldungen, die In der Headline die Begriffe"Tod, Drogentote" usw.

enthalten, ist mit 3 Prozent als hoch anzusehen. Gefahren durch Ecstasy werden in den

Headlines nur grob differenziert angesprochen. Neben allgemeinen Hinweisen auf

"Gefahren, Gefahrdung" u.8., finden sich die Begriffe "Sucht" und "Abhangigkeit" und

"Schaden" in nennenswerten Umfang (vgl. nachste Seite).

In der Jugend- und Madchenpresse (vgl. Chart Obemachste Seite) wird die Ecstasy-

Berichterstattung haufig mit den Begriffen "Techno" und "Rave" eingeleitet. Auch der

Begriff "Tod" spielt eine gr613ere Rolle als bei anderen Medienzielgruppen.

ein.
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Headlineanalyse
in Jugend-Medienzielgruppen

Ecstasy / XIC 
....'- b

- ' '"i-'*"
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    Mehrfachnennungen

Drogen 4449444*2*"//1 maglich

Gefahren /  
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Tod E 

Sucht/

Abhangigkeit EE 
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Love-Parade /

Mayday

Sex

Seele / Psyche
.7.. 4

0 10 20 30 40 50 60

BJugendpresse iSzenepresse 0 Miidchenpresse

18



4. Setting

49 Prozent der Gesamtauflage geben ein bestimmtes Setting an, innerhalb dessen

Ecstasy konsumiert wird. An den ersten Stellen der Rangfolge in der Tabelle (vgl. nachste

Seite) stehen die Techno- und Raver-Szene. Nennung von "Raves", "Love-Parade"ul.

konnen in anderen als den Jugendmedien als Ausdruck der Informiertheit der Journalisten

gelten. Die Tagespresse bezeichnet die Settings sehr differenziert.

In vielen Fallen-wird auch eine Stadt als Setting gewahlt.

Berlin fuhrt die Liste dieser Stadte an.

Die soziale Lage der Nutzer spielt in der Berichterstattung nur eine geringe Rolle. Nur in

knapp 12 Prozent der Auflage finden sich entsprechende Zuordnungen der Ecstasy-

Nutzer.

Die Jugendpresse nennt zu 29 Prozent Schuler als Protagonisten und gibt damit einen

Trend wider, der in den anderen Medienzielgruppen ebenfalls zu finden ist: Nutzer werden

hauptsachlich als junge, in der Ausbildung befindliche Menschen beschrieben.
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Setting
kein Setting
Techno-Szene

allgemein
Raves (Partys, Love-

Parade, Mayday usw.)
Jugendszene allg.
zu Hause
Clubs

Berlin
Disco-Szene
Friedhof
Schule ·

Neue Bundeslander
Ausland
StraBe
Promi-Feten

geheime Labors
Urlaub
Musik-Szene allg.
Therapieseminare
Snowboarder
FuBball

Leipzig
England
Niederlande
Frankfurt/Main

Drogenszene
Potsdam
London
Frankreich
USA
Cottbus
Stricher
Arrnee

Dublin
Film

Nurnberg
Rechte Szene
Israel
Jesus Freaks

Jugend Szene

15,38 17,32
46,15 69,15

15,38

23,08

10,26

0,16

3,12

Wochen

43,90
30,67

7,88

2,53

3,55
3,99
0,31

2,09

1,92

0,91
0,81
0,81
0,63

Mfidch. Tagesp. Softsex Homop. Radio Mi#eL'

17,89 51,74 33,97 58,33 84,92
31,44 24,59 38,63 22,22 8,34

31,44

19,23

4,25

.
2,48
2,23
4,61
1,62
1,44

1,53
0,29
2,25

1,04

0,05

0,47
0,32
0,26
0,14
0,12
0,09
0,08
0,07
0,04
0,04
0,04
0,04
0,03
0,03
0,03
0,03
0,03
0,01 ·

0,01·

,56 19,44

6,02
2,13
3,70
1,56
4,27
4,95
2,14

33,900

1,83 11,505

4,91 4,895
2,949
1,482
1,287
0,753
0,619
0,459
0,297
0,282
0,241
0,133
0,131
0,114
0,107
0,101
0,079
0,059
0,040
0,033
0,018
0,015
0,011
0,010
0,009
0,005
0,005
0,005
0,005
0,004
0,004
0,004·
0,004
0,004
0,002
0,002
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FOr die Ermittlung der Rangfolge wurden arithmetische Mittelwerte gebildet und absteigend sortiert.
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5. Einschatzung der Gefahr

Die beiden Charts zeigen die Einschatzung des Zuwachses des Ecstasy-Konsums. Im

Schnitt unterstellen ein Funftel der Berichte zum Thema einen Zuwachs des Konsums.
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Ober ein Drittel der untersuchten Medien bezeichnen die Droge explizit als

"gefahrlich" bzw. als "immer gefahrlich". Der 1-prozentige Anteil, in dem Ecstasy gis
"harmlos" bezeichnet wird, gibt Einschatzungen als Zitat wieder. Dies bedeutet

nicht zwingend, daB die Redakteure dieser Medien Ecstasy als harmlos

qualifizieren.

harmlos

meistens gefahrlich 1%

9% immer gefahrlich
27%

4-'.,a

keine Aussage zur

Gefahr

 
63%

*

Einschlitzung der Gefahr - alle Berichte -
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5.1 Gefahren-Panel

Die beiden folgenden Panels zeigen, wie sich die EinschAtzung der Gefahr im

Untersuchungszeitraum entwickelt hat.

Die Aussage Ecstasy sei gelahrlich, nimmt entsprechend der Auflagenentwicklung zu.

Eine Ausnahme bildet hierbei die Soft-Sexpresse, die bereits sehr fruh Aussagen zur

Gefahr macht.
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Wahrend Grafik Tell 1 belegt, daB in zeitlicher Obereinstimmung mit GroBveranstaltungen
der"Szene" in Wochenp- Tagespresse und Radio vor dem Ecstasy-Konsum gewarnt wird,

ist in der Szenepresse ein gegenlaufiger Trend feststellbar. Dies kann als Verweigerung

vor dem mahnenden Zeigefinger, der in anderen Medien erhoben wird, verstanden

werden.
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5.2 Konsumerfahrung

Berichte, in denen Erfahrungen mit dem Konsum der Droge genannt werden, sind gerade
filr potentielle Nutzer von hohem Interesse. Der Anteil solcher Berichte liegt mit 9 Prozent

recht niedrig. Angesichts des Anteils der Aussagen zur Gefahr, ware zu erwarten, daB der

Anteil der zitierten Konsumerfahrungen weit h6her liegt. Die Medien verzichten in vielen

Fallen darauf, gegensatzliche.Konsumerfahrungen zu kommentieren.

Dies gilt vor allem fQr die Szenepresse (vgl. nachste Seite).

kritisch

1"i.77'=*   positiv

6%

3%

vom H6rensagen
0%

Konsumerfahrung zitiert - alle Berichte -
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6. Gesundheitsschaden

41 Prozent der untersuchten Auflage nennen Gesundheitsschaden als Folge des Ecstasy-

Gebrauchs. Davon nennen 83 Prozent spezifische Gesundheitsschaden, wahrend 17

Prozent unspezifisch "Gesundheitsgefahren" als Folge auffOhren.

Gesundheitsschaden genannt - alle Berichte -

spezifische
Schaden genannti C-  A

34% VI

kein milg
allgemein

unspezifisch
7%

1
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Radio

Homopresse

Soft-Sexpresse

Tagespresse

Madchen

VVochenpresse

Szenepresse

Jugendpresse

I======1=====„

---4-4

,·=.%-/,=.'*.#*%*.=..„-l

--*----6--+1

--4--1//Coms,=:mu

 

ellI*4*-'ll ..,%'*='.***==

t i

0 20 40 60 80 100

flispezifisch Iunspezifisch 0 keine Nennung

28



6.1 Spezifizierung von Gesundheitsschaden

Die AufschIOsselung hinsichtlich der Gesundheitsaspekte macht deutlich, daB das Thema

Drogenmix in allen Medienzielgruppen am starksten problematisiert wird. Auch die

Schadigung einzelner Organe und psychische.Schaden spielen eine bedeutende Rolle.

Eine geringe Auflage erreichen Erste-Hilfe-Tips.
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Erste Hilfe-Tips
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6.2 Unmittelbare Nebenwirkungen

Bei der Berichterstattung uber Gesundheitsaspekte spielt die Beschreibung der

Nebenwirkungen eine Doppelrolle. Diese k6nnen entweder unerwunscht (vgl. nachste

Seite) oder aber auch erwOnscht sein (vgl. ubemachste Seite). Die Darstellung

sogenannter "elwunschter unmittelbarer Nebenwirkungen" kann potentielle Nutzer

neugierig machen und sollte in jedem Fall durch die Erwahnung unerwOnschter

Nebenwirkungen erganzt werden.

Unmittelbare Nebenwirkungen werden in 31,5 Prozent der Berichte genannt.
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11

6.2.1 Unmittelbare Nebenwirkungen / Auswirkungen auf die Sexualitat

Ecstasy wird mit Sexualitat kaum in Zusammenhang gebracht. Mit lediglich 2 Prozent bei

der Tagespresse und 10 Prozent bei der Wochenpresse erwahnen die Medien Ecstasy

recht selten in diesem Kontext. Dieses gilt wider Erwarten auch fur die Soft-Sexpresse mit

nur 8 Prozent

Einen vergleichsweise hohen Anteil erreicht dieses Thema mit 17 Prozent in der

Szenepresse. "Transzendenter Sex" und "gesteigertes Verlangen" werden dort am

haufigsten erwahnt. Es wird dort jedoch kritisch darauf hingewiesen, daB Ecstasy-Konsum
das Schutzverhalten verringere.

Mit 62 Prozent wird das Thema Auswirkungen auf die Sexualitat in der Homopresse am

haufigsten behandelt. In einem Viertel der Berichterstattung in dieser Medienzielgruppe

wird die Aussage getroffen, daB Ecstasy-Konsum das Schutzverhalten verringere.
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7. . Hilfsangebote

Lediglich in 11 Prozent der untersuchten Auflage werden Hilfsangebote genannt. Wenn

Hilfsangebote genannt werden, nehmen in der Tagespresse Kliniken breioten Raum ein.
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8.

In 40 Prozent der Auflage kommen rechtliche Aspekte zur Sprache.

Dabei werden rechtliche Belange im Zusammenhang mit Ecstasy in allen Medienziel-

gruppen zu gleichen Teilen angesprochen. Illegales Dealen und die

Beschaffungskriminalitat stehen dabei im Vordergrund.
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Aussagen zu Rechtsfragen zum Thema - alle Berichte -

Aussagen zu Rechtsfragen in unterschiedlichen
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- Anteil an der Gesamtberichterstattung in Prozent-



Wie zu erwarten, fordert die Szene-Presse die Liberalisierung der Rechtsprechung in

Sachen Ecstasy.
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Es ist zu er.warten, daB Themen wie "Drogenkonsum und Recht" in unterschiedlichen

politischen Lagem kontrovers diskutiert werden.

Das rechtsliberale Spektrum fordert die Kriminalisierung des Ecstasy-Gebrauchs und'geht

kaum auf das Problem Beschaffungskriminalitat ein. Differenzierter setzt sich das

linksliberale Spektrum mit Rechtsfragen auseinander. Letztere Medien fordem verstarkt

eine Liberalisierung.
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8.1 Rechtliche Aspekte und Rechts-Links-Polaritat

..'......

,.

+ '<4 .

I

*

F.„yet#f '*1  .- -

.'4· .*·r· -20-'' 12-1-

 
.'

...Ud....l

iiI:.*il ...

. il
t

E

-  % LI| 1 1 IT

f

764__ 1- t A
24,0167



9.

In der konservativ/liberalen Presse wird die BZgA mit ca. 6 Prozent doppelt so haufig wie

in der linken/linksliberalen Presse genannt. Je eindeutiger sich Medien einer

parteipolitischen Richtung zuordnen lassen, um so mehr steigt das Interesse an

nachgeordneten Bundesbeh6rden wie der BZgA.

Die Polizei wird am haufigsten genannt.
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10. Statistisches Material und Belegbarkeit

In 37 Prozent der untersuchten Auflage werden Ecstasy-Berichte durch Zahlen

untermauert. Diese statistischen Angaben stammen bei der Tagespresse zu 75 Prozent

aus Polizeiberichten.

Zahlenmaterial aus Studien, Umfragen, den Drogenberichten des Bundes und der Lander

und vergleichbaren wissenschaftlichen Quellen werdenln groBem Umfang (zwischen 20

und 30 Prozent) verwendet. Die meisten Quellen dieser Art werden in der Szenepresse

und der Homo-Presse zitiert.
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In einem Umfang zwischen 5 und 20 Prozent innerhalb der unterschiedlichen

Medienzielgruppen werden den Verwendem von Ecstasy bestimmte Werthaltungen

zugeschrieben. Wenn dies geschieht, so hemschen kritische Vorurteile vor. Am

differenziertesten wird das Profil der Nutzer innerhalb der Szenepresse beschrieben.
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Konservativ /liberale Medien weisen nur in geringem Umfang (4 Prozent) Ecstasy -

Nutzem Attribute zu. Linke / linksliberale dagegen recht haufg (15 Prozent). Deren .Urteil

uber die Beweggrunde fur den Konsum der Droge fallt jedoch harter aus als das der

konservativ / liberalen Presse.
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11.1 Userbild und politische Polaritat
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12. Verwendung von User-typischem Slang

Bereits zu Beginn des Untersuchungszeitraums haben die Medien Nutzer-typische

Ausdrucke verwendet, um auf diese Weise entweder Kompetenz oder die Nahe zur

Leserzielgruppe zu unterstreichen.

Der am haufigsten verwendete Begriff ist die Kurzform "E" fur Ecstasy. Untersucht wurde

das Vorkommen der in der"Szene" verwendeten Begriffe:

"Abturn", "Chill Out", "Cocktail", "Crash-down", "E", "E-Film", "Einwerfen", "Flashback",

"Location" und "Trip" (vgl. nachste Seite).
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13. Gesamttenor

Beim grOIMen Tell der Berichte laIM sich eine Stellungnahme zum Thema ablesen. Diese

ist jedoch nicht immer eindeutig. So gibt es einen erheblichen Anteil in der untersuchen

Auflage, der sowohl Pro- wie auch Contra-Argumente zu Ecstasy aufweist.

Die Kategorie "fur verantwortungsvollen Umgang" kann als Aufforderung zum Konsum

verstanden werden.

Der relativ groBe Block der wertungsfreien Beurteilung schlieIM auch die Berichte ein, in

denen Gesundheitsgefahren angesprochen werden.

Festgehalten wurde der Gesamttenor lediglich, wenn die Artikel Beurteilungen und

Empfehlungen der Redaktionen enthielten.
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Das Bild der Zustimmung und der Ablehnung innerhalb der Jugendmedien ist sehr

unterschiedlich. ·
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13.1 Gesamttenor und politische Polaritat

Innerhalb des Rechts-Links-Spektrums laIM sich eine klare Ablehnung durch die

konservativ/liberale Presse ablesen. Gleichwohl ist in dieser Gruppe der Tenor

differenzierter als im allgemeinen Durchschnitt verteilt.

Der Anteil der Befurworter und derjenigen, die fur "verantwortungsvollen Umgang"

plildieren, ist im linken/linksliberalen Spektrum alarmierend hoch.
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Die Obersicht macht Werthaltungen unter verschiedenen Bedingungen deutlich.
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5

13.2 Gesamttenor unter Annahme des Konsumzuwachses

Es besteht ein Zusammenhang zwischen der Annahme in den Medien, daB der Ecstasy-

Konsum ansteigt, und einer klar ablehnenden Haltung zur Droge. Das Chart, zeigt die

VerknOpfung zwischen Meideien, die eine Steigerung des Konsums melden und ihrer

Haltung zu Ecstasy.

fur"verantwortungs-
vollen Umgang" .

4%contra Ecstasy pro Ecstasy
74% -04 A//A 7 1 94

./7--
pro UND contra

4%

wertungsfrei
18%

Gesamitenor
- Auswahl: "Ecstasy-Konsum steigt" -
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14. Resumee

• Berichterstattung im allgemeinen

Die Berichterstattung zum Thema Ecstasy nimmt kontinuierlich zu.

Viele der angefragten Jugendmedien haben sich des Themas jedoch nicht- oder nur in

auBerst geringem Umfang angenommen. Der Themenzugang in Publikationen wie

"Bravo", "Brave-Girl!" und "Brigitte Young Miss" ist vorwiegend emotional.

Hintergrundinformationen werden nicht gegeben.

• Gesundheitsrisiken

Die Information Ober Gesundheitsrisiken findet in der Multiplikatorenpresse sehr

differenziert statt. Die jugendnah'e Szenepresse setzt sich ebenfalls differenziert mit dem

Thema auseinander.

Die Gefahrlichkeit der Droge wird weniger durch substanzbezoge Informationen (nur 18

Prozent der Gesamtauflage), als mit Hinweisen auf negative Gesundheitsfolgen

unterstrichen.

Die von Ecstasy ausgehenden Gefahren werden zunehmend beschrieben.

Der Anteil der Befurworter und derjenigen, die fur "verantwortungsvollen Umgang"

plaidieren und Ecstasy damit einen Platz unter den legalen Drogen einraumen mijchten,

ist im linken/linksliberalen Spektrum auffallend hoch.

• May-day - Vorurteile gegenuber GroBveranstaltungen

GroBveranstaltungen wie May-Day werden von breiten Teilen der Presse immer vor dem

Hintergrund elnes mit ihnen angeblich einhergehenden Ecstasy-Konsums gesehen. In der

Szenepresse gibt es die Tendenz, sich durch ein derartiges Meinungsklima nicht

herausfordem zu lassen.
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• Rechtliche Aspekte

Die Diskussion um die Legalisierung der Droge wird weitgehend isoliert von der

Diskussion uber Gesundheitsrisiken gefohrt.

Das linksliberale Spektrum diskutiert verstarkt Rechtsaspekte, wahrend das konservative

Spektrum den Gesundheitsaspekt in den Vordergrund ruckt (62 Prozent). Im linksliberalen

Presselager spielen Gesundheitsgefahren mit 47 Prozent eine deutlich geringere Rolle.
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Ein Erfassungsraster sollte die Medienzielgruppen entsprechend ihrer Verbreitung in der

gesamten Presselandschaft berucksichtigen. Bel breit diskutierten Themen erhalt man auf

diese Weise den besten Eindruck Ober den Stand der Diskussion.

Das Raster mu11 zudem Basisinformationen liber die ausgewaihiten Medien enthalten.

Dazu zahlen Titel, Auflage und die Zuordnung zu einer Medienzielgruppe, die je nach

Kampagnenziel und zu erreichenden Lesern festgelegt werden solite.

Qualitative Merkmale sollten erfaIM und gegebenenfalls aktualisiert werden kannen.

Die gewunschte zeitnahe Auswertung laIM sich am besten durch eine dezentrale

Erfassung und Codierung von Artikeln bewerkstelligen.

Wie bei der vorliegenden Untersuchung kann die Codierung dezentral per Internet

geschehen.

Sinnvoll ist eine Datenerfassung mit 14-tagiger Darstellungsoption. Im Laufe der

Beobachtung lassen sich auf diese Weise Schwellenwerte ermitteln, die zeigen, wie sich

einzelne Aspekte der jeweiligen Untersuchungsgegenstande entwickeln.

Technisch ist dies uber eine ActiveX-Anwendung moglich, Ober die Standardsoftware, wie

Power-Point oder FoxPro, in das WWW eingebunden wird.

Von der Bildung von MaBzahlen wird abgeraten - zumindest so lange nicht geklart ist,

was diese genau ausdrOcken. Besser eignet sich ein empirischer Vergleich von erztelten

Auflagen Ober einen bestimmten Zeitraum.

Medien-Resonanz-Analysen lassen in erster Linie Tendenzen erkennen und helfen dabei,

den Zusammenhang zwischen textlichem Input durch die BZgA und Output durch die

Medien zu OberprOfen und helfen so festzustellen, welches Meinungsbild in der

Offentlichkeit zu einem Thema vorhanden ist.

15. Darlegung des analytischen Zusammenhangs
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