


TREIBER + PARTNER

TV- Spd’r ¥Evoluo’rion |
" Drogenpravention ”

‘durchgefuhrt
: Im Auftrag der:

- Bundeszentrale flr
gesundheiiliche Aufklarung, Koin

- Mai 1993 -

ARCHIVEXEMPLAR

Reg.-No. 60033
(6.2.11)




Inhaltsverzeichnis

87

PROJEKT- BESCHREIBUNG

1 Projektdaten

3 VerlaufsScript

4 Testkriterien und ihre Operationalisierung
6 Test-Design

7 Stichprobenstruktur
PROJEKT-ERGEBNISSE

8 - Einzelergebnisse

8

16
34
42
46
57

59

Positionierung im Werbeumfeld:
Racall, Globalakzeptanz und Spontanerieben

Spontanerlebeﬁ im Zeitveriauf

Likes + Dislikes in der Filmbeurteilung
Kommunikationsieistungen

Einzelbeurteilung der Testfilme

Liangerfristige Einstellungs- und Verhaltenseffekte

Verhaltensmuster, Vorwissen und Einstellungen
zum Thema "Sucht und Drogen”

64 Verkniipfung der Einzelergebnisse

84 Ergebnisdarstellung in einem Gesamtmodell

ANHANG: Test-Einzelergebnisse



Prdjekt—Beschréibung

Testmaterial ‘ acht TV-Spots der BZgA zum Thema "Sucht und Drogen”
im aktuelien TV-Werbe-Umfeld:
"Konditorin"
"Uhrmacher”™
"Cousin”
"Szene-Bar” )
"Disco™ - fir 12-30jdhrige Zuschauer

"Treppenhaus”
"Begabung” -
“Suchtprdvention”  fiir 20-60jahrige Zuschauer

Projektzial . Vergleichende Analyse der kommunikativen Leistungs-
. fihigkeit samtiicher Testfilme in ihrem Umfeld:

Emotionale Spontanbeurteilung

wahrend der Werbavorfithrung
Durchsetzungsfahigkeit {"Recall ")
Global-Akzeptanz

Einzei-Analyse der " Sucht ind Drogen™Spots: |

Kommunikationsleistungen
{Erinnerbarkeit, Hauptbotschaft)

Likes + Dislikes '

Skalierte Fragen -

Demografie, Zusatzfragen zu "Sucht und Drogen”

Zielgruppe pro Test-Spot jeweils n=60 zufillig ausgewdhite Testpersonen in den
zuvor genannten Altersgruppen, die telefonisch rekrutiert und in ein
Studio eingeladen werden



' Testdesign .

Testverauf
Testort
Durchfiihrungsdauer

" Ergebnisse

TV-Studio-Test unter realistischen TV-Zuschauer-Bedingungen mit dem
video- und computergestiitzten COMMERCIAL CHECK-System in Test-
gruppen a 15 Teilnehmern

Jede Testgruppe sieht und beurteilt dabei jeweils nur einen der acht

. Test-Spots.

vgl. "VerlaufsScript™ nachfolgend
Tele-Studio in Neuss-City
pro Testgruppe ca. 70 Minuten

liegen in folgender Form vor:

als Video-Report: Profileinblenden der Spontanbeurteilung
in die Testspots

als Print-Report: °  schrifdiche Ergebniszusammenfassung
' (mit Tabellen und Grafiken)



VERLAUFS-SCRIPT

Zielpersonen im Einzugsgebiet von Neuss {Dusseldorf; Neuss, Krefeld, Mdnchengladbach
etc.) werden telefonisch angesprochen und zu einem Tasttermin in Gruppen von jeweils
10-12 Teilnehmern in unser Tele-Studio in der Innenstadt von Neuss eingeladen. Als Honorar
fir ihre Teilnahme erhalten sie einen Barbetrag von DM 3Q,- .

0-30

30 -40

40 - B0

50 - 70

Der Moderator begrifit die Teiinehmer und erldutert Zweck und Verlauf
der folgenden Testveranstaltung

Dann wird eine aktuelle Vorabend-ProgfaméSerie ( "Herzblatt™ vorgefihrt,
darunter auch ein Werbeblock mit ca. 12 Test-Spots.

Im anschlieBenden Selbstausfiiller-Interview wird der ungestdtzte Recalf
der zuvor gezei_ gten Werbefilme schriftlich abgefragt.

Danach wird der ganze Werbeblock nochmals gezeigt. Zeitgieich dazu

-werden die einzelnen Werbefilme Gber die Tastatur des computergestiitzten

Commercial-Check-Systems spontan und nonverbai kontinuierlich im Zeit-
verlauf beurteilt,

Das resultierende Profil dleser Spontanbeurteilung wird auf Video-Band

-aufgezeichnet.

Als nachstes beantworten die Testpersonen

. offene Fragen {nach der Hauptaussage und den L:kes und Dislikes
fr einzelne Testfilme) :

. mehrere geschlossene Fragen zur Film- und Image-Beurteiiung

{dies wiederum (iber die Tastatur des Commercial-Check-Systems)




_ SUCHT-
PRAVENTION

SOCIAL
MARKETING

KOMMER-
ZIELLE

WER-
BUNG

. SpoTs FUR JUGERDLICHE

-SPOTS FUR ERWACHSENE

1 2 3 4 5 6 7 8
"Koridi- "Uhrmacher" "Disco” "Szene- "Cousin" "Sucht- "Treppen- "Begabung"
torin" - Bar" pravention" haus"
"Ahti- "Gegen "Anti- "Anti- "Blinden- "Anti- "Brot fir "Krebs -
Nazismus" Kriegs- Rauchen" Aids" hilfe" AIDS- die Welt" vorsorge"
spielzeug" (BZgA) Kondome"
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JACOBS Krdnung

pro Testspot: jeweils n=60 Testpersonen

Test-Design:

Zuteilung der acht Testfilme
auf zwei verschiedene Testgruppen
zu jeweils einem (von insgesamt) Umfeld-Spots

aus der "Social Marketing "Kategorie

zu 11 kommerziellen Werbefilmen

eg




Alter

-

Geschlecht

Berufs-
titigkeit

Letzter
Schul-
abschluss

bis 19 Jahre
20-25 Jahre
26-30 Jahre

20-29 Jahre
30-39 Jahre
40-49 Jahre
50-59 Jahre

waeiblich
ménnlich

voll berufstitig

teilweise / stundenweise

in Ausbildung

nicht mehr berufstatig
fHausfrauen, Arbeits-
fose, Rentner)

Hauptschule

mit abgeschiossener Lehre’
Mittl. Reife

Abitur

" Hochschule

Jugendliche
5 x 60 = 300

36
32
33

54

46

25

46
19

14
15
31
33

Erwachsene
3x60 = 180

36
27
21
15

52
48

37
22
- 18
24

1t
22
. 26
26
14

Stichprobenstruktur:‘ Angaben in % der Befragten




Die Testkriterien: Variablenbeschreibung

Publikumsreaktionen auf Werbe- und Informationsfitmen lassen sich in aller Regel nicht anhand
eines einzigen Erfolgeskriteriums beschreiben, sondern erfordern einen Katalog mehrerer Krite-
rien, mit denen sich kognitive wie emotionale, verbale wie spontane, kurz- wie ldngerfristige
Zuschaueraffekte erfassen lassen. Erst aus der Zusammenfassung dieser Einzeleffekte ergibt sich
dann ein zutreffendes Bild der kommunikativen Leistungsfahigkeit solcher Filme.

Fiir die Zwecke dieser Untersuchung haben wir die folgenden Einzelkriteﬂqn zusammengestelit:

1. Ungestiitzter Recall: fir alle Testfilme erhoben
: “Sie haben zuvor mehrere Werbe- und Informationsfilme gesehen.
An welche dieser Filme kénnen Sie sich jetzt noch erinnern, wofiir
wurde da im einzelnen geworben ?7

2, Global-Akzeptanz: fir alle Testfilme erhoben
"Wie hat thnen der Informationsfilm zum Thema "Sucht und Drogen”
{ bzw. der Werbefilm von ...}, alles in aliem, gefailen ?"
Wird auf Ser-Skala erfaB3t.

3. Spontan-Beurteifung: fiir aile Testfilme erhoben

wird computergestitzt (iber eine handgroBe Tastatur mit ber-Skala

(mit + +, +, 0, -, -- markiert) kontinuierlich zum Vorfihren der Testfilme
erfal8t. Die Testperson wird zuvor instrufert,- daB8 sig mit dieser Tastatur
spontan und méglichst ohne Verzdgerung jeden der ibr vorgefGhrten
Testfilme im Zeitveriauf stindig beurteilen soll, wobei sie jeden der

finf Skalen-Punkte zwischen + + (= gefdlit mir sehr gut) und --

{= gefillt mir Gberhaupt nicht) verwenden kann.

Aus den resultierenden Beurteilungsreaktionen aller Testpersonen

bilden wir dann zwei Indices:

. zum einen im Sekundentakt eine Zeitreihe der relativen Anteile
der finf Reaktionsmoglichkeiten {zwischen + + und --} fiir jede
Beurteilungssekunde. Aus dem Verlaufsmuster dieser Reaktionen
138t sich so die Dynamik eines Testfilmes ndher beschreiben,
also insbesondere, an weichen Stellen ein Film seinem Publikum
spontan besonders gut, weniger oder berhaupt nicht gefélit.

. Ein Summenindex falt die Prozentanteile der + + und + Reaktions-
mdglichkeiten dber alle Beurteifungssekunden eines Testfilmes
zusammen und dient als numerische Kennziffer zum Vergleich
der Filme unterginander, Hohe Prozentwerte zeigen besonders
positiv, niedrige Prozentwerte eher negativ erlebte Testfilme an.




a4,

5.

6.

7.

Kommunikationsleistung: nur fir die Suchtpriventions-Fitme erfalit
"Sie haben zuvor auch einen Informationsfitm zum Thema "Sucht und
Drogen™ gesehen. Worum ging es in diesem Informationsfilm, was gab es
in diesem Film alles zu sehen und zu héren el

"Was woﬂte Ihnen dieser Informationsfilm wohl sagen, was war seine Haupt-
botschaft oder Hauptaussage, die Sie fir sich da herausgelesen haben 7"

Likes + Dislikes:
"Gab es in diesem Informationsfilm etwas, das lhnen besonders gefaillen hat,
und wenn ja, was war das 7"

*Gab es in diesem Informationsfilm auch etwas, das Ihnen dberhaupt nicht
gefallen hat, und wenn ja, was war das ?"

Einzelbeurteilung:
Zustimmung vs. Nicht-Zustimmung (auf Ser-Skala) zu insgesamt acht -

* vorgegebenen Einzel-Statements zuf Filmbeurteilung:
kann jederzeit im Fernsehen gezeigt werden
wirkt auf mich schulmeisteriich
spricht mich persénlich an
auffallend und einprdgsam
hat mir etwas Wichtiges zu sagen
fir Leute wie mich gemacht
kann man sich ofter ansehen ‘
originell und einfalisreich gemacht

Langorfnstlgo Emstdlungs- und Verhaltenseffekte
- Zustimmung vs. Nicht-Zustimmung der Befragten (auf Ser-Skalal zu insgesamt
sechs vorgegebenen Einzel-Statements:
. Bekomme durch den Spot wichtige Informationen daruber,
warum Jugendliche Drogen nehmen
Gibt mir Anregungen fir mein gigenes Urteil
Bekomme Informationen iubear Hintergrinde und Zusammenhénge
die fiir micht w:chng sind

Regt mich dazu an, mich mit dem Thema "Sucht" zu beschéftigen” .

Werde sicher aufgrund dieser Informationen mit Freunden oder
Familienahgehdrigen Gber das Thema sprechen

Was ich in dem Spot gesehen habe, entspricht meiner Meinung




8. Verhaltensmuster, Vorwissen und Einstellungen zum Thema "Sucht und Drogen™
Zustimmung vs. Nicht-Zustimmung der Befragten zu den folgenden Fragen:

"HegeimaBige Aufkidrung zum Thema "Drogen und Sucht”
finda ich wichtig” ‘

*Bei Aufkidrung Uber Sucht und Drogen schalte ich gleich ab™

"Was wiirden Sie sagen, wie gut sind Sie Gber Sucht und Drogen
informiert 7"

"Informieren Sie sich regelmiBig dber das Thema "Sucht und Drogen”,
tun Sie das gelegentlich oder nie 7" -

"Wie sehr interessieren Sie sich fir das Thema "Drogen und Sucht” 7"

*Rauchen Sie ?"
*Trinken Sie alkoholische Getrdnke 7"
“Haben Sie selbst Erfahrung im Umgang mit Drogen ?"

"Kénnen lhrer Meinung nach Eftern etwas dagegen tun, daB ifire Kinder
durch Drogen stichtig werden, oder kdnnen sie nichts dagegen tun ?”




. A.  EINZELERGEBNISSE

1.  Positionierung im Werbeumfeld:  Recall, Globalakzeptanz
und Spontanerieben (als Summenindex)

Die erste Voraussetzung einer erfolgreichen
Zielgruppenansprhche von Informatibns— und
Werbefilmen ist, daB diese bei ihrem Publikum

auf Anhieb Zustimmung finden ("Spontanerleben"),
nachtrdglich erinnert ("Recall") und auf . Nach-
frage auch ausreichend positiv_eingeschﬁfzt
‘werden ("Globalakzeptanz"). Entscheidend ist
dabei, daB sich ein Informations-"und Werbe-

film auch im aktuellén Wettbewerbsumfeld anderer
Filme dieser Art, gegeniiber denen er sich behaup-
ten und abheben muB, eine mindestens durchschnitt-
Tiche Position zulegen kann. '

Dies ist bei den hier unfersuchten acht Test-
filmen zur Suchtprdvention auch uneingeschrinkt
der Fall: ' '

spontan positiv erteben die acht Testfilme
zwischen 43-74% der .Zuschauer, o

. Zwischen 52-67% konnen sich duch ca. 20min
nach dem ersten Filmkontakt noch an diese
Filme erinnern, ' '
und 43-77% geben diesen Filmen auf Nachfrage
die Note “gut® bis "sehr gut".

Dariber geben dije nachfb]genden Grafiken Ahskunft




Durchsetzungsf

ghigkeit: Ungestiitzte Erinnerung in % von n=60)

jetzt noch erinnern 7"

"An welche Werbefilms kénnen Sie sich

i

Gy

i

"Szene-Bar"

"Suchtprivention”

“"Uhrmacher"

"Treppenhaus”

’ "Cousin"

"Disco”

"Konditorin"

"Begabung™
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"Treppenhaus”
"Cousin”

- "Szene-Bar"
"Begabung”
"Suchtprivention”
- "Disco”

"Uhrmacher”

"Konditorin™

Spontanerlebeni Zustimmung liber alle Kontaktsekunden in % von n= 60}

computeargeatiitzt erfadt
1

70

80

90

100

0l




. GIobal-Akieptanz: Zustimmung in % von n=60)

‘ Wie hat lhnen digser Informationsfilm, alles in allem, gefailen 7" -
] = — — '
% P

"Cousin"

"Begabung"

"Szene-Bar”

"Suchtprivention™

"Uhrmacher”

"Treppenhaus™

"Disco”

Y

"Konditorin™

90
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Zum Zweck einer besseren Obersichtlichkeit bietet
‘es sich an, diese Einzel-Indizes in ein zwei-
dimensionales Koordinantenfeld einzutragen, das
jedem Testfilm eine vergleichbare Position
sowohl zu allen iibrigen Drogen-Aufkldrungs-
filmen .
wie auch zu Filmen des iibrigen Wettbewerbs-
uifeldes
zuweist.

Ersichtlich weist diese Wettbewerbspositionierung
den acht Testfilmen (aufgrund ihrer Recall- und
G\oba}-Akzeptanz-werte) Pldtze im oberen Mittel-
feld zu, weist aber auch auf deutliche Unterschiede
zwischen diesen Filmen hin. |

Weit liberdurchschnittlich schneiden demnach die
Testfilme “Treppenhaus", "Cousin" und "Szene-Bar"
ab, unterdurchschnittlich hingegen der Testfi}m
“Konditorin". 5

Aufgrund dieser Plazierung behaupten sich die
acht Testfilme in einer durchaus wettbewerbs-
robusten Position, wenn man diese mit den Lei-
stungswerten

. anderer "Social-Marketing"-Filme.(z.B. zu
den Themen Krebsvorsorge" oder "Brot fiir die
Welt")
sowie von kommerziellen Werbefiimen (z.B. fiir

JdACOBS Kridnung)
vergleicht.
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Spontanerieben: Profilmuster im Zeitvérlauf

Wir haben in 1. die Spontanbeurteilung der acht
Testfilme zundchst nur als Summenindex behandelt,
der sich aus der Addition der Zustimmungsreaktionen
fir jede Kontaktsekunde ergibt. Im folgenden wird
dieser Summenindex nun in seinem Verlaufsmuster
niher beschrieben, weil sich daraus wichtige Hin-
weise auf die Fahigkeit unserer Testfilme ergeben,
bei ihrem Publikum auf Anhieb "anzukommen". Nach-
weislich ist die Fiahigkeit von Werbe- und Informa-
tionsfilmen, schon wdhrend ihrer Vorfiihrung, also
spontan, ihr Publikum fir sich zu gewinnen, eine
wichtige Voraussetzung dafiir » daBsie auch in ihrem
Inhalt beachtet und zustimmend rezipiert werden. Ob
dies einem Film gelingt, 1dBt sich dabei an folgen-
den Merkmalen ablesen: '

in nur wenigen -Kontaktsekunden ist eine Zu-
stimmungsmehrheit erreicht (Beispiel:"Szene-
Bar", "Suchtprdvention" und "Treppenhaus")

. die Mehrheitszustimmung h3lt sich mbgTiEhst
tange auf hohem Niveau (Beispiel: "Szene-Bar",
"Cousin" , “"Treppenhaus", "Suchtprivention")
die Mehrheitszustimmung erreicht einen moglichst
hohen Beurteilungsgipfel (Beispiel “Treppen-
haus": 92%, "Suchtprdvention": 81%)
und vermeidet ausgeprdgte Beurteilungstiefs
(Beispiel: "Treppenhaus": 61%, "Cousin": 50%).
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" Die folgenden Grafiken zeigen fiir jeden der
acht Testfilime ‘

das prozentuale Verteilungsmuster der zeit-
kontinuierlichen Beurteilungsreaktionen der
Testpersonen ' ' '

. sowie das Verlaufsprofil ihrer Zustimmungs-'.
anteile ("sehr gut" und "gut" summiert). vor
dem Hintergrund einzelner Filmepisoden.

Die Profilverliufe der acht Testfilme weisen
danach deutliche Unterschiede auf

im Zeitbedarf, mit dem sie sich eine aus-
reichende Publikumszustimmung (z.B. oberhalb
von 50%) zu verschaffen wissen
. in der F#higkeit, mit der sie eine moglichst
| breite Publikumszustimmung erzielen,
sowie in der Stabilitit, mit der sie eine
einmal.erzie1fe Publikumszustimmung auch auf
hohem Niveau zu halten verstehen.

Schematischer Vergleich der Spontanbeurteilung zweier
Testfilme: Prozentanteile der Zustimmung {+ + und +
' : summiert)

~~

tberdurchschnittlich

—— N . N + . & 1 n —
¥ =1

e e s SRS I SYHR s . i

" unterdurchschnittiich
— 0N M g g WO MO0 N O — O U D P 0D O DD v O RS U WD T D O
—————————— (S o I i - TR N I e N N A e ]
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Als Orientierungsmarke dient hier also das Mehrheits-

nivéau von 50%, wie rasch ein Testfilm dieses erreicht
und wie weit und dauerhaft er sich oberhalb dieses Ni-
veaus zu halten versteht. Unterscheidet man unsere acht
Testfilme danach, wie gut sie diese Kriterien erfiillen,

. als "weit Uberdurchschnittlich"
(= rasch und deutlich oberhalb des 50%-Niveaus)

. als "durchschnittlich"
(= bleibt in Ndhe des 50%-Niveaus)

als "weit unterdurchschnittlich"

(= erreicht das 50%-Niveau, wenn iiberhaupt, erst
mit erheblicher Verzigerung),

so. verteilen sich die Testfilme wie folgt:

weit Gberdurch- . durch- waeit unterdurch-
schnittlich schnittlich schnittlich
Testgruppe -"Cousin" "Disco” -"Uhrmacher”™
Jugendliche "Szene-Bar" "Konditorin™
Testgruppe "Treppenhaus”
Erwachsene "Begabung"”

"Suchtpravention”




| Spontanbeurteilung "Konditorin": Reaktionsmuster (in % von n=60)

"geféllt weniger gut"

"unentschieden”

10+

"gefélit sehr gut”

3 5 7 9 1113 15 17 19 21 23 25 27 29 31
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8l



Spontanbeurteilung "Uhrmacher”: Reaktionsmuster (in % von n= 60)
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"geféllt weniger gut”

30

20+
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Spontanbeurteilung "Der Cousin”: Reaktionsmuster in % von n= 60
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Spontanbeurteilung "Szene-Bar": Reaktionsmuster in % von n=60
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Spontanbeurteilung "Begabung”: Reaktionsmuster in % von n= 60

"gefélit weniger gut”

"unentschieden”

"gefélit sehr gut”
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Spontanbeurteilung "Treppenhaus”: Reaktionsmuster in % von n= 60
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Spontanbeurteilung "Suchtpridvention”: Reaktionsmuster in % von n= 60
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Spontanbeurteilung "Konditorin™: Zustimmungsanteile_(in % von n=60)
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Spontanbeurteilung "Uhrmacher": Zustimmungsanteile (in % von n= 60)

Hilfe mit dem Miill

Clique am StraBenrand




Spontanbeurteilung "Disco”: Zustimmungswerte in % von n= 60

‘Mann kippt Zigaretten-
schachtel aus

Frau wendet sich hustend ab
nach Zug an Zigarette

!
A

= /\f\/

kippt Zigarettenschachtel aus
und schr..eibt Telefon-Nummer auf




Spontanbeurteilung "Der Cousin": Zustimmungswerte in % von n= 60

] 90
Cousin gewinnt 80

I 4
i — : = - ==t

BegriiBung am Bahnsteig Cousin gibt Maddchen Rose

[ Nemm l ——— —— Abgang mit "ihr"
Wettkampf am Billard

In des /
glr:l:lr:::a:kéufers TR ToT U T 0 kel st 1=l 1 1 1 50




Spontanbeurteilung "Szene-Bar": Zustimmungsanteile in % von n= 60

sie kippt ihm Alkohl
in sein Glas

17 19 21 23 25 27 29 31 ?3 35 37 39 41




Spontanbeurteilung "Begabung": Zustimmungswerte in % von n= 60

T 100

Eltern entdecken

o

Modellflieger
startet Modellflieger Vater zieht Propeller
— des Modellfliegers auf
' /
¢y \ —
a4 v

I

sieht sich Modell-Bauplan an

90

80

70

60
50

40
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Spontanbeurteilung "Treppenhaus™: Zustimmungswerte in % von n= 60

FuBball zertrlimmert

100
Glasscheibe [ T e L

Vater umarmt Marc

FuBball kippt Putzeimer
im Hausflur um l

/‘ﬂw

4
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pontanbeurteilung "Suchtprévention”: Zustimmungsanteile in % von n= 60

| 100
.\‘ I
‘ 9

\ : Vater umnrmt Marc 0

FuBball zertrimmert
\ Fensterscheibe ‘ /\ /

) FuRball kippt Putzeimer

l .. Alkohol, Egauttnn
‘ 1 “
b Vater im Unterhemd V/V/ Abspann
\ ) . 2~ VAN 50

GroRmutter spricht I 40
Marcs Vater an

-__------------------—----'-“"'-—‘ 16:£wﬁ97 17?977@ 18$5
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Likes + Dislikes in der Filmbeurteilung

Das Verlaufsmuster der Spontanbeurteilung der

acht Testfilme gibt selbst zwar -AufschluB iiber

die unterschiedliche Publikumszustimmung zu ein-
zelnen Filmepisoden. Aber erst explizite Zuschauer-
kommentare erkldren. das Zustandekommen dieser Be-
uqtei]ungsunterschiede-und den Hintergrund auffalli-
ger Pro?i]verénderungen:' '

. Im quantitativen Vergleich der Hiufigkeiten,
mit_der'Likes- und Dislikes-Nenrungen von den
befragten Zuschauern zu jedem der acht Test- '
filme geduPert werden, bestat{gt sich zu-

- nachst das zuvor fiir die Spontanbeurteilung
~schon beschriebene Ergebnismuster, mit einem
deutlichen Obergewicht

. der Likes-Nennungen bei den Testfilmen
"Cousin", "Disco" und "Treppenhaus"

der Dislikes-Nennungen bei den Testfilmen
"Konditorin”, "Uhrmacher" und “Suchtpridven-
‘tion".

. In der qualitativen Bewertung der Dislikes-
Kommentare zu den acht Testfilmen stehen
dabei folgende Ausserungen im Vordergrund:

«~ bei den "Jugendlichen"-Testfilmen "Uhr-
macher" und "Konditorin" sind es Kommentare
wie
"Hauptdar steller(in): zu brav, perfekt, ordentlich”

“"Raucher-Clique: zu klischeehaft-iibertrieben,
- zu negativ gezeichnet"



"Konditorin®

"Uhrmacher”

"Cousin”

© "Szene-Bar"

- "Disco”

"Suchtprdvention”

"Begabung”

"Treppenhaus”

Verhdltnis der Likes - vs. Dislikes-Nennungen: Absolute Hiufigkeiten

0 20 40 60 - 80

| ]

100

120

140

160

180

R Likes

Dislikes | |

129

151
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Verhiltnis der Likes- : Dislikes-Nennungen: Quotient (Gleichheits-Index =100)

"Treppenhaus”

"Begabung"

"Suchtprédvention”

"Disco”

"Szene-Bar”

"Cousin"

"Uhrmacher”

"Konditorin®

0 50 100 150 | 200 | 250
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30:

"Disco”

"Szene-Bar"

kippt

- .
Cousin” "Uhrmmacher” mKonditorin”
33: die Absicht, dber
Drogen aufzukiéren
wie die Frau die 30; die Musik / Handiung
Zigaratten weg-
29: die Aussage "keine
27: daB sich dieser Film Drogen
mit dem Thema "Sucht
+ Drogen™ beschiftigt
25: Szene an Kletterwand
24;
23: die Schwarz-Weil-
Technik ' . 23; wie "sie” dem Gruppen-

Likes-Nennungen: {in % aller Einzel-Nennungen)
{"Gab es etwas an diesem Film, das ihnen besonders gefallen hat,
und wenn ja, was war das 77)

druck widersteht

wie dem Gruppen-
druck widerstandan
wird

LE




'fTreppenh'aus"
"Begabung”

"Suchtprivention”

"Disco”

"Szene-Bar"

"Cousin™

"Uhrmacher

"Konditorin"

Verhiltnis der Likes- : Dislikes-Nennungeh: Quotient (Gleichheits-index = 100}

50

150

200

250
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"Disco”

"Cousin" " " . o ]
5 Uhrmacher mKonditorin” "Szene-Bar® -
33: die Absicht, lber
Drogen aufzuklaéren
wie die Frau die 30: die Musik / Handlung
Zigaretten weg-
kippt 29: die Aussage "keine
Drogen”
27: daB sich dieser Film ge
mit dem Thema "Sucht
+ Droqen" beschaftigt
25: Szene an Kletterwand
24; wie dem Gruppen-
23: die Schwarz-Weill-
Technik

druck widerstanden
. wird
23: wie "sie” dem Gruppen-

druck widersteht

Likes-Nennungen: (in % aller Einzel-Nennuhgen)
("Gab es etwas an diesem Film, das lhnen besonders gefallen hat,
und wenn ja, was war das ?")

Lt




. le"scol'l'

"Cousin”

»Uhrmacher”

"Konditorin"

»Szene-Bar”

10:

Disco als Handlungs-
ort fir Anti-Drogen-
Film ungesignet

26:

- 20:

) man wéiB nicht sofort,
umn was es hier geht

Film schreckt zu
wenig ab

37

25:

Hauptdarsteller: zu
brav und ordentlich

Klischee vom "Super-
typ”

36:

28:

29:

Dislikes-Nennungen: (in % aller Einzel-Nennungen)
("Gab es etwas an diesem Film, das lhnen nicht so gut gefallen hat, -

und wenn ja, was war das ?7)

Konditorei: langatmig,
aberflissig

Gruppe im Park: zu
klischeshsit

Hauptdarstellerin: 2u
perfekt

2%

dbertriebene Dar-
stellung von Alkohol-
konsum

8¢
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und bei dem "Erwachsenen"-Film "Suchtpraven-
tion" kritisieren die Zuschauer:

"Omas Auftritt zu belehrend”
"Film zu lang"
“Bezug zum Drogen-Thema wirkt gestellt".

" Sofern Informations- und Aufklarungsfilme zur Sucht-
prdvention also uberhaupt von ihrem Zielpublikum kri-
tisiert Werden, stehen Kommentare zur 1nha1t1ichen Aus-
sagenvermittiung dieser Filme im Vordergrund, die als
zu direkt, massiv, plakativ oder direktiv erlebt werden
kann und damit auf Ablehnung stoBt.




"Treppenhaus”

"Suchtpréivention”

"Begabung"”

31:

29:

Verstandnis des Vaters
in der SchluBepisode

realistische Darstellung des
Kinderailtages '

Likes-Nennungen: (in % aller Einzel-Nennungen)
{"Gab es etwas an diesem Film, das lhnen besonders gefallen hat,

27:

27:

24

20;

die Oma: vergtandnisvoll,
engagiert, hilfsbereit

SchiuBszene: Vater
spielt mit Sohn

Darstellung der Situation
von Marce

dal sich Tommi flr
seinen Freund einsetzt

und wenn ja, was war das ")

3z

25:

18:

wie sich das Madchen
bei Modellbasteln freut

die Musik

Freude der Eltern

oY



25:

“Treppenhaus” "Suchtprévention” "Begabung"”
30: Film ist zu lang
29: belehrender Auftritt
der Oma
29: Bezug zur;1 Drogen-Thema

Bezug zum Drogen-
Thema wirkt gestellt

wirkt gestelit

Dislikes-Nennungen: {(in % aller Einzel-Nennungen)
("Gab es etwas an diesem Film, das lhnen nicht’so gut gefalien hat,
und wenn ja, was war das ?")

19:

19:

19:

Reaktion der Eitern wirkt
gestelit

keine klare Aussage zum
Drogen-Thema erkennbar

zu wenig Abschreckung

(37
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Verstandnis der Hauptbotschaft |

v

Die acht Testfilme unterscheiden sich auch in dem
Erfolg, mit dem sie ihre Hauptaussagen zur Sucht-
pravention dem Zuschauer vermitteln und einprdgen

konnen. .

Besonders gut gelingt dies

den "JugendTichen"-Testfilmen "Uhrmacher" und
"Konditorin", die aufgrund ihres leicht nach-
vollziehbaren Hand]ungsaufbaus, ihrer holzschnitt-
haft-schlichten Rollenverteilung und ihrer 'linea-
ren' Erzihlweise dem Zuschauer ersichtlich keine
Miihe bereiten, die dariiber vermittelten Haupt-
aussagen auch auf Anhieb zu erkennen.

Bei den drei Ubrigen'"Jugendlichen“-Fi]men
("Disco", "Cousin" und "Szene-Bar") stellt
sich dies ungleich ats schwieriger heraus:
ein roter durchgidngiger Handlungsfaden er-
schlieBt sich hier erst bei genauerem Hinsehen,
ihre rasche Bildfolge und die unscharf ver-
teilte Rollenbesetzung der Hauptakteure er-
fordern vom Zuschauer éinige Deutungsleistun-
gen, um "hinter" die Botschaft dieser Filme
zu kommen. Ersichtlith sind diese Testfilme:
also 1ern- und gewfhnungsbediirftig, intellek-
tueIT'anspruchsvo1Ter und deshalb auch vom
Zuschauer nicht ohne weiteres. "auf den Punkt"
zu bringen.



"Disco" “Cousin"” i 2cher” “Konditorin™ "Szene-Bar"
62: mehr Erfolg in Beruf
und Freizeit ohne
Drogen
54 mun erreicht mehr
vhne Drogen
44:  SpaB an der Arbeil
und Fitsein reichen
zum Wohlfithlen aus
39: ohne Drogen ist man
erfolgreicher .
38: SpabB ist auch ohne
Drogen miglich
. is: man fiihlt sich besser 35: wer dazugehéren will,
. ohne Drogen braucht keinen Alkohol
33: mehr Erfolg auch ohne
Alkohol
) 30: ©  ohne Drogen hat man
30:  Rauchen becindruckt Augen filr seine Mit-
niemanden menschen .
28:  man soll dem Gruppen- 28:  Drogen mindern
druck widerstehen LeistungsFihigkeit
26:- man wird auch ohne
Drogen akzeptiert
« [3 0, H
24 man lebt besser ohne "Hauptaussage dgr Tes_tfilme. {in % aller Emze_l-Nennungen)
Drogea {"Was wollte lhnen dieser Fiim wohl sagen, was war seine Hauptaussage
: oder Hauptbotschaft?")
23 *Du bist stark ohne 3

Drogea !”
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béi den "Erwachsenen"-Filmen ist es erwartungs-
gemdB der Testfilm "Suchtprdvention”, der die
meisten Zuschauernennungen auslost (56%), ge-
Afo]gt von “Begabung” (51%). Erst mit deutlichem
Abstand haufen'sich bei "Treppenhaus" die Haupt-
aussagen (44%) unter einem gleichthematischen

‘Stichwort.

iusammenfassend'werden die Hauptaussagen der acht
Testfilme demnach vom Zuschéuer zwar unterschiedlich
gut erkannt und erinnert, gleichwohl aber ausreichend
gut, um ihre suchtprdventiven Kommunikationsziele zu

erreichen.

Dabei‘fHTlt auf, daB die Leistungsfahigkeit der acht
Testfilme, ihre Hauptbotschaft ihrem PubTikum'zutref-
fend und eindringlich zu vermitteln, nicht parallel zu
Globalakzeptanz dieser Filme ausgeprﬁgt ist, mit der
"diese vom Publikum auch besonders "gemocht" werden,
Hier handelt es sich vielmehr um zwei eigenstindige
Erfolgskriterien fiir die Beurteilung unserer Testfilme
die gleichwohl nicht unabhdngig voneinander sind. Test
filme mit besonders hoher Globalakzeptanz ("Cousin",
"Szene-Bar") sind z.B. dadurch charakterisierbar, daB
ihre Hauptbotschaft von deutlich weniger Zuschauqrn.
auch zutreffend erinnert wird als bei Testfilmen mit
niedrigef G]obalakzeptahz ("Konditorin", "Uhrmacher"),
Zwischen beiden Kriterien besteht offenbar ein negati-
ver Zusammenhang: je’ weniger eindeutig das Verstiand-
nis der Hauptbotschaft eines Filmes ist, desto hdher
ist auch seine Globalakzeptanz.



"Treppenhaus”

"Begabung"

"Suchtprivention”

44; Kinder brauchen
Aufmerksamkeit
und Zuwendung

29: Kindern mlssen
Freirdume geschat-
fen werden

25: Eltern dirfen ihren

Kindern nicht das
Gef{ihl vermitteln,
unwichtig oder
storend zu sein

51:

39:

man sollte die wirk-
lichen Interessen
eines Kindes
beachten

man solite Kinder
nicht unter Druck
satzen

Féhigkeiten und
Neigungen des
Kindes soliten
gefdrdert
werden

Hauptaussage der Testfilme: (in % aller Einzel-Nennungen)
{("Was wollte lhnen dieser Film wohl sagen, was war seine Hauptaussage

oder Haupthotschaft?")

56: Eltern soliten sich
mehr Zeit nehmen
fidr ikre Kinder

a1 Kinder brauchen Liebe
und Anerkennung, um
stark gegen Drogen zu

werden

25: Kinder kénnen Ersatz-
befriedigung in Drogen

suchen

)7
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Wir nehmen diese Rekonstruktion des Zusammenhanges

der bejden Kriterien "Globalakzeptanz" und "Verstidnd-
nis der Filmbotschaft™ auch zum AnlaB, den mehrkrite-
rialen Ansatz dieser Untersuchung nochmals herauszu-
stellen: der Erfo]g eines Informationsfilmes ergibt
sich erst aus dem Vergleich mehrerer gleichrangiger
Effektkriterien: die Globalakzeptanz eines Filmes ist
davon nur eines, in-seiner Bedeutung ergdnz- und korri
gierbar durch Kriterien wie

..‘Verstandnis der Filmbotschaft

. Personliche Relevanz | _

. -Ldngerfristige Verhaltens- und Einstellungseffekte.

Dem Zusammenhang dieser Kritefrien werden wir in den
Kapiteln B. und C.) ausfiihrlicher nachgehen.
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Einzelbeurteilung der Testfilme

Jeder der acht Testfilme wurde von seinem Publikum
u.a. auch anhand von jeweils acht vorgegebenen State-
ments beurteilt. '

Danach zeigen sich besonders geringe Beurteilungs-
unterschiede bei den Kriterien

"kann jederzeit im Fernsehen gezeigt werden"

(aufgrund einheitlich hoher Zustimmungswerte)
(67-88%)

"fiir Leute wie mich gemacht"

'(aufgrund iibereinstimmend niedriger Zustimmungs-
werte) (15-35%).

Hohe Unterschiede zeigen sich jedoch bei Kriterien
wie :

"originell und einfallsreich gemacht" (11-62%)
“hat mir etwas Wichtiges zu sagen" (21-67%).

Hier erreichen die Testfilme "Uhrmacher" und "Kondi-
torin" durchweg niedrige Zustimmungswerte.




"Dieser Film wirkt auf mich schulmeisterlich” (Zustimmungswerte in % von n= 60)

-

"Konditorin" | «

"Uhrmacher™ |-{ 4.}

"Szene-Bar”

"Begabung” .

"Suchtpré’ventiori" R

"Cousin”

“Treppenhaus”

"Disco" |

20 . 30 40 50 60 70 80 90

100

LY




"Dieser Film spricht mich persénlich an® (Zustimmungswerte in % von n= 60}

T _ T T T 1

"Treppenhaus”

4

"Begabung”

" "Cousin

" Suchtprivention”

"Disco”

"Szene-Bar”

"Uhrmacher™

"Konditorin™

30 . 40 50 60 .70 80 - 90

100

8t




"Treppenhaus”
"Begabung”

"Cousin”

"Suchtpravention”

"Disco"
"Szene-Bar”
"Uhrmacher”

"Konditorin”

"Dieser Film hat mir etwas Wichtiges zu sagen

(Zustimmungswerte in % von n=60)

80

90

100

6t




"Treppenhaus”
"Begabung”
"Cousin"
"Szene-Bar"
"Disco”

" Suchtpr_évention-“
"Uhrmacher”

"Konditorin®

"Diesen Film kann man sich bfter ansehen” {(Zustimmungswerte in % von n=60)

70 80 90

100

0s




"Begabung”
"Konditorin™
"Uhrmacher”
"Treppenhaus”
"Szene-Bar®
"Disco”
"Suchtprdvention”

"Cousin”

100

3]




*Dieser Film ist originell und einfallsreich” (Zustimmungswerte in % von n=60)

"Treppenhaus”

"Begabung”

"Szene-Bar"

"Disco”

"Cousin"

"Suchtpravention”

"Uhrmacher”

"Konditorin™ | i

20 30 40 50 60 70 80 7 g0

100

25




"Dieser Film ist auffallend und einprégsam

(Zustimhungswerte in % von n=60)

"Treppenhaus”

"Cousin

"Szene-Bar"

"Suchtpridvention”

"Begabung”

"Disca”

"Uhrmacher"

"Konditorin”

70

80

90

100

£9




"Szene-Bar"
"Treppenhaus”

" Begabung”
"Cousin®
;Suchtprévenﬁon“
"Disco”
"Uhrmacher”

'Kondnoﬁn"

“Dieser Film ist fiir Leute wie mich gemacht” (Zustimmungswerte in % von n=60)

—

“+—

40 50 60 70 80 90

100

12




Um die Beurteilung unserer Testfilme aufgrund

der acht Einzelkriterien iibersichtlicht darstellen

zu konnen, nutzen wir die Vorteile einer zweidimen-
sionalen Koord%natengrafik, wie sie sich aus einer
sog. Korrespondenzanalyse ergibt. Dabei werdeh die
reTativen Khnlichkeiten und Distanzen in der Ein-
schitzung der acht Testfilme auf jedem der acht Kri-
terien Uliber einen mathematisch-statistischen Algorith-
mus in einem zweidimensionalen Quadrantenfeld abgebil-
det, wie es die nachfolgende Grafik zeigt.

Aufgrund dieser Darstellung lassen sich die acht
" Testfilme durch die folgenden filir sie typischen
Haupteigehschaften charakterisieren:

TESTFILM HAUPTEiGENSCHAFT
"Uhrmacher" ’ "kann jederzeit im Fernsehen
"Konditorin" ‘ gezeigt werden"

Mwirkt auf mich schulmeisterlich”

-----------------------------

“Suchtpfﬁventionﬂ "spricht mich persinlich an"

“Disco" "auffallend und einpragsam"
“Cousin" _ "hat mir etwas Wichtiges zu sagen"
"Treppenhaus”

"Begabung" : "fir Leute wie mich gemacht"
"Szene-Bar" "kann -man sich ofter ansehen"

"originell und einfallsreich"
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"2uschauerbeurteilung der Testfilme
nach acht Einzelkriterien”
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Léngerfristige Einstellungs- und
Verhaltenseffekte der Testfilme

Fiir die drei "Erwachsenen"-Testfilme haben wir
die Zuschauer auch gefragt, zu welchen Konse-
quenzen die Rezeption dieser Filme flihren (kdnnte ).

Danach
erzielt zwar der Testfilm "Treppenhaus" die
relativ hochsten Zustimmungswerte (zwischen 30-45%),
"Suchtprivention” hincegen die niedrigsten '
Zustimmungswerte (15-25%).

Dennoch bleibt das dabei von allen drei Testfilmen
erreichte Zustimmungsniveau vergleichsweise beschei-
den und beschrdnkt auf allenfalls ein Drittel der
Zuschauer,

Wie bereits beim "Verstindnis der Fi]mbotschﬁft"
{vgl. Abschnitt 4.,) erweist sich auch hier die Glo- -
balakzeptanz der Testfilme als wichtige Vermittlungs-
instanz, die u.a. dariiber entscheidet, ob ein Zu-
schauer sich auch perstnlich angesprochen und zu
suchprdventiven Einstellungs- und Verhaltenseffekten
veranlaBt sieht: '

. Der Testfilm "Treppenhaus" z.B., der (mit 74%)
den relativ hochsten Globalakzeptanzwert erreicht,
ist zugleich auch am besten geeignet, beim Zu-
schauer die Bereitschaft auszuldsen, sich mit
suchtpréﬁentiven Thema dieses Filmes auseinander--
zusetzen.



entspricht auch meiner Meinung

werde mit Familie und Freunden
sprechen

regt mich dazu, mich mit dem
Thema zu beschéftigen

erhalte hier Infos Uber Hintergriinde
+ Zusammenhinge

erhalte hier Anregungen fiir eigenes
Urteil

erhalte hier wichtige Infos

Einzelbeurteilung: Zustimmungswerte in % von n= 60

"Treppenhaus”

B "Begabung”

] "Suchtpravention”

20 30 40 50 60 70 80

90

- 100

85




58a

Ungekehrt ist die 'Langversion' von:-"Treppenhaus"
(mit nur einer Globalakzeptanz von 56%) auch '
deutlich weniger in der Lage.als die 'Kurzver-

sion', ihr Publikum zu einer solchen Auseinander

setzung anzuregen.




7.
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Verhaitensmuster, Vorwissen und Einstellungen
zum Thema "Sucht upd Drogen”

Wir haben die Zuschauer u.a. auch danach befragt,
welchen Stellenwert dem Themenkreis "Sucht und Drogen™
von ihnen eingerdumt wird.

Hinsichtlich des eigenen Konsums von legalen wie
illegalen Drogen zeigt sich
ein vergleidhsweise niedriger AlkohoTkonsum,
nur ca. ein Drittel der Befragten raucht regel=-
miBig oder gelegentlich, ,
wihrend umgekehrt immerhin 29% der (bis 30jdhrigen)
Jugendlichen und 23% der 20-60jdhrigen Erfahrungen
im Umgang mit (illegalen) Drogen einrdumen.

Sich selbst schédtzen die Zuschauer als liberwiegend

gut bis sehr informiert iliber das Thema "Sucht und
Drogen" ein {(79%), und ca. drei Viertel der Zuschauer
informiert sich regelmdBig lber dieses Thema (73%).
59% interessieren sich fir dieses Thema, 91% der Zu-
schauer halten regeIlmdfige Sucht-Aufkldarung fiir wichtig
und bei Sucht-Aufkldrung schalten umgekehrt nur 11%
"gleich ab".

Die hier untersuchten Testfilme stoBen demnach bei
ihrem Publikum auf gilinstige Rezeptionsvoraussetzungen:
fiir ihr suchtprdventives Kernthema interessiert sich
eine QroBe und zugleich gqut informierte Mehrheit, z.T.
auch vor dem Hintergrund eigener Drogenerfahrungen.



"Trinken Sie Alkohol?" {Antworten in % von n=480)

0 5 10 15 20 25 30 a5 40

téglich =
M 12- bis 30jahrige

{1 20- bis 60jahrige

fast taglich

1x pro Woche

seltener

nie

09




regelmatig

gelegentlich

selten

habe mit dem Rauchen aufgehdrt

habe noch nie geraucht

"Rauchen Sie ?" . (Antworten in % von n=480}

25

30

[y

35

- 40 45

50

|27

12- bis 30jahrige | |

(] 20- bis 60jshrige

10

32

47

19
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gen

"Haben Sie selbst Erfahrungen im Umgang m

R1

20- bis 60j§ihrige: 23%

12- bis 30jdhrige: 29%

=480

Zustimmung in % von n
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Selbsfauskiinfte Zum Thema "Sucht + Drogen”: Zustimmungswerte in % von n= 300 bzw.’
: 180 Befragte

halte regelmaBige Sucht-Aufkldrung
: fir wichtig

“informiere mich dber das Thema
Sucht

interessiere mich fir das Thema
Sucht

% 20-60jdhrige

[ 12-30jshrige (

schalte bei Sucht-Aufkldrung gleich
ab

bin selbst gut informiert Gber das
Thema Sucht

90 100

£9
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B. VERKNUPFUNG DER EINZELERGEBNISSE

~ Wir haben bisher lediglich die Einzelergebnisse
dieser Studie jeweils fiir. sich betrachtet. Vor dem
Hintergrund dieser Ergebnisse verweisen wir auf zwei
Sachverhalte:

. Der Globalakzeptanz der acht Testfilme ( “Wie hat
Ihnen dieser Film, alles in allem gefallen ?")kommt eine
Schliisselstellung fiir deren ldngerfristige Breiten-
wirksamkeit zu: erst ein ausreichend hohes Zustim-
mungsniveau”zu Form und Inhalt der einzelnen Test-
fj]me entscheidet dariiber, ob sie den Zuschauer auch
zu einer persgnlichen Beschdftigung mit suchtpriven-
tiven Themen anregen und anhalten kdnnen.

Nicht alle acht Testfilme sind gleichermaBen gut
geeignet, von einer breiten Zuschauermehrheit akzep-
tiert zu werden: |

TESTGRUPPE TESTGRUPPE

12-30jdhrige- . 20-60jghrige
breite "Cousin® '
"Begabung"
f "Szene-Bar" :
T h 1]

- “giggggher “Suchtprdvention®
Publikums- - _ "Treppenhaus"”
akzeptanz : ' -

+ "Konditorin"

schmale
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Vielmehr ergibt sich eine deutliche Rangreihe, an
deren oberem bzw. unterem Ende die Testfilme "Cousin®
(77%) bzw. "Konditorin" (43%) stehen.

Dafilir bieten sich zwei Erkldrungsansdtze an; ndmlich
zum einen Merkmale des Filmmaterials sowie Personmerk-
male der Zuschauer. '

FILMMERKMALE:

Die Einzelbeurteilung der acht Testfilme (in Punkt 4.)
hat bereits auf signifikanté Unterschiede zwischen
ihnen hingewiesen, und auch ihre Inhaltsanalyse 13dBt
Unterschiede in ihrer Gestaltung, Zielsetzung und Ziel-
gruppe erkennen {(vgl. OUbersicht ndchste Seite).

Verkniipft man nun die Global-Akzeptanz dieser Test-
filme mit ihrer Einzelbeurteilung durch jeden Zuschauer
so zeigt sich auch empirisch ein mehr oder minder enger
Zusammenhang zwiséhen diesen Merkmalen:

. Dbereinstimmend determiniert die Akzeptanz alier
acht Testfilme, wie sehr auf sie Merkmale wie

"kann man sich ofter ansehen”
"originell und einfallsreich gemacht"
"spricht mich persénlich an"

. "auffallend und einprdgsam"

. "hat mir etwas Wichtiges zu sagen"

zutreffen,

Andererseits trdgt das Film-Merkmal "wirkt auf mich
schulmeisterlich” dazu bei, daB ein Testfilm von seinem
Publikum eher abgelehnt wird.




Korrelation der Global-Akzeptanz niit acht Film-Einzelbeurteilungen

kann man sich &fter ansehan

. originell und einfalisreich

spricht mich persdnlich an

auffallend und einprigsam

hat wir etwas Wichtiges zu sagen

fur Leute wie mich gemacht

kann jederzeit im Fernsehen gezeigt
werden

wirkt auf mich schulmeistertich

-100 -80 -60 -40 40 60 | 80

Negativ-Zusammenhang . ' Positiv-Zusammanhang

Als Korreiationsmal® wurde hier der sog. Pearsons-Korrelationskoaffizient berechnet, und zwar jewasils zwischen
der Globalakzeptanz der acht Testfilme und ihrer Einzelbeurteilung auf jedem der acht Einzelkriterien. Die resul-
tierenden Koeffizienten liegen dabei zwischen + 1.0 und -1.0 und beschreiben damit Richtung und Enge dee
Zusammenhanges zwischen zwei Me3gréBen: je anger ein positiver Zusammenhang auegepragt ist, desto

néher liegt der Koeffizient bei +1.0. Schwache bis triviale Zusammenhange variieren um 0.00, und ein negativer
Zusammenhang tendiert in seiner GréRe gegen -1.0. ’
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TESTFILM

“Uhrmacher"
"Konditorin"

"Cousin"
"gzene-Bar"
"Disco"

"Suchtprd-
vention"

“Begabung"

"Treppenhaus"

ZIELGRUPPE

Jugendliche im
Ausbildungsalter

junge'Ménner
junge Leute

Eitern / Erwachsene

KERNAUSSAGE

gegen -Rauchen und
Trinken als Beispiele
eigenen Drogenkonsums

 ("Stark sein ohne

Drogen")

suchtpraventive Kinder-
erziehung ("Kinder stark
machen")

ARGUMENTATIONSMUSTER

Unterstiitzung eines drogen-
abstinent-vorbildiichen Lebens-
stils als bestem Schutz vor

eigenem Drogenkonsum

Unterstiitzung eines verstandnis-
vol1-kinderfreundlichen Erzie-
hungsverhaltens zugunsten von

Kindern

Struktur-Analyse der acht Testfilme

L9
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Dabei ist dieser Zusammenhang aber nicht einfach

"Jinear" zu sehen (also: "je schulmeisterlicher,

desto weniger akzeptiert"). Die Re1ation-zwischen

der 'Direktivitdt' eines Aufkldrungsfilmes (= hoher
Zustimmungswert zum Merkmal "wirkt auf mich schulmeister-
lich") wund seiner Akzeptanz (= hoher Positivwert auf
die Frage "Wie gefiel Ihnen, alle s in allem, dieser Informa-
tionsfilm?”) ist vielmehr kurvilinear (im Sinne eines
'Briickenbogens'). Um eine besonders hohe Filmakzeptanz

ZUu erreithen,‘kommt es also entscheidend darauf an,

eine optimale Balance zu finden zwischen einer hin-
reichend klaren und eindringlichen inhaltlichen Botschaft
fiir den Zuschauer und einer ausreichenden Berilicksichtigung
mindestens ebenso wichtiger Zuschduererwartungen an Span-
nung und Unterhaltung, Originalitdt und persdnlicher

" Wichtigkeit. Wird diese Balance zugunsten einer maximal

zugespitzten und effektiven Darstellung und Vermittlung

“der filmischen Hauptbotschaft (wie in “Konditorin" und

"Suchtprﬁvgntion" ") verschoben; resultiert ein Akzeptanz-
verlust. Stellt der Film andererseits, aufgrund seiner
Ambiguitdt, Uberhohe Anspriiche an die Aufmerksamkeit,
Verarbeitungs- und DeUtungs]eistuhg des Zuschauers (wie
z.B. bei "Disco"), fuhlt sich dieser z.T. iiberfordert
und reagiert:mit Nicht-Zustimmung, Kritik bis Ablehnung.

Die Akzeptanz gerade der "Jugendlichen"-Testfilme wird
demnach entscheidend von einer erfolgreich ausbalancierten
Abstimmung zwischen den suchtprdventiven Kommunikations—
absichten des "Senders" und den Rezeptionsvoraussetzungen
beim "Empfénger" bestimmt. Die Lésung dieser Aufgabe ist
am besten in dem Testfilm "Cousin" gelungen, am wenigsten
in der “Konditorin".




AK-
ZEP-
TANZ

"SZENE-

’/,,»”"—“COUSIN"\\\\\

BAR"
o "UHRMACHER"

\ ,

"KONDITORIN"

"DISCO"

| \

DIREKTIVITAT
DER AUSSAGEN-VERMITTLUNG

Kurvilinearer Zusammenhang
zwischen der Globalakzeptanz eines Testfiimes

(" geféllt mir"} und der Direktivitdt seiner Aussagen-

vermitdung ("wirkt auf mich schulmeisterlich”)
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»

PERSONMERKMALE DER ZUSCHAUER:

Die vergleichsweise niedrige Akzeptanz eines Test-
filmes wie "Konditorin" bedeutet nun zwar eine be-
grenzte Fahigkeit, dadurch eine breite Zustimmungs-
mehrheit auszuldsen, 14Bt aber gleichwohl die Mdg-
‘lichkeit offen, daB ein Testfilm "unterhalb der 50%-
Marke" einer Zustimmungsmehrheit bei einzelnen Zu-
schauergruppen oder -seghenten dennoch iberdurch-
schnittlich'gut ankommt.

Umgekehrt schlieBt auch eine mehrheitlich breit ab-
gesicherte Globalakzeptanz eines Testfilmes nicht
das Risiko aus, daB einzelne Zuéchauergruppen von
diesem Mehrheitsvotum signifikant abweichen.

Zur Klirung dieser Fragen. haben wir das.Akzeptanz-
profil der acht Testfilme fir verschiedene Zuschauer-
gruppen verglichen. und dabei dreéi Gruppierungsanéﬁtze'
genutzt:

demografische Merkmale .
{(wie Alter, Geschlecht und Bildung)

Einstellungs- und Vorkenntnismerkmale zum
Thema "Sucht und Drogen" '

Verhaltensmerkmale des persénlichen Drogen-
konsums {(darunter auch Nikotin und Alkohol).

Dieser Profilvergleich ist auf den folgenden Seiten
dokumentiert und macht folgendes deutlich:



A

der im summarischen Vehgleich unterdurchschnitt-:
lich gut beurteilte Testfilm "Konditorin" (43%)
erweist sich bei folgenden 2uschauer-Tejlgruppen
gleichwohl als (knapp) mehrheitsfihig:

Frauen (48%)

bis 19jdhrige (53%)

Zuschauer mit eher einfachem Bildungs-
abschluB (55%)}

. ~die gut Uber das Thema "Sucht und Drogen"
informiert sind (49%)

selbst keine Drogenerfahrung haben (47%)
selten oder nie Alkohol konsumieren (64%)
Nichtraucher (50%)

sich fiir das Thema "Sucht und Drogen" inter-
essieren (52%).

Andere Testfilme, die zwar summarisch eine mehr-
heitliche Zustimmung finden, zeigen Akzeptanzschwd-
chen bei wechselnden Zuschauergruppen: '

“"Uhrmacher":

bei Zuschauern, die sich regelmdfig liber
das Thema Drogen informieren (49%)

oder an diesem Thema nicht so interessiert
sind (44%)

"Treppenhaus": .
Zuschauer im Alter von 41-60 Jahren (33%)
mit eher einfachem BildungsabschluB (48%)

die sich nur selten iiber das Thema "Sucht
und Drogen" informieren (33%)

und an diesem Thema auch nicht so inter-
essiert sind (31%).




weiblich

ménnlich
* bis 19 Jahre
20-25 Jahre

Gber 25 Jahre

bis Mittl.Reife
Abi + Uni

raucht

raucht nicht -

trinkt Alkohol
trinkt keinen Alkohol

mit Drogén-Erfahrung
ohne Drogen-Erfahrung

"Wie gefillt Ihnen dieser Informationsfilm ?"

10

20

30

Zustimmung zu "Konditorin” in % von n=60

490

50

60

70

39 .

ag |

29} ;

" 164

33},

¢l



gut informiert

nicht so gut informiert

informiert sich regelmaBig

informiert sich nicht so oft

sehr am Thema interassiert

weniger interessiert

"Wie gefiilit lhnen dieser Informationsfilm ?" Zustimmung zu "Konditorin™ in % von n=60

10

20

30

40

50

60

a6

38; -

el




gut informiert

nicht so gut informiert

informiert sich regelmiig

- infarmiert sich nicht so oft

sehr am Thema interessiert

weniger interessiert

0

"Wie gefiillt lhnen dieser informationsfilm ?" Zustimmung zu "Uhrmacher” in % von n=60

10

20

30

40

50

L

60

70

80

30

e
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weiblich

mdnnlich

20-40 Jahre
41-60 Jahre

_bis Mittl.Reife
Abi + Uni

raucht

raucht nicht -

trinkt Alkohol

trinkt keinen Alkohol

mit Drogen-Erfahrung
ohne Drogen-Erfahfung

"Wie gefilit lhnen dieser Informationsfilm ?” Zustimmung zu "Treppenhaus” in % von n= 60

10

20

30

40

80

60

70

80
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"Wie gefillt Ihnen dieser Informationsfilm ?° Zustimmung zu "Treppenhaus” in % von n=60

0 . 10 20 - 30 40 50 60 70

gut informiert

nicht so gut informiert . : : 53

informiert sich regelmagig

informiert sich nicht so oft

sehr am Thema interessiert

weniger interessiert

9L



weiblich

ménnlich

20-40 Jahre
41-60 Jahre

bis Mittl.Reife
JAbl + Uni

raucht

raucht nicht

trinkt Alkohol
trinkt keinen Alkohol

mit Drogen-Erfahrung

chne Drogen-Erfahrung

"Wie gefillt thnen dieser Informationsfilm ?"” Zustimmung zu "Suchtprivention™ in % imn

10

20

30

40

n=60

50

60

80

30
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“Suchtpréventidn”:

Zuschauer mit hdherem BildungsabschluB (44%)
mit eigener Drogenerfahrung (43%).

Ersichtlich wird die Akzeptanz der acht Testfilme
nicht nur von ihren formalen und inhaltlichen Merk-
malen bestimmt,sondewr‘weseﬁt1ich auch von Person-
merkmalen ihrer Zuschauer. Bessere Akzeptanzwerte
sind danach durchweg bei folgenden Zuschduergruppen
zu erzielen:

bei Frauen
bei Zuschauern ohne eigene Drogenerfahrung.

~Allerdings 1dBt sich dieser Zusammenhang nicht auch

auf die Ubfigen Personmerkmale generalisieren. Ihre
Beziehung zur Filmakzeptanz ist komplizierter und

fUhrtluns im F01genden zu einer segmentativen Analyse
mit mehreren auf verschiedene Zuschéuergfuppen ver-

_teilten. 'Akzeptanzgipfeln'.

Dazu setzen wir die schon zuvor erwdhnte Korrespondenz-

analyse ein, und zwar jeweils getrennt fir die fiinf

"Jugendlichen"-Filme sowie die drei "Erwachsenen"-Filme.

Die Ergebniése dieser Analysen zeigen uns folgendes:

"Jugendliche"-Testfilme:
Hier yertei]en sich die fiinf Akzeptanzgipfel fiir

jeden der finf Testfilme in einem zweidﬁmensiona1en
Koordinaten§ystem. Dabei steht die Vertikalachse fiis

Personmerkmale

. Bildung
Raucher
Alkohol-Konsum :
Interesse am Thema "Sucht und Drogen",
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~und die Horizontalachse fiir die Merkmale

RegelmdBiges Informieren iiber "Sucht und Drogc
Eigener Informationsstand.

0b ein Zuschauer selbst Erfahrung im Umgang mit
(i11egalen) Drogen hat oder nicht, spielt fir di
Akzeptanz dieser Filme durch ihn hingegen eine a:
lenfalls nachgeordnete Rolle.

Jeder der fiinf Testfilme verteilt sich in diesem
Koordinatensystem mit einer deutlich abgrenzbarer
Segmentposition, die damit auch den Akzeptanzgip:
des jeweiligen Filmes absteckt:

"Disco": . 20-25jdhrige Zuschauer
hoherer BildungsabschluB
raucht und trinkt
hat eigene Drogenerfahrungen
am Thema sehr interessiert
gut dariiber informiert

"Szene-Bar": ., liber 25jdhrige Zuschauer
Frauen 7
am Thema weniger interessiert
nicht so gut dariiber informiert
informiert sich selbst dariiber
auch eher selten

"Konditorin":. wunter 20jdhrige

mit eher einfachem Bildungsabschl
raucht und trinkt nicht

ohne Drogenerfahrung

gut und regelmdpig informiert unc
auch interessiert

LT R

"Uhrmacher”: . raucht und trinkt
hat eigene Drogenerfahrung
nicht so gut und eher selten
informiert .
am Thema aber sehr interessiert.
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Aus der Verteilung dieser Akzeptanzsegmente
.ergibt sich, daB "Konditorin" mit ihrer 'Rand-
lage' (unten links) eine besonders schmale Nische
besetzt. Lediglich dem Testfilm "Cousin" gelingt
es, eine Position im Zentrum dieses Koordinaten-
systems zu besefzen, dié diesen Film vergleichs-
weise unempfindlich macht gegeniiber der jeweili-
gen Segmentzugehdrigkeit seines Zuschauers."Cou-
sin" findet also eine breite Zustimmung, und zwar
weitgehend unabhdangig davon, welche Personmerkmal
seine Zuschauer aufweisen.

"Erwachsenen"-Testfilme:
Die beiden Hauptachsen dieses Koordinatensystems wer-
den durch folgende Merkmale bestimmt:

Vertikalachse:

." "Interesse am Thema “"Sucht und Drogen"
. regelmdBige Information zu diesem Thema

Horizontalachse:

Alter

Geschlecht

Drogenerfahrung.
Anders als noch bei den "Jugendlichen"-Filmen ist
hier der eigene Nikotin- und Alkohol-Konsum von nur
noch geringer Bedeutung.

Auch hier besetzen die drei Testfilme deutlich abgrenz
bare Segmentpositionen, wird ihre Akzeptanz demnach
vom Merkmalsprofil ihrer Zuschauer bestimmt:
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"Begabung": . geringes thematisches
Interesse
seltenes Informieren liber
das Thema
. - weibliche Zuschauer
hoherer Bildungsgrad

“Suchtprdvention":

uber 40jdhrige Zuschauer

eher einfacher Bildungsgrad

hohes thematisches Interesse

geringer Informationsstand

wenig :Nikotin- und Alkohol-
konsum

ohne eigene Drogenerfahrung

"Treppenhaus®: . bis 40jdhrige Zuschauer
: hoherer BildungsabschluB
eigene Drogenerfahrung
informiert sich regelmédBig
am Thema sehr interessiert

Zusammenfassend entscheiden demnach Filmmerkmale wie
auch Personmerkmale des Zuschauers selbst dariiber, wie
gut ein Testfilm bei seinem Publikum "ankommt", Diesem
Zusammenhang gehen wir im letzten Abschnitt nochmals
ausfiihrlicher nach.



C. ERGEBNISDARSTELLUNG IN EINEM GESAMTMODELL

Abschnitt B. hat bereits dokumentiert, daB es
auch empirisch moglich und sinnvo11 ist, die Akzep-
tanzbeurteilung der acht Testfilme mit $tilistischen
und inhaltlichen Merkmalen dieser Filme wie auch von
Personmerkmalen ihrer Zuschauer in Verbindung zu brin-

gen.

Zum AbschluB werden wir nun ein Gesamtmodel]. vorste]]en,
in dem diese Erklarung51nstanzen zusammengefaBt und
empirisch iiber ein kausalanalytisch- 11neares G]e1chungs-
system iiberprift werden.

Danach bestimmen demografische Personmerkmale

(wie Geschlecht, Alter, Bildung und. Berufstdtig-

keit) zunichst ' '
die Wahrschein1ichkeit des eigenen Drogen-
konsums’ '

.. sowie die Ausprdgung von drogenkfitischen'
oder -freundlichen Einstellungen und
Informationen,

Diese Instanzen bestimmen ihrerseits, ob und

wie positiv ein Informationsfilm zum Thema “Sucht

und Drogen" bewertet wird und zu welchen Konse-

quenzen und Impulsen er in Einstellungen und Ver—'

halten seiner . Zielgruppe fihrt:
Wer sich fiir das Thema "Sucht und Drogen"
interessiert und sich auch regelmédBig dazu
informiert, aber selbst iliber dieses Thema noch
nicht besonders gut Bescheid weiB, wird die
Testfilme besser beurteilen als Zie]persoﬁen
der jeweiligen Kontrastgruppe.
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Film-Merkmeale:
“originell”
. "schulmeisterlich”
.. . "entspricht meiner Meinung~
"far Leute wie mich gemacht”™

Drogenkonsum:
. Nikotin

. Alkohol
Dcemogratfie: Film-Rezeption:
. Alter

"Drogen” i \
' ' . Akzeptanz
Geschlecht

. ’ . : . Persénliche Relevanz
. Bildung : . Einstellungs- und
- Berufstitigkeit ‘ Verhaltenseffekte

) Personeinsteflungen zu

und -vorwissen Gber
Drogen: '
. Informationsstand
. Informationsinteresse
. Rezeptionsbereitschaft

Erkldrungsmodell des Kommunikationserfolges
einer Informationskampagnen zur Suchtpriivention

98
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Wer selbst Alkohol und Nikotin konsumiert und
eigene Drogenerfahrungen ‘hat, reagiert zumindest
als Jugendlicher auf die auf ihn zugeschnittenen
finf Testfilme wenigér positiv, oder anders: wer
bisher schon drogenabstinent Tebt, findet in die-
sen suchtprﬁventiven Filmen auch eine Unterstiitzun
seines eigenen Verhaltens und beurteilt diese posi
tiv. '

Bei den "Erwachsenen"-Filmen ist dieser Zusammen-
hang schon deshalb komplizierter, weil diese nicht
‘den jeweils eigenen Drogenkbnsum des- erwachsenen
Zuschauers thematisieren, sondern seine Fihigkeit
und Bereitschaft, (eigenen) Kindern durch eine
suchtprédventive Erziehung zu einem drogenfreien
Leben zu verhelfen. 0b ein Erwa;hsenér selbst zu
(illegalen) Drogen greift oder dies in der Vergan-
genheit tat, spielt dabei zumindest keine primire
Rolle und 14Bt dem erwachsenen Zuschauer auch die
Freiheit, einen Informationsfilm mit suchtpréven-
tivem Inhalt zustimmen zu kGnnen unabhdngig von
seiner eigenen Drogenerfahrung.

SchlieBlich werden Globalakzeptanz und Spontan-
erleben der Testfilme .auch von ihren eigenen aus
Zuschauersicht beurteilten Merkmalen bestimmt:




. besonders wichtig ist danach; ob der Zuschauer
iiber diese Filme meint: ”
“spricht mich persdnlich an" (+)
"hat mir etwas Wichtiges zu sagen" (+)
"fiir Leute wie mich gemacht" (+)
"originell und einfallsreich" (+)
"wirkt auf mich schulmeisterlich” (-)

Personliche Relevanz der Testfilme, ihre Fihig-
keit, den-eiéenen Informationsauftrag auf neu-
artige Weise zu erfillen, sowie der Verz?cht,
diesen Auftrag belehrend zu vermitteln, entschei-
den demnach iiber die Akzeptanzchance dieser Filme
bei einem breiteren-Publikum.
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Y

‘kann jederzeit im Fernsehen gezeigt
werden

wirkt auf mich schulmeisterlich
auffallend und einprigsam

kann man sich 6fter ansshen

hat wir etwas Wichtiges zu sagen

fir Leute wie mich gemacht
spricht mich personlich an

ist originell und einfallsreich

Einzelbeurteilung "Konditorin": Zustimmungswerte in % von n=60
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"KONDITORIN"

SIE HABEN ZUVOR AUCH EINEN INFORMATIONSFILM ZUM THEMA

~ SUCHT GESEHEN,

SCHREIBEN SIE UNS BITTE MIT: EIGENEN NORTEN AUF; WAS ES
DA ALLES ZU SEHEN UND ZU HOREN GAB, WORUM ES IN DIESEM
FILM GING, DAMIT JEMAND, DER DEN FILM NICHT GESEHEN HAT,

"WEIR,

" 90

90
86
83

83

79
75

71

50

48

WAS DA GESAGT UND GEZEIGT WURDE

" eine Gruppe Jungen

danach ist sie im Schwimmbad

zwéi Lehrlinge in einer Konditorei
ein Mddchen

sie bieten dem Médchen_an, mit IThnen zu trinken.
und zu rauchen |

sie springt vom 10-Meter-Brett
sie trinken Bier und réuchen
das Madchen fahrt auf Rollschuhen weg

sie -haben Feierabend

der Meister zeiat ihnen wie man Marzipan formt



93

FORTS.

40

38

%
31
25
21
17
15

13

13

11

sie Jehnt das Angebot der Gruppe ab

das Midchen schafft es {Marzipanrose)
Slogan: "Du Eist stark ohne.Drogen”

ein Junge

sie fahrt du;ch einen Park

alle be;taunen sie

der Junge schafft es nicht (Marzipanrose)

sie taucht auf und strahlt

sie kommt an ihrem Lehrlingskameraden vorbej, der in
einer Gruppe steht und Bier trinkt

sie springt mit einem Salto ins Wasser

sie steht unter der Dusche



FORTS.,

16 sie
10 | sie
8 ein
8 sie
6 die
6 sie

Tiur

94

bekommt Rauch ins Gesicht geb1a$en
hat eine sportliche Figur

dicker Junge steht auf dem Brett
fahrt mit dem Fahrrad d@rch den Park
jﬁngen Menschen im Park nehmen Drogen

hdalt einem mit Kartons beladenen Mann die
auf

ANGABEN IN %Z vON N=60 TESTPERSONEN
(ANGABEN UNTER 57 ENTFALLEN)



“KONDITORIN”

WAS WOLLTE IHNEN DIESER INFORMATIONSFILM ZUM THEMA
SUCHT SAGEN, WAS WAR SEINE ABSICHT ODER DER SPRINGENDE

11

PUNKT 7
54 ohne Drogen erreicht man mehr
44 SpaB® an der Arbeit und viel Fitness reichen aus,
damit man sich woh]fﬂh]t
.35 ohne Drogen fihlt man sich besser
21_ Drogen sind gefdhrlich
19 auch wer keine Drogen nimmt,findét Aﬁerkennung
19 jeder sollte den Mut haben,sich einem Gruppenzwang
zu entziehen
17 ohne Drogen ist man mit sich selbst zufriedener
15 ohne Drogen ist man starker

der Film ist fir Jugendliche gemacht

95



FORTS.,

2 ~auch bestimmte Nahrungsmittel sind Drogen

7 ohne Drogen hat man mehr vom Leben

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN
(ANGABEN UNTER 57 ENTFALLEN)
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"KONDITORIN"

97

GAB ES IN DIESEM FILM ETWAS, DAS [HNEM BESONDERS GEFALLEN
HAT., UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

29 die
23 wie
19 die
15 das
13 die
| 13 die
11 die
10 das
10 das
~7 der
7 das
ANGABEN

Aﬁssage: "keine Drogen"

sie dem Gruppenzwang widersteht

Musik: einprdagsam

Mﬁdghen: sportlich, dynam{sch, hiibsch

Szene 1in 6er Konditorei

starken Gegensdtze unterstiitzen die Aussage
Farben

SelbstbewuBtsein des Mddchens

Schwimmbad

Sprung vom 10-Meter-Brett

Formen der Marzipanrosen

IN %2 vON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)



"KONDITORIN"

GAB ES IN DIESEM FILM AUCH ETWAS, DAS IHNEN WENIGER.BZW,
UBERHAUPT NICHT GEFALLEN HAT, UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

36 die Konditorei: langatmig, Uberf1ﬁssig
29. das Mddchen ist zu perfekt

29 die Gruppe im Park ist zu klischeehaft:
Lederkleidung, Mofa

25 der ganze Film ist unrealistisch
23 es wird zu spdat klar,worum es geht

11 daB der dicke Junge das Sprungbrett wieder verliapt:
zu diskriminierend

10 das Ablehnen des Mddchens ist unrealistisch
10 zu wenig Information iiber Drogen
7 unpassende Musik

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN
(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)



Spontanbeurteilung

"Uhrmacher”: Mittelwerte im Zeitverlauf
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Spontanbeurteilung "Uhrmacher™: Mittelwerte im Zeitverlauf




kann jederzeit im Fernsehen gezeigt
werden

wirkt auf mich schulmeisterlich
auffallend und einpridgsam
kann man sich éfter anséhen

hat mir etwas Wichtigas Zu sagen

.

fir Leute wie mich gemacht
spricht mich persénlich an

ist originell und einfallsreich

Einzelbeurteilung "Uhrmacher™: Zustimmungswerte in % von n= 60

84

50

60

70

80

90

100

20l
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"lJHRMACHER"

SIE HABEN ZUVOR AUCH EINEN INFORMATIONSFILM zUM THEMA
SUCHT GESEHEN, | |
SCHREIBEN SIE UNS BITTE MIT EIGENEN WORTEN AUF, WAS ES
DA ALLES ZU SEHEN UND ZU HOREN GAB, WORUM ES IN DIESEM
FILM GING, DAMIT JEMAND, DER DEN FILM NICHT GESEHEN: HAT,
WEIB, WAS DA GESAGT UND GEZEIGT WURDE,

92 ein junger Mann

82 er kiettert an einer steilen Nand hoch

78 er macht eine Ausbildung als Uhrmacher

75 - er trifft eine Gruppe von Bekannten

73 sie trinken Bier und rauchen

50 ef wird von seinam Meiste; gelobt

50 er fdhrt nach Hause

50 er hilft einer alten Frau den MUll auszuleeren
48 er lehnt das Bier und die Zigarette ab

35 der andere Lehrling schafft seine Aufgabe nicht

32 ef_setzt in Feinarbeit Teile in eine Uhr ein



104

FORTS.,

23
23
20

15

13

12

-

der Slogan: "Ohne Drogén bist'Du stark"

. er Ubérho]f alle an der Kletterwand
" sein-Lehrlingskamerad steht in der Gruppe und trinkt

~der andere Lehrling langweilt sich an seinem Arbeits- -

platz

| als er als erster oben ankommt, ist er gliicklich

ein jUnges Maddchen wirft ihm bewundernde\B]icke zZu

er wischt sich

zuerst Tduft ruhige Musik, dann wird sie schneller und

Tauter

er schaut in.den Spiegel

ANGABEN IN % VON N=60_TESTPERSQNEN-
(ANGABEN UNTER 57 ENTFALLEN)
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"UHRMACHER" °

WAS WOLLTE IHNEN DIESER INFORMATIONSFILM ZUM THEMA
SUCHT SAGEN, WAS WAR SEINE ABSICHT ODER DER SPRINGENDE
PUNKT ?

62
30

28
23
22
17
17
17
17

15

ohne Drogen ist man im Beruf und in der Freizeit
erfolgreicher

ohne Drogen hat man auch noch Augen fiir seine Mit-
menschen

Drogen schrdnken die Leistungsfdahigkeit ein
ohne Drogen fihlt man sich besser

ohﬁe Drogen hat man mehr SpaB am Leben

auch ohne Drogen wird man akzeptiert
ohne‘Drogen ist man kﬁrperlich"fitter“
Drogenkonsumenten sind langweiliag und faul
man muB den Mut haben "Nein" zu sagen

ohne Drogen ist man stdrker



106

FORTS,

12 Drogen vernichten das SerstWertgerh]
8 Drogen bieten keine Probleml&sungen an
7 man braucht keine Drogen, um sich zu entspannen

5 - Drogenkonsumenten verlieren den Blick fiir die Realitdt

ANGABEN IN 7%. VON N=60 TESTPERSONEN
(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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“"UHRMACHER"

GAB ES IN DIESEM FILM ETWAS, DAS IHNEN BESONDERS GEFALLEN
HAT., UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

27
25
18
17

17

13

12

daB sich ein Film mit dieser Problematik beschiftigt
die Szene an der Kletterwand

daB er der alten Frau mit dem Abfall hilft

daB er die Einladung mjtzutrinken ablehnt

daB er mit diesen Leuten spricht, obwohl er kein
Bier trinkt '

die unauffallige Art, wie die Botschaft vermittelt
wurde

die Musik

daB deutlich wurde, daB auch Bier geféhrlich sein
kann

die Darsteller waren iliberzeugend

die Mimik der beiden Lehrlinge



108

FORTS.

7 die realitdtsnahe Handlung

5 die Szene beim Uhrmacher in der Werkstatt

ANGABEN IN 7 VON N=60 TESTPERSONEN
(ANGABEN UNTER- 5% ENTFALLEN)



109

"JHRMACHER"

GAB ES IN DIESEM FILM AUCH ETWAS, DAS IHNEN WENIGER Bzw,
UBERHAUPT NICHT GEFALLEN HAT, UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

37 der Hauptdarsteller: zu brav, zu ordentlich, schleimig
25 er entspricht dem Klischee vom "Supertypen"

20 der ganze Film ist unrealistisch

17. der Film ist libertrieben

17  daB Drogenkonsumenten als blod und langweilig
dargestellt werden

12 der Hauptdarsteller entspricht nicht dem Lehrlings-
alter

12 man erfadhrt nichts lber die Folagen von Drogenkonsum

12 die Drogenkonsumenten werden zu klischeehaft darge-
stellt: lange Haare, Lederjacke...

8 der Anfang des Filmes ist langweilig

8 man ist nicht sofort suchtgefahrdet, wenn man mal ein
Bier trinkt '



110

FORTS.

8 daB er der a]teanraﬁ den‘MU11eimer leert
7 die fangwei]ige Musik

7 der Film wirkte zusammenh;ngs]os

5 aer Slogan ist nicht einprdgsam

5 die Kletterszene war iiberfliissig

5 daB nur junge Menschen gezeigt werden, auch dltere
Menschen sind drogengefdhrdet '

5 der Film zeigt keine Griinde auf, die_Drogensucht hach
sich ziehen '

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN
(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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)| OHNE} DROGEN

BUNDES ZENTRALE FUR
GESUNDHEITLICHE AUFKLARUNG. KOLN

Spontanbeurteilung "Cousin™: Mittelwerte im Zeitverlauf
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‘kann jederzeit im Fernsehen gezeigt
werden

auffallend und einpréagsam

kann rﬁan sich ofter ansehen

hat mir etwas Wichtiges zu ségen’
originell und einfalisreich

spricht mich persénlich an

for Leu'Fe wie mich gemaéht

wirkt auf mich schulmeisterlich

Einzelbeurteilung "Cousin™: Zustimmungswerte in % von n= 60
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"COUSIN”

SIE HABEN ZUVOR AUCH EINEN [NFORMATIONSFILM ZUM THEMA
SUCHT GESEHEN,

SCHREIBEN SIE UNS BITTE MIT EIGENEN WORTEN AUF, WAS ES

DA ALLES ZU SEHEN UND ZU HUREN GAB, WORUM GING ES IN DIESEM
FILM, DAMIT JEMAND, DER DEN FILM NICHT GESEHEN HAT, WEIB,
WAS DA GESAGT UND GEZEIGT WURDE.

77
75
72
65
62
48
48

38

30

28

24

eine Gfuppe JugendTicher holt ihn vom Bahnhof ab
der "Cousin” spielt gegen einen der Jungeani11ard
der.”Cousin“ kommt zu Besuch

er ist der einzige, der weder raucht noch trinkt

er gewinnt das Spiel

sie bieten ihm an mitzutrinken und zu rauchen

er 1ehn£ ab

sie gehen alle in eine Knéipe

sie rauchen, wdahrend sie warten

er lberreicht einem Médchen eine Rose

ein Slogan wird eingeblendet



23

11

116

FORTS.
sie trinken wahreﬁd sie warten
20 auf dem Weg zur Kneipe wird auch geraucht und getrunken
_16 das Mddchen wirft sich ihm in die Armeh
13 jemand rempelt den BTUmenverkﬁufer an
13 ~ sie freuen sich,ihn‘zu.sehen
13  eine Rose fallt auf den Boden
11 er unterhdlt sich mit dem Midchen
der Film ist in schwarz—wéiB
'8 ih der Kneipe 1duft laute Musik
7 e€s wurde nicﬁtsﬁgesagt



117

FORTS.,

5 _der andere Billardspieler driickt in einem vollen
Aschenbecher seine Zigarette aus

5 der Freund des Middchens fordert ihn zum Billardspiel
heraus '

ANGABEN IN Z VON M=60 TESTPERSONEN
(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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“COUSIN" )

WAS WOLLTE IHNEN DIESER INFORMATIONSFILM ZUM THEMA .
- SUCHT SAGEN, WAS WAR SEINE ABSICHT ODER DER SPRINGENDE

PUNKT ? -

39 ohne Drogen ist’man erfoygreicher —

28 man soll dem Gruppenzwang widerstehen

26 -auch ohne hrogen wird man akzeptiert und

gemocht '

21 chne Drogén geht es einem‘bésser

18 ohne Drogen ist man'leistungsfﬁhiger

18 man ist stérker ohne Drogen

‘18 éuéh ohne Drogenlkann man Spaf haben

16 es ist nicht “§601f Drogen zu néhmen

16  der Film will QUgéndliche anspfechen
10 ohne Drogen kann man.seinen Alltag mi£ seinen Pro-

blemen besser bewdaltigen



119

FORTS,

10

10

10

man braucht keine Drogen

man kann auch interessant sein, wenn man keine Drogen
nimmt

Drogenkonsumenten verlieren den BTlick flur andere
Menschen

-Drogen mindern die Konzentrationsfiahigkeit

Drogen machen aggressiy
wer Drogen nimmt,verliert immer

auch die gesellschaftsfdahigen Drogen Nikotin und
ATkohol sind gefdhrlich

ANGABEN IN 7 VON N=60 TESTPERSONEN
- (ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)



“CousIN”

120

GAB ES IN DIESEM FILM ETWAS, DAS IHNEN BESONDERS GEFALLEN
HAT, UND WENN JA, ‘WAS WAR DAS 7

33

30

30

23

20"

18
18
13
’11

"

die
die
die
die
daB
die
daB

daB

Vdie

die

" der

-Ab;icht,Uber Drogen aufzukldren

Musik
interessante Handlung

&hwarz;weiB-Technik

Jugend]iche angésprochen werden

gute Kamerafihrung, die Schnitte
er so konsequent alle Drogen ablehnt

nicht gesprochen wurde

alltdgliche Situation

Darsteller

Film ist spannend



121

FORTS.,

8 daB der "Cousin" gewonnen hat

8 daB die Botschaft so leicht verstdandlich vermittelt
wird

3 die Szene mit der Rose

& das Billardspiel

5 der Slogan ist einprégsam

5 der Gruppenzwang wird gut dargestellt

5 die Unterschiede werden gut deutlich

ANGABEN IN 7% VON N=060 TESTPERSONEN
"(ANGABEN UNTER. 5% ENTFALLEN)
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"COUSIN”

GAB ES IN DIESEM FILM AUCH ETWAS, DAS IHNEN WENIGER Bzw,
UBERHAUPT NICHT GEFALLEN HAT, UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

26,
20

16

15

13

10

daB man nicht genau weiB, worum es geht
der Film schreckt uberhaupt nicht ab
der-Fi1m ist unrealistisch

der Film ist dbertrieben

die Szenen wechseln zu schnell

die Musik; aggressiv, laut

daB nur Jugend]iche-angesprochen werden

die Drogenkonsumenten sind zu klischeehaft:
Lederjacke, lange Haare... '

man erfdhrt nichts liber die Folgen des DrogenmifBbrauches

die Schwarz-Weif-Bilder



123

FORTS.

6 der Film ist zu Tang

5 der "Cousin" sah zu brav aus

'ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN
(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)



Spontanbeurteilung "Szene-Bar”: Mittelwerte im Zeitverlauf
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kann jederzeit im Fernsehen gezeigt
werden

]

auffaliend und einprigsam

kann man sich &fter ansehen
originell und einfalisreich

hat wir etwas Wichtiges zu sagen
fir Leute wie mich gemacht
spricht mich persénlich an

wirkt auf mich schulmeisterlich

Einzelbeurteilung "Szene-Bar™: Zustimmungswerte in % von n=60

90

L2l
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"SZENE-BAR”

SIE HABEN ZUVOR AUCH EINEN INFORMATIONSFILM ZUM THEMA
SUCHT GESEHEN,

SCHREIBEN SIE UNS BITTE MIT EIGENEN WORTEN AUF, WAS ES
DA ALLES ZU SEHEN UND ZU HOREN GAB, WORUM ES IN DIESEM
FILM GING, DAMIT JEMAND, DER DEN FILM NICHT GESEHEN HAT,

WEIB.,

86

84

75

65
61

40

30
29
26

19

WAS DA GESAGT UND GEZEIGT WURDE,

alle, his auf die Frau und einen Mann trinkeh

~Alkohol

ein Lokal (Di;co,Bar)

die beiden verlassen gut ge]dunt zusammen das Lokal
eine hiibsche junge Frau

viele junge Menschen

die junge Frau wird die ganze Zeit von Jungen Mannern,
djg.A1k0ho1 tr1nken,umworben

sie lehnt diese Anniherungsversuche ab
der junge Mann trinkt auch Mineralwasser

die junge Frau lehnt einen anagebotenen Drink ab’

das Einblenden des Slogans: "Du bist stark ohne Drogen"



FORTS.
17 die Frau sieht sich die M3dnner an
17 es lauft Musik
12 die Frau‘trinkt Wasser
12 -es kommt zum Blickkontakt zwischen den beiden
9 es herrscht ausgelassene Stimmung
9 Hintérgrundgeréusche jn der Bar
9 sie schiittet ihren Drink in sein Glas
7 oft waren nur Getranke im Bild

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN
(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN}
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130
"SZENE-BAR"”

WAS WOLLTE IHNEN DIESER INFORMATIONSFILM ZUM THEMA
SUCHT SAGEN, WAS WAR SEINE ABSICHT ODER DER SPRINGENDE
PUNKT ? ‘ '

L]

38 man kanﬂ auch ohne Drogen SpaB haben

35 um dazuzugehdren, braucht man kéineﬁ Alkoho*
-33 ohne ATkohol ist.mah erfolgreicher

19 _mén soll sich nicht mjtreﬁBen lassen

17 ohne Alkohol 1ist man stdrker

17 man lebt gesiinder ohne Alkoho]_

17 auch ohne Alkohol kann man~jemaﬁden kennenlernen
j2 Alkohol macht unkommuh{kativ und unéese]Tig

10 Alkohol kann siichtig machen

9 es gehdort mehr Mut dazusAlkohol abzulehnen, als mit-"
zutrinken -



131

FORTS,

7 "Finger weg" vom Alkohol

7 mit Alkohol kann man nicht imponieren

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN
(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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"SZENE-BAR"

(GAB ES IN DIESEM FILM ETWAS, DAS IHNEN BESONDERS GEFALLEN
HAT, UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

24

24

A7

17

16

16

14

14

12

12

daB die Frau und der Mann dem Alkohol widerstanden
haben :

die Musik

der spannende Apfbau des Filmes

die Atmosphare in der Bar

die'a11tag1jche Situation

die A]kohoiprpb]ematik wird out dargestellt
die junge Frau .-

die. Idee: in einer Bar

die Darste]]ér

die Kameratechnik: die Aufnahmen
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FORTS,

9 das Aussehen der Menschen
7 die Einblendung des Slogans

7 daB hier sogenannte "wedithe" Drogen behandelt werden

ANGABEN IN % vON N=60 TESTPERSONEN
(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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"SZENE-BAR"

GAB ES IN DIESEM FILM AUCH ETWAS, DAS IHNEN WENIGER BZW.
UBERHAUPT NICHT GEFALLEN HAT, UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

21 die liberzogene Darstellung der Menschen, die
Alkohol trinken

19  der Film ist unrealistisch

19 zu wenig Information iiber die'Droge.A]kohdl

16 es wird zu spdt klar,worum es geht

10 die Folgen von AlkoholmiBbrauch werden nicht gezeigt
9 die Frau ist zu k]igcheehaft: blond,hiibsch

9 die Bar ist zu steril

g der Film ist zu lang

9 der Film ist kitschig

7 der Bildwechsel ist zu hektisch

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN
(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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Spontanbeurteilung "Disco”: Mittelwerte im Zeitverlauf
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Spontanbeurteilung "Disco™: Mittelwerte im Zeitverlauf
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"Disco”: Mittelwerte im Zeitverlauf




kann jederzeit im Fernsehen gezeigt
werden

kann man sich &fter ansehen

originell und einfallsreich

hat mir etwas Wichtiges zu sagen

auffallend und einpragsam

spricht mich persdnlich an

fir Leute wie mich gemacht

wirkt auf mich schulmeisterlich

Einzelbeurteilung "Disco”: Zustimmungswerte in % von n=60

20 30 40 50 60 70 80

90

100

8el




139
“DI1ISCOTHEK"

.SIE HABEN ZUVOR AUCH EINEN INFORMATIONSFILM ZUM THEMA _
SUCHT GESEHEN, _ '
SCHREIBEN SIE UNS BITTE MIT EIGENEN WORTEN AUF, WAS ES
DA ALLES ZU SEHEN UND ZU HOREN GAB, WORUM ES IN DIESEM
 FILM GING, DAMIT JEMAND, DER DEN FILM NICHT GESEHEN HAT,
WEIB, WAS DA GESAGT UND GEZEIGT WURDE, |

74 die letzte Frau schiittelt die Zigaretten aus der
Schachtel

63 _ der Film spielt in éiner Discothek

58 die Frau schreibt ihre Telefonnummer auf die leere
Schachtel

54 der Mann bietet mehreren Frauen eine Zigarette an
46 - die erste Frau beginnt beim Rauchen zu X

32' ein junger Mann bietet einer Frau eine Zigarette an
30 - sie lehnt die Zigafette ab und gehf

30 bei der nichsten Frau fdllt die Schachtel unbeabsichtigt
~auf den Boden '

Z28 es iéuft Taute Mus%k

25 Junge Menschen tanzen



140

FORTS,

21 die zweite Frau steckt ihm die angebotene Zigarette
in den Mund

19 Slogan: "Ohne Drogen bist Du stark"
-

18 die letzte Frau verldBft gemeinsam mit dem Mann die
Discothek

16 ein junger Mann sitzt an der Bar

16 die erste Frau geht einfach weqg

16 = man sieht Discolichter

10 der Mann bietet Drogen an

10 die erste Frau wirft die angerauchte Zigarette auf den
Boden

7 .er gibt ihr Feuer

5 die Luft in der Dicothek ist voTlig verraucht
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FORTS.,

5 er bietet der letzten Frau eine 2igarette an
5 sie umarmt ihn

5 die dritte Frau spricht den Mann an

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN
(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLENX
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"DISCOTHEK”

WAS WOLLTE IHNEN DIESER INFORMATIONSFILM.ZUM_THEMA
SUCHT SAGEN, WAS WAR SEINE ABSICHT ODER DER SPRINGENDE
PUNKT ?

30

24
23

16

16

16

16

14

10

Rauchen ist nicht impomierend, beeindruckend
oder attraktiv ‘

ohne Drogen lebt man besser
ohne Drogen bist du stark
man muB nicht rauchen,um “in" zu sein

Drogenkonsumenten sind meistens alleine, sie bekommen
schwerer Kontakte als andere Menschen

Frauen stehen auf Nichtradcher

Rauchen schéﬂigt die Gesundheit

gute Stimmung kann man auch ohne Drogen haben
man muB "Nein" sagen k&nnen

Rauchen ist out
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FORTS,

9 ohne Drogen ist manlaktiver
9 der Film wafnt vorjeglichemADrernkoﬁsuﬁ
7 Rauchen st&Bt ab
7 ohne Zigaretten kann man.eine nettg Bekanntschaft mache

5 man soll dem Gruppenzwang widerstehen

ANGABEN IN 7 VON N=6C TESTPERSONEN
(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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GAB ES IN DIESEM FILM ETWAS, DAS IHNEN BESONDERS GEFALLEN
HAT, UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

30

17

16

16

16

10

wie die Frau die-Zigaretten ausschiittet

daB einige Frauen so konsequente Nichtraucher-
innen waren

die Musik

die Reaktionen der Frauen: selbstbewuBt, amiisiert

die SchluBpointe mit der Telefonnummer

die moderne Atmosphére

die alltdgliche Situation in einer Discothek
der ganze Film war qut gemacht

die jugendlichen Darsteller

der Gesichtsausdruck des Mannes
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FORTS.,

5 der Film war schin modern
5 _daB er vor allem die jlingeren Menschen anspricht

5 das Husten der ersten Frau

ANGABEN IN Z VON MN=60 TESTPERSONEN
( ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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"DISCOTHEK”

GAB ES IN DIESEM FILM AUCH ETWAS, DAS IHNEN WENIGER BZW,
UBERHAUPT NICHT GEFALLEM HAT, UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

210 eine Diécothek ist ein sch]echter Ort filir einen

Anti-Drogen Film: nicht rauchen aber trinken ?
9 die erste Frau: ldcherlich, arrogant

9 die Aussage bleibt unkTaf:.geht es um Zigaretten oder
um Haschisch

9 der Film ist zu hektisch
7 der Mahn ist zu klischeehaft

7 dieser Film spficht nur junge Nichtraucher an, er
hat keinen Effekt, der Menschen zum -Aufhtren bringt

5  zu viele Lichteffekte

5 die "Anmache" des Mannes ist unoriginell

ANGABEN IN 7Z VON N=60 TESTPERSONEN
(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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kann jederzeit im Fernsehen gezeigt
werden

kann man sich after ansehen

hat mir etwas Wichtiges zu sagen
originell und einfallsreich
auffallend und einprdgsam
spricht mich persénlich an

f{ir Leute wie mich gemécht

wirkt auf mich schulmeisterlich

Einzelbeurteilung "Begabung": Zustimmungswerte in % von n=60
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“BEGABUNG”

SIE HABEN ZUVOR AUCH EINEN INFORMATIONSFILM ZUM THEMA

" SUCHT GESEHEN, |

SCHREIBEN SIE UNS BITTE MIT EIGENEN WORTEN AUF, WAS ES
DA ALLES ZU SEHEN UND ZU HOREN GAB, WORUM ES .IN DIESEM .
FILM GING, DAMIT JEMAND, DER DEN FILM NICHT GESEHEN HAT,
WEIB, WAS DA GESAGT UND GEZEIGT WURDE, '

63 ein Midchen iibt lustlos Klavierspielen
51 sie bastelt ein Flugzeug
- 51 sie 1aBt das Flugzeug im Garten fliegen

49 Aussage: Kinder,'die in ihren Neigungen gefdrdert
werden, werden stark und konnen "Nein" sagen zu Drogen

42 die Eltern Uberwachen dié-KTavierUbupgen

33 die Eltern beginnen,sich fiir &as F1ugzeug‘zu interessier
'3O die Eltern wenden sich enttéuScht ab

30 sie holt die Baupldne hintgr den Noten hervor

25 die Eltern sind sto{z auf ihre Tochter

19 die Tochter spie1t falsche Tone



FORTS.

18 sie liberrascht ihre Eltern mit dem Flugzeug
18. das Flugzeug 1andef in der Hecke

18 die Eltern arbeiten im Garten

14 sie ist gliicklich

14 die Eltern verlassen den Raum
9 der Vate} holt d;s Flugzeug aus der Hecke
9 am Ende wird eine Information eingeblendet
7 sie trdumt vom Modellbau
7 die Eltern gehen Tachgnd auf sie zu
5 man hort den Taktschlag des Metronoms

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN
(ANGABEN UNTER 57 ENTFALLEN)
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“BEGABUNG" -

WAS WOLLTE IHNEN DIESER INFORMATIONSEILM ZUM THEMA

SUCHT SAGEN, WAS WAR SEINE ABSICHT ODER DER SPRINGENDE
PUNKT 7

51

40

39

23

21

18

18

12

man sollte die wirklichen Interessen seines Kindes
beachten |

L]

man soll Kinder nicht unter Druck setzen

Fahigkeiten und Neigungen des Kindes sollen gefidrdert

werden

Kinder missen ihre Persanlichke{t frei entfalten konnen

dieser Film spricht Eltern ‘an

Kinder Brauchen'schon frUh‘ein starkes SelbstbewuBtsein

Kinder haben eigene Winsche und Vorstellungen
man muB stark sein, um "Nein" zur Droge zu sagen
man darf nicht zu hohe Erwartungen an seine Kinder stell

Kinder brauchen eine Aufgabe
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FORTS.

7 ein geordnetes Familienleben hat eine nattirliche
Schutzfunktion

7 Kinder brauchen Geborgenheit

5 Kinder, die ohne Angst aufwachsen,greifen spater nicht
" zu Drogen

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN
(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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“"BEGABUNG"”

GAB ES IN DIESEM FILM ETNAS; DAS THNEN BESONDERS GEFALLEN
HAT., UND WENN JA; WAS WAR DAS ?

32

25

18

.16

16

"

Darstellung der Freude des Madchens, als es §ein.
Flugzeug bastelt.

die Musik
die Freude der Eltern iiber das Flugzeug
wie das Madchen unzufrﬁeden am Klavier iibt

daB das Talent des Mddchens nicht gesch]echtsspeziffsch
dargestellt wurde

die Anregung fur alle Eitern, sich um die Begabungen
ihrer Kinder zu kimmern

daB die Eltern die Begabung des Kindes akzeptieren
daf nicht gesprochen wurde
die Farben: drinnen dunkel-drauBen hell

daB gezeigt wird,welche wichtige R011e das E]ternhaus
sp1e1t ‘
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FORTS.

7 wie das Madchen die Baupldne hinter den Noten
hervorholt

7 die Darstellung der typischen Erwartungen von Eltern
an ihre Kinder

7 das Mddchen wirkte sehr sympathisch

5 das g]Uck¥1che Familienbild am Ende des Filmes

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN
(ANGABEN UNTER 57 ENTFALLEN)
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"BEGABUNG"

GAB ES IN DIESEM FILM AUCH ETWAS, DAS IHNEN WENIGER BZW,
UBERHAUPT NICHT GEFALLEN HAT, UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

19
19
19
12
11

10

die Reaktion der Eltern wirkt gestellt

keine klare Aussage liber das Thema Drogen erkennbar

keine abschreckende Narnung vorhanden

.daB das Kind von seinen Eltern iberfordert wird

der ganzé Film wirkt Uberzogen

der Hinweis auf die Beratungsstelle wird zu kurz
eingeblendet '

der Film ist zu klischeehaft

daR die Eltern nach der miBaliickten Klavierstunde
direkt beleidigt sind

wie die Eltern auf die Fehler des Kindes reagieren

der Anfang des Filmes war zu dunkel
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FORTS.

5 das Alter des Mddchens spricht nicht die eigentliche
Problemgruppe an

ANGABREN IN % vON N=60 TESTPERSONEN
(ANGABEN UNTER 57 ENTFALLEN)
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kann jederzeit im Fernsehen gezeigt
werden

hat mir etwas Wichtiges zu sagen
[ ]

originell und einfallsreich

kann man sich &fter ansehen

auftallend und einprigsam

spricht mich persdnlich an

flir Leute wie mich gemacht

wirkt auf mich schulmeisterlich

Einzelbeurteilung "Treppenhaus™: Zustimmungswerte in % von n=60

]

82

80

90

100

291,
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"TREPPENHAUS"

~ SIE HABEN ZUVOR AUCH EINEN INFORMATIONSFILM ZUM THEMA

SUCHT GESEHEN, - _
SCHREIBEN SIE UNS BITTE MIT EIGENEN WORTEN AUF,WAS ES
DA ALLLES ZU SEHEN UND ZU HOREN GAB, WORUM ES IN DiESEM

FILM GING,DAMIT JEMAND, DER DEN FILM NICHT GESEHEN HAT.

WEIB, WAS DA GESAGT UND GEZEIGT WURDE ,

63
48
48

42

35

35

-‘31
29
27
25
25

24

alle Hausbewohner sehen verdrgert aus dem Fenster
Junge fordert seinen Vater zum Spielen auf

Vater weist seinen Sohn barsch ab:

der Vater wird aufmerksam und kommt wiitend in den Hof

der Ball trifft den Putzeimer im Treppenhaus

der Ball fliegt du?ch ein offenes Fenster - Scheiben
klirren | | '

der Junge geht in den Hof und schieBt aus Wut den Ball

im Treppenhaus hdngen Verbotsschilder

der Vater spielt mit seinem Sohn auf einer Wiese
der Junge 1dRt den Ba]] im Treppenhaus fa]]en
die Putzfrauen schimpfen mit dem Jungen

der Hausmeister schimpft mit dem Jungen
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FORTS,

23  der Vater nimmt seinen Sohn in die Arme

23 dem Kind ist langweilig, es sucht nach einer
Beschaftigung

23 verbale Information : Kinder brauchen Freiraume zur
Persdnlichkeitsentwickluna,um stark gegen Drogen zu s

19 der Junge steht mit einem Ball im Wohnzimmer
15 Slogan : "Kinder stark machen*
10 die Mutter schaut den Vater hilflos,traurig an

10 der Junge wird aus dem Treppenhaus verscheucht

ANGABEN IN Z vON N=60 TESTPERSONEN
(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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"TREPPENHAUS”

WAS WOLLTE IHNEN DIESER INFORMATIONSFILM ZUM THEMA
SUCHT SAGEN, WAS WAR SEINE ABSICHT ODER DER SPRINGENDE

A7

PUNKT 7 ‘

44 . Kinder brauchen Aufmerksamkeit,Zuwendung und Verstdndnis

29 Kindern miissen Freirdume geschaffen werden,um nicht
sozial auffdllig zu werden ‘

25 Eltern dirfen fhren Kindern nicht das Gefihl vermitteln,
unwichtig bzw.stdrend zu sein

19 Eltern miissen die Personlichkeit ihrer Kinder stédrken,
damit diese stark gegen Drogen sind
Kinder,die mit emotionalem Schutz und Geborgenheit
aufwachsen,sind weniger drogengefdhrdet

10 Drogen-,Suchtgefahren beainnen schon in der friihkind-
Tichen Entwicklung

10 Vertrauen und Zeit sind wichtig im Umgang mit Kindern

8  Kinder missen von Erwachsenen ernst genommen wgrdén
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FORTS,

8 Langeweile und Ablehnung konnen Kinder zum Drogenkonsuu
treiben

6 Eltern sollen motiviert werden, mit ihren Kindern zu
spielen

6 Information Uber Beratungsstellen

6 Slogan : "Stark statt slichtig"

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN
(ANGABEN UNTER 57 ENTFALLEN)
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"TREPPENHAUS"

GAB ES IN DIESEM FILM ETWAS, DAS IHNEN BESONDERS GEFALLEN -
HAT, UND WENN JA, WAS WAR DAS ? :

31

29

.
17
10
10

10

verstdandnisvolle Reaktion des Vatefs am Ende

realistische Darstellung alltdglicher Situationen im
Umgang mit Kindern

der Spot gefiel insgesamt
daB der Film wdhrend der Werbezeiten gesendet wurde

réa]istische'Darsté]1ung kinderfeindlicher Erwachsener

-wUtender Tritt des Jungen gegen den Ball

Darstellung der Reaktionen des Vaters am Anfang und
am Ende "

i

Aufnahmen aus der Perspektive des Kindes
die Mimik der Darsteller

die Musik
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FORTS,

6 ansprechende Farben am Ende des Filmes
6 effektvolle Gerdusche
6 die Verbotsschilder im Treppenhaus

6 Slogan : "Kinder brauchen Freirdume,um stark zu werden"

.

ANGABEN IN 7 VON N=60 TESTPERSONEN
(ANGABEN UNTER %% ENTFALLEN)
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"TREPPENHAUS"

GAB ES IN DIESEM FILM AUCH ETWAS, DAS IHNEN WENIGER BZW.
UBERHAUPT NICHT GEFALLEN HAT, UND WENN JA,WAS WAR DAS ?

»

25 die Hinfiihrung (der Bezug)} zum DrogenmiBbrauch ist zu
abrupt und wirkt aufgesetzt

13 der Film war. fiir das Thema nicht. ausssagekrdftig genug

10- das Alter des Jungen spricht nicht die.Prob1emgrubpen
an {(der Junge miiBte zwischen 13 - 14 Jahre alt sein)

8 die Hinweise auf die Beratungssté]]en waren zu kurz
8 die Reaktion der Mutter war zu paSsiv
8 der Film hat keine klare Aussage

6 die Darstellung der kinderfeindlichen Umgebung

 ANGABEN IN % -VON N=60 TESTPERSONEN
' (ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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* kann jederzeit im Fernsehen gezeigt
werden

auffallend und einprigsam

hat mir etwas Wichtiges zu sagen
kann man sich 6ft§r ansehen
originell und einfailsreich

spricht mich perséhlich an

wirkt auf mich schulmeisterlich

far Leute w}é mich gemacht

100

gLl
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MSUCHTPRAVENTION"

SIE HABEN ZUVOR AUCH EINEN INFORMATIONSFILM ZUM THEMA
SUCHT GESEHEN,

SCHREIBEN SIE UNS BITTE MIT EIGENEN WORTEN AUF,WAS ES
DA ALLES ZU SEHEN UND ZU HOREN GAB,WORUM ES IN DIESEM
FILM GING,DAMIT JEMAND, DER DEN FILM NICHT GESEHEN HAT.
WEIB, WAS DA GESAGT UND GEZEIGT WURDE,

66 Enkel spricht mit seiner Oma iiber seinen Freund Mark

64 Oma macht Marks Vater auf moq11che Sucht- Drogen-
gefahren aufmerksam

56 Vater spielt mit seinem Sohn Mark mit dem Ball
43 Enkel bittet seine Oma, seinem Freund Mdrk zu helfen

39 die Oma bittet Mark's Vater um ein Gesprdch

37 Mark's Vater erkennt die Lage seines Sohnes,zeiot
Verstandnis

32 Mark gerdt immer in Schwierigkeiten (Putzeimer fallt
um)

27 Vater nimmt sich vor,mehr Zeit mit seinem Sohn zu
verbringen

27 die Oma geht mit .ihrem Enkel im Park spazieren

24 Mark sieht traurig und unglicklich aus
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“FORTS,

22 Mark ‘hat keinen Platz zum Spielen

22 die Nachbarn fiihlen sich durch Mark's Verhalten
gestort und schimpfen mit ihm

22 die Oma zeigt dem Vater die Verhaltensauffdllig-
keiten seines Sohnes auf

22 Vater und Sohn toben gTUck?ﬁch zusammen

22 die Oma fordert den Vater fir mehr Zeit und Verstdndnis
seinem Sohn gegeniiber auf

20 die ‘Oma erldutert dem Vater die schwierige Lage
seines Sohneés '

19  der Vater 1dBt sich widerwillig auf das Gesprich
mit der alten Dame ein - '

17  der Vater sitzt vor dem Fernseher und fihlt sich
von Mark gestort

10 die Oma;fragt den Vater, wann er das letzte Mal mit
seinem Sohn gespielt hat

o
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FORTS.,

7 das Einblenden des Slogans: "BewuBt leben - Kinder
stark machen” ‘

7 der Vater glaubt,seinen Sohn und dessen Bediirfnisse
zu kennen '

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN
(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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"SUCHTPRAVENT ION”

WAS WOLLTE IHNEN DIESER INFORMATIONSFILM ZUM THEMA
SUCHT SAGEN, WAS WAR SEINE ABSICHT ODER DER SPRINGENDE
PUNKT ?- | -

56

31

25

22

22

20

20

19

17

E1fern sollen sich mehr Zeit fir ihre Kinder nehmen

Kinder brauchen Liebe und Anerkennung,um stark gegen_.

Drogen zu werden

Kinder kénnen bei fehlender Zuneigung Ersatzbefriedigung
in Drogen suchen ‘

Kindern miissen Freirdume geschaffen werden

Drogenproblematik muff schon in frither Kindheit erkannt
werden '

Sucht entsteht durch Vernachlassigung und Gleichgiiltigke

emotionale Geborgenheit und Suchtprdvetion stehen in
engem Zusammenhang '

Sucht kann durch ZuhGren vorgebeugt werden

Vertrauen und Zeit sind wichtig im Umgang mit Kindern

4
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FORTS.

17

13

12

12

spitere Sucht kann frithzeitig verhindert werden

Kinder brauchen eine Umgebung,in der sie sich sicher
fihlen

auffdlliges Sozialverhalten entsteht durch MiBachtung
Slogan : "BewuBt leben - Kinder stark machen"
Kindernnicht das Geflhl vermitteln, stbrend zu sein

Eltern tragen die Vefantwortung fiir ihre Kinder

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN
(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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“SUCHTPRAVENTION"

GAB ES IN DIESEM FILM ETWAS, DAS IHNEN BESONDERS GEFALLEN
HAT, "UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

27

27
24
20
15

15

15

14

14

10

10

‘die Oma: verstdndnisvoll, engagiert, hilfsbereit

daS'schﬁne_Ende: Yater spielt mit seinem Sohn
die Darstellung von Marks Prob]emeﬁ
daBrThommy sich fir seinen Freund einsetzt
daé vertraute Verhaltnis von Oma und Enkel

wie die Kamerafiihrung es schafft, Marcs Traurigkeit
und seine Einsamkeit darzustellen

das Gesprdch zwischen Thommy und seiner Oma
daB der Vater den Rat von der fremden Oma annimmt

die Musik

die alltigliche Situation

die Darstellung der zwei Ebenen: Oma und Thommy aegen-
liber Marks Zuhause
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FORTS.

8 der einsichtige Vater
8 das Gesprdch zwischen der Oma und dem Vater

5 die Aufnahmen in Zeitlupe

ANGABEN IN % VvON N=6C TESTPERSONEN
- (ANGABEN UNTER 57 ENTFALLEN)
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"SUCHTPRAVENTION"

GAB ES IN DIESEM FILM AUCH ETWAS, DAS IHNEN WENIGER BZW,
" UBERHAUPT NICHT GEFALLEN HAT, UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

30

- 29

29

Y.

17

17

15

14

14

12

10

‘der

.die

der

Film ist zu lang

Oma wirkt zu schulmeisterlich

Bezug zum Thema Sucht wirkt konstruiert

es wird zu wenig vor Drogen gewarnt

der

die
das
der

der

die'

daB

Anfang des.Fi?ﬁes wa; zu 1ang
Darstellung des Vaters ist tiberzogen
Ende war kitschig und uﬁrea]istisch
Vater ist unglaubwiirdig

Film war Tangweilig

ganze Handlung war Jnrea]istisch

die Mutter liberhaupt keine Rolle ‘spielt
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FORTS.

10

zu viele Klischees

daB im Treppenhaus Verbotsschilder hénagen

das Gesprdch zwischen Vater und Oma wirkte gekﬁnste]t
daB der Vater nicht mit seinem Sohn spricht

der Nachspann (BZGA) war zu trocken, langweilig

ANGABEN IN & VON N=60 TESTPERSONEN
(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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