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Untersuchungsziel und Methode

Aufgabenstellung

Im Jahre 1975 fiihrte die Bundeszentrale fiir gesundheitliche
Aufklarung eine Kampagne gegen den Alkocholmifbrauch bei

der Zielgruppe der Dlundeswehrsoldaten und Beamten des
Bundesgrenzschutzes durch. Dabei kam unter anderem ein
Poster zum Einsatz, auf dem ein junges Madchen abgebildet

ist, mit der Headline "Nur Flaschen miissen immer voll sein".

Mit Hilfe der vorliegenden Untersuchung socllte festgestelli
werden, ob dieses Poster in der vorliegenden oder in einer
abgewandelten Form auch aufllerhalb des Bundesgrenzschutzes
und der Bundeswehr bei der Zielgruppe der 15 - Zijahrigen

einzusetzen ist.

Das Poster soll dort, wo Jugendliche der genannten
Altersgruppe zusammenkommen, eingesetzt werden. Das

kénnen z. B. Jugendheime, Lehrlingsheime, Hiuser der offenen
Tiir, Sportvereine sein. Dariiber hinaus soll es interessierten

Jugendlichen auf Anforderung zugidnglich sein,

Zielsetzung der Untersuchung war die Ermittlung

von qualitativen Aussagen zu folgenden Kriterien:

1. Anmutungsqualitat

2. Verstandlichkeit und Akzeptanz von Heardline und Text
3. Glaubwiirdigkeit

4. Personliche Relewvanz wund Aktualitit




Hieraus wurden folgende Untersuchungspunkte abgeleitet:

- Gesamtwirkung bei Kurzzeitbetrachtung
- Verstandnis von Headline und ibrigem Text

- Anordnung der Karikatur im Bild/Beziehung zu
der Madchenfigur

- Charakterisierung des Maddchentyps
- Glaubwiirdigkeit und Stimmigkeit der Aussage

~ Allgemeiner Hintergrund des Alkoholkomsums von
Jugendlichen.

Methode

Als Untersuchungsverfahren wurde die Gruppendiskussion
ausgewdhlt, weil hier die Moglichkeit besteht, ein
breites Spektrum von Meinungen, Einstellungen und Ver-
haltensweisen zu erfassen und - was hinsichtlich des
Untersuchungsgegenstandes besonders wichtig ist - un-
bewulte Motive und ihren Einflufl auf Handlungsabliaufe
aufzuhellen. Mit anderen Worten, durch die Atmosphare in
der Gruppe kinnen in bestimmtem Umfange Barrieren und
Hemmungen abgebaut werden, so dafl der Einzelne ermutigt
wird, sich freier und offener zu &duBern als in anderen

Gesprachssituationen.

Bei allen Vorteilen, die die Gruppendiskussionen bieten,
sollen aber auch nicht die Probleme, die sie aufwerfen,

verschwiegen werden:

Ergebnisse von Gruppendiskussionen sind nicht repridsentativ

und Verallgemeinerungen von Reaktionen der Versuchs-
personen auf eine groBere Grundgesamtheit sind nur

unter grofiem Vorbehalt moglich, da die Teilnehmer an




Gruppendiskussionen quantitativ betrachtet sehr kleine
Stichproben darstellen. So lassen sich lediglich
Tendenzen feststellen. Bei der vorliegenen Untersuchung
wurde beachtet, daB die Auswahl der Versuchspersonen, iiber
die eine Aussage gemacht werden soll, der Grundgesamt-
heit ann&hernd entspricht. Dem wurde dadurch Rechnung
getragen, daB eine Quotierung der Gespridchsteilnehmer er-

folgte.

Damit die Untersuchungsledingungen fiir die Versuchs-
personen in ausreichendem Malle vergleichbar sind, lag
den Gespridchen jeweils der gleiche Gespridchsleitfaden
zugrunde und die Leitung der Diskussion jeweils bei den
gleichen Personen. (Siehe auch 4: Beschreibung der vier

Diskussionsrunden)

Eine weitere Schwierigkeit, von den Ergebnissen von Gruppen-
diskussionen auf Reaktionen einer griéBeren Grundgesamtheit

zu schlieBen, ergibt sich daraus, daB Versuchspersonen,

die sich zur Teilnahme an Gruppendiskussionen bereit
erklaren, sich in verschiedener Hinsicht von anderen
unterscheiden. Untersuchungen haben u. a. ergeben, dal
Gruppendiskussionsteilnehmer hdufig eine gridfiere soziale
Aktivitat entwickeln, als diejenigen, die es ablehnen,

an solchen Gespridchen teilzunehmen. Dieser Aspekt wurde

bei der Interpretation der Ergebnisse beriicksichtigt

(siehe Darstellung der Ergebnisse).

Ein anderes Problem ist das der "Schweiger" in Gruppen-
diskussionen. Dem wurde im vorliegenden Falle Rechnung
getragen durch die GroBe der Gespradchsrunde und einer
Zusammensetzung der Gruppe nach wiinschenswerter Homogenitat
hinsichtlich Alter, Geschlecht, Bilduung und sozialem
Status, wobei allerdings mit Absicht eine allzugrolle

Einheitlichkeit vermieden wurde.



1.3,

Beriicksichtigt werden mull bei der Interpretation von
Ergebnissen von Gruppendiskussionen auch immer wieder,

daB sehr viel davon abhingt, wie die Struktur und innere
Dynamik einer Diskussionsgruppe beschaffen ist. Dadurch wird
bestimmt, welche Einstellungen, Ansichten und Motive die
Teilnehmer iiberhaupt deutlich werden lassen. Der Ein-

flufl einzelner redegewandter oder dominierender Sprecher

ist zu relativieren und kann durch den Vergleich mehrerer

Diskussionsgruppen wesentlich leichter abgeschatzt werden.

Beschreibung der vier Diskussionsrunden

Insgesamt wurden vier Gruppendigkussionen durchgefiihrt.

Zwei der Gesprache fanden in Kdln, in einer Jugendbegegnungs-
stdtte, statt. Eine Diskussion fand in Stuttgart, ebenfalls

in einem Jugendheim und eine andere in Steimel, Westerwald,

dort in einer Gaststdtte, weil das der Ort ist, an dem

die Jugendlichen sich meistens treffen, statt.

Erste Gruppendiskussion

Diese Diskussion fand am 1.12.75 im Jugendheim, Kdln-
Zollstock statt. Teilnehmer waren 10 midnnliche Jugendliche
im Alter von 15 - 17 Jahren. Sechs Gespridchsteilnehmer
waren Besucher ldieser Begegnungsstdtte, von diesen besuchten
zwel eine Hauptschule, einer war Handelsschiiler, einer Real-
schiiler und zwei der Jugendlichen odéhne Ausbildung, zur

Zeit ohne Beschaftigung. Die iibrigen vier Teilnehmer waren
nioht Besucher dieser Begegnungsstidtte, sie befanden

sich alle noch auf weiterfihrenden Schulen.




Zweite Gruppendiskussion

Die zweite Diskussion fand am 12.12.75 ebenfalls im
Jugendheim Kidln-Zollstock statt. Die Teilnehmer waren
diesmal im Alter von 18 - 20 Jahren. Es war eine
gemischte Gruppe von 4 Frauen und 3 Midnnern. Zwei der
Teilnehmer besuchten die Schule (Gymnasium), zwei waren
ungelernte Arbeiter, eine Teilnehmerin hatte eine Lehre
als Verkauferin, eine eine Ausbildung im Biiro. Ein

Teilnehmer war Verwaltungsangestellter.

Dritte Gruppendiskussion

Die 3., Diskussion fand am 15.12.75 in Stuttgart, "Forum 3"
statt, Die 12 Teilnehmer waren wiederum im Alter wvon

18 - 20 Jahren. 11 Teilnehmer waren mannlich, eine Teil-
nehmerin weiblich, Finf von ihnen gingen noch zur Schule
{Gymnasium), fiinf befanden sich in Ausbildung/ Lehre

{(oder hatten sie beendet), zwei waren ohne Beruf.

Vierte Gruppendiskussion

Die 4. Diskussion wurde am 20.12.75 in Steimel . /Westerwald

in einer Gaststatte durchgefiihrt. Neun der Teilnehmer waren
mannlich, eine Teilnehmerin weiblich. Fiinf der Teilnehmer
befanden sich in der Lehre/ Ausbildung oder hatten sie beendet,
zwei waren Schiiler, zwei hatten noch keine Ausbildung

(Zivildienst), einer war Verwaltungsangestellter.
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Zusammenfassung der Ergebnisse und Folgerungen

Ubersicht

Stellt man einmal fest, warum die meisten Befragten

Alkohol trinken - bei den Jingeren ist es der Versuch,

sich vor den anderen erwachsen zu gebarden, bei den

Alteren vor allem der Wunsch nach einer moglichst konflikt-
freien, unproblematischen Kommunikation mit anderen - so
zelgt sich die ganze Problematik des der Diskussion zugrunde-

liegenden Posters:

Auf der einen Seite stehen die mit Schwierigkeiten und
Prohlemen kdmpfenden Betrachter des Bildes,die "gelernt" habhen,
dall man diese Empfindungen durch den Konsum von Allkohol
erfolgreich iiberdecken kann, die zudem durch die Gruppe, mit
der sie sich jidentifizieren, in diesem Verhalten noch bestiarkt
werdenh:Eem steht auf der anderen Seite gegeniiber, die
Abbildung ; einer attraktiven Frau, mit der man sicher

gern Kontakt hidtte, von der man vermutet, dafl sie gut im

Leben zurecht kommt und, was am wichtigsten ist, dafl sie

sich selbst gefdallt, - selbstsicher ist.

Die solchermafBen attraktive Frau muB geradzu den Gedanken

ah Kontaktschwierigkeiten, die man im tdglichen Leben

auch gegeniiber den '"normalen'" Partnern hat, hervorrufen.

Was macht man im Alltag, um diese Schwierigkeiten zu meistern
- man trinkt Alkohol. Dieser Lésungsmiglichkeit steht nun

der Slogan "Nur Flaschen miissen immer voll sein" im Wege.

Ein Satz, der etwas betroffen macht, weil jeder schon mal
"voll" gewesen ist. Das "immer" des Slogans, die Einschrinkung,
wird kaum beachtet. Was bleibt, ist eine gewisse Rat-
losigkeit, die Teilnehmer fordern deshalb, es sollten auf

dem Plakat Alternativen angeboten werden, Orientierungs-

hilfen in Form von Informationen.



Das ist der Wirkungsablauf bei den labileren Personlich-
keiten, ehen jener Zielgruppe, die durch Alkohcol besonders
gefiahrdet ist. Sie sehen die Frau als iiberlegen, fordernd

an und sind selbst mit dem Mannchen identifiziert.

Den selbstsicheren, gesellschaftlich integrierten
aktivenren Jugendlichen gelingt es,sich von dieser

Position abzuheben, indem sie sich von dem Mannchen als
negatives Selbstbild distanzieren. Sie begegnen der Frau
vorurteilsfreier und kdnnen sie sich als mogliche Partnerin

vorstellen.

Unabhidngig von der Dimension Labilitat-Stabilitdt ist das
Alter der Jugendlichen eine Variable, die die Wirkung des
Plakats beeinflult. Fir die 15 - 17 jdhrigen ist die darge-
stellte Frau kein Alternativangebot. fir den Alkohol-

konsum.

Hinsichtlich der,|""*?qggépk}ppk&?tii?;{gp{e miannlich -
weiblich zeigt sich, daffi das Pltakat, obwohl es urspriinglich
fiir Madnner konzipiert war,auch seine Wixrkung auf weibliche
Jugendliche nicht verfehit. Der Wirkungsablauf ist unproblema-
tischer, da Frauen sich mit der attraktiven Geschlechts-
genossin identifizieren konnen und nicht die Klippe der

Eroberungsarbeit zu iiberwinden haben.

Generell 1:aNt sich eine starke Wirkung des Plakats mnicht
bestreiten. Behauptungen ,dall es eins der:-iiblichen Werbe-
plakate sei, ist eher als ein Versuch zu werten, die
Beunruhigung zu bagatellisieren. Deutliche Hinweise
lassen erkennen, dal die vorgegebene Gleichgiiltigkeit
eine Abwehr ist von tatsachlicher Betroffenheit iber

den Vorwurf "Du bist eine Flasche!"Dies wird auch als An-

spielung auf die sexuelle Potenz verstanden.
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Folgerungen

Es zeigt sich, daB das Plakat nicht alle Zielgruppen
in gleicher Weise anspricht. Geht man einmal davon aus,
dal das Poster fiir das psychologische Segment der
selbstsicheren, ichstarken Jugendlichen recht geeignet

erscheint, so waren folgende Anderungen zu erwagen.

- Der Slogan "Nur Flaschen miissen immer voll
sein" sollte bleiben. Die Mehrdeutigkeit regt

zur Auseinandersetzung mit dem Thema an.

~ Der Satz "0,0 Promille = 0,0 Probleme" sollte
korrigiert werden, wobei die Anspielung auf die

Promillegrenze erhalten bleiben sollte.

- Im kleingedruckten Text sollten einige Informationen
iiber Ursachen und Folgen des Alkoholmifibrauches
gegeben werden, um dén - Eindruck der Brnsthaftigkeit
zu verstidrken und um dem Betrachter des Bildes

das Gefihl zu vermitteln, fir wvoll genommen zu werden.

- Das Mdnnchen zeigt gut ausbalancCiert, sympathische
und abstolende Ziige, Die Jugendlichen beziehen
es auf sich und setzen sich spontan mit ihm ausein-

ander., Es sollte beibehalten werden.

- Die Wahl eines anderen Fotomodelles kidme in Betracht,
wenn die Zielgruppe iiber die selbsthbewullten, ichstarken
Jugendlichen hinaus ausgeweitet werden soll, Dann
miifite die Frau "natiirlicher", weniger anspruchsvoll
sein. Dabei ist zu beachten, daf das Plakat gerade
auf die Kontrastwirkung hin aufgebaut ist. Insbe-
sondere die sexuelle Ausstrahlung miite erhalten

bleiben.



Die Gruppe der 15 - 17 jahrigen diirfte von dem Poster

in jedem Fall iiberfordert sein. Wenn eine Streuung in
Begegnungsstatten verschiedener Art geplant ist, wire
zu ilberpriifen, inwieweit diese Institution nicht gerade

von der jungeren Altersgruppe bevorzugt aufgesucht wird.




Darstellung der Ergebnisse im einzelnen

Wahrend im Abschnitt 4 die vier Gruppendiskussionen je-
wei ls separat beschrieben werden, soll zunachst eine
Gesamtiibersicht iiber die Ergebnisse gegeben werden. Dabei
werden die einzelnen Elemente des Plakates, die Gesamt-
beurteiilung, Verbesserung- und Alternativvorschlige und
der allgemeine Hintergrund des Alkoholkonsums der

Gruppengesprachsteilnehmer besprochen.

Die Frau
=21ie 'rau

Zusammenfassung:

Die Frau wird als sexy, anziehend,empfunden. Zugleich ist
hat man das Gefithl, daf sie unerreichbar ist, zu hohe
Anspriiche stellt. Man resigniert oder wertet sie in einer
Art "Saure-Trauben-Reaktion"ab, Nur wenige sind der Ansicht,
dafl es geniigt, kaum oder keinen Alkohol zu trinken, um bei
ihr Chancen zu haben, Beziiglich ihres Alters wird sie von
den 15 - 17 jahrigen am dltesten eingeschatzt, namlich

auf 25 - 35 Jahre. Sie liegt somit auch altersmifBig

weit auBerhalb des Bereiches dieser Altersstufe,

ok ok kR

Die abgebildete Frau wird durchgangig in allen Diskussionen
als "sexy'" empfunden, Gleichzeitig beschreibt man das

Bild mit den Worten "ubertrieben, gestellt". Sie sei

ein Typ, den man jeden Tag in der Werbung sehe, Yein
professioneller Werbetyp!". Am hidufigsten assoziiert

man dabei Alkoholwerbung "Cinzano, Henkell trocken, MM".
(Interessanterweise alles Alkoholika, die gemeinhin mit
einer hdheren sozialen Schicht verbunden werden) Es wird
auflerdem Werbung fiir "Haarpflege, Kosmetik, Miederwische,

neue Bikinis, Zahnpasta" vermutet.




Zugleich strahlt die Frau einen Anspruch auf "grofle", dabei
auch ein bifichen zwieliéhtige”Welt" aus, den die Betrachter
wegen ihres Alters und ihrer finanziellen Mdglichkeiten

nicht erfiillen konnen. Man mdchte durchaus Kontakt mit

ihr haben, zugleich ist man sich aber bewubt, dafl das

nicht méglich ist, Es wird befiirchtet, dall sie sich iiber einen
lustig machen, einen abweisen wiirde. Notig ist schon ein
"Porsche" und eine "dicke Brieftasche!". Daraus folgert man,
indem man sich teilweise mit dem "Mannchen"” identifiziert,

sie ist an dem Miannchen nicht interessiert, "kiimmert sich ein
Scheifl um das Mannchen". Wahrend einige resignieren '"sie weist
mich ab", lassen andere eine kleine Miglichkeit offen,

sie weist '"Besoffene" ab., Andere verdriangen ihre Enttauschung,
indem sie der Frau Kduflidkeit unterstellen, vielleicht

mit dem Hintergedanken "wenn ich Geld hiatte, konnte ich die
auch haben, sie ist also nicht so etwas Besonderes'. Andere
werden aggressiv "die guckt damlich", oder duflern in ver-
hiillter Form den Wunsch nach Gewaltanwendung ihr

gegeniiber "aufhiangen", "annageln".




J.2.

Die Karikatur

Zusammenfassung:

Den meisten gefdllt die Karikatur gut, Sie hat sympathische
Zige, was die Identifizierung hiermit fdrdert. Einige bleiben
in dieser Position stecken und sehen sich in ihrem Selbst-
wertgefiihl reduziert, dies ist dann vor allem durch die
Gegeniiberstellung mit der Frau bewirkt. Die Mehrzahl sieht

in dem Miannchen ihr negatives Selbstbild, etwas Abschreckendes,
wovon sie sich distanzieren konnen. Insofern ist das Midnnchen
eine gelungene Verbindung von Auf-sich-beziehen und sich von

negativen Eigenschaften Losldsen.

* ok ok kK

Die Karikatur wird durchweg als sympathisch empfunden.
Zum Teil identifiziert man sich offen mit ijhr, zum Teil
meint man, man solle dadurch karikiert werden. Die
Figur wird mit Asterix verglichen, man nennt sie eine

Witzfigur, Gestalt aus einem Comic-Strip.

Man vermutet, dafl das "Miannchen" vollig heruntergekommen
sei, zu nichts mehr fihig, Es werde nicht ernst genommen,

mit einer Flasche verglichen.

Der Gegensatz zwischen der groflen Frau und dem kleinen
Mannchen fdallt auf. Bedenkt man, daB viele Betrachter
eine gewisse Art von Identifikation mit der Karikatur
vornehmen oder zumindest der Ansicht sind, dafl Ziige

von ihnen in der Zeichnung dargestellt werden sollen,

s0 wird deutlich, dafl die Diskrepanz zwischen der, im
weiteren Sinne gemeinten, '"GroBRe'" der Frau und der "Klein-
heit!" der Betrachter noch verstdrkt wird. Was hilft nun
vielen aller Erfahrung nach, solche Gefiihle zu beseitigen
oder zu vermindern? Die Antwort ist: Alkohol. So wird von
den Gesprachsteilnehmern beklagt, dafl! keine Alternativen
angeboten wiirden, denn die mogliche Alternative "Frau"

ist fiir sie unerreichbar,




3.3.

Der Slogan "Nur Flaschen miissen immer voll sein'

Zusammenfassung:

Der Satz wird im grofien und ganzen in dem Sinne interpretiert,
dafl Menschen, die immer betrunken sind, Flaschen sind. Einige
empfinden diesen Slogan als Angriff auf sich selbst, sie
fiihlen sich von der Frau als '"Flasche, Versager" be-

zeichnet.

* % Kk k%

Der Slogan wird als nicht eindeutig empfunden und regt
zu unterschiedlichen Auslegungen an. Am haufigsten ist
eine Deutung, dal jemand, der viel trinkt, eine Flasche
ist. Wenige Teilnehmer sind der Ansicht, daf der Satz

in dem Sinne verstanden werden kann, daB jemand, dexr
nicht viel Alkohol vertriagt, eine Flasche ist. Andere
meinen, dal gemeint ist, durch Alkoholkonsum werde
man:nicht grofer. Wenn jemand sich zuriickgesetzt fiihlt,
als Flasche, und trinkt dann Alkohol, habe er das Gefihl
es nicht mehr zu sein. Der Slogan solle sagen, dall dies
nicht stimm€. Manche:.sehen auch eine sexuelle Anspielung
in dem Bild, in dem Sinne, dal Alkohol der Potenz schade,
Betrunkene den Beweis ihrer Midnnlichkeit nicht mehr

antreten konnten.

Es wird auch die Meinung vertreten, dafl manche sich

von dem Satz angegriffen fiihlen wiirden. Das konnte, im
Zusammenhang‘mit der vermuteten Zweideutigkeit des Slogans,
viele Betrachter dazu verleiten, in projektiver Weise

viele durch die attraktive Frau ausgeldéste Versagensangste,
als Vorwurf der Frau in den Satz hinenzulesen. Man! hat

Angst, dieser Frau nicht gerecht werden zu kdnnen, antizipiert
dieses Versagen und legt der Frau die erwarteten Vorwiirfe

in Form des Slogans in den Mund.




3.4,
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Der Text

Zusammenfassung:

Der Text wird als wenig sachlich, gaghaft, verharmloasend
empfunden. Man erwartet mehr Information.

* ok kKK
Untersucht man die Reaktionen der Gespridchsteilnehmer auf
den Text des Plakates, den Slogan ausgenommen, sSo ergibt
sich, daB vor allem bemiangelt wird, daB der Text keine ein-
deutige, klare Aussage enthalte. Man hat die Erwartung, dafi
in dem Text in der Ecke Informationen und Hinweise geboten
werden und ist dann enttaduscht. Viele haben den Eindruck,
dall der Text mehrdeutig, ungenau ist. Er kdnne von dem Leser
s0 interpretiert werden, wie es in séine Erwartungen paft. Es
werden wieder sexuelle Anspielungen vermutet. Auch wird be-
mangelt, daB die Sprache verharmlosend sei, Probleme des

Alkohols werden eher zugedeckt, als angesprochen.

Die Synonyma fiir "trinken" werden als gidngig bezeichnet. Am
meisten Beifall findet das Wort "verkasematucken". Manchmal
wird die Ansicht geauflert, hier habe man sich etwas krampf-
haft bemiiht ,die Sprache der Jugendlichen zu treffen.

Die Ausdriicke werden wieder als verniedlichend bezeichnet,
man soll ruhig "saufen" sagen. In den Ausdriicken stecke

sogar drin, daB es "in" ist zu trinken.

Sehr stark kritisiert wird der Satz "0,0 Promille = 0,0 Probleme".

In allen Gruppen wird die Ansicht vertreten, dafl der Sat=z
falsch sei, man habe immer Probleme. Andererseits genigt die
Erwidhnung des Stichworts "Promillie", um bei den Jugendlichen
eines der wenigen generell akzeptierten Motive fiir den
Alkoholverzicht anzusprechen: Die Angst vor dem Verlust des
Filhrerscheins. Hiermit wird auch eine Alternative zum
Alkohol angeboten: namlich der Besitz eines Mopeds, Motor-

rades oder Autos, die Verfiigung iiber Mobilitdt und Dymamik.




3.5.

Beurteilung des Plakates insgesamt

Zusammenfassung:

Das Plakat erscheint wie eines der iiblichen Werbeplakate,

Man halt es in vielen Fallen fiir zu harmlos und meint, daf}

es keine starke Wirkung habe. Diese Meinung der Gesprichsteil-
nehmer kdnnte als Versuch gewertet werden, die Betroffenheit
zu bagatellisieren, die bei der Besprechung der abgebildeten
Frau und des Slogans "Nur Flaschen miissen immer voll sein"
(3.1/3.3.) deutlich wurde. In diesem Sinne 3Bt sich auch

die durchgingige Tendenz erklaren, dal Plakat nicht bestellen,
bei sich zuhause aufhingen zu wollen. Man nennt es Gleich-
giiltigkeit, was wohl eher eine Abwehr des in das Bild hin-
eininterpretierten Vorwurfes: "Du bist eine Flasche!" ,igst.
Stitzen kann man diese Vermutung auch durch die Tatsache,

dall die wenigen, die das Plakat bestellen wiirden, den Text

abtrennen méchten und nur das Foto aufhidngen wiirden.

LE RN ]

In der Beurteilung des Plakates ist man sich dariiber einig,
dafl es sich kaum von konventionellen Werbeplakaten unter-
scheide. Man kann es fiir alle moglichen Produkte einsetzen.
Es herrscht die Ansicht vor, daB das Plakat kaum Chancen hat,
sich gegeniiber anderen durchzusetzen. Man wiirde es bevorzugt
an Bushaltestellen, KFZ-Zulassungsstellen und ahnlichen Orten
aufhingen, ist aber der Meinung, dal das Plakat kaum Wirkung
auf die Betrachter ausiibt. Einerseits eben wegen der
Konkurrenz der anderen Plakate, andererseits weil es, im
Gegensatz zu anderen, Verzicht fordert und keinen Genuf}

verspricht.

Das Plakat habe eher vorbeugende Wirkung, fiir Alkohoclsiichtige
sei es zu harmlos, es gebe keine Anstile, mit dem Trinken

aufzuhoren.




Bemidngelt wird, dafl das Plakat sich nur an Mianner wendet.
Tatsdchlich wird jedoch gerade die Frau von weiblichen
Teilnehmern positiv beurteilt und hat fast Leitbildcharakter.
Fiir die Frauen, die sich mit der gutaussehenden, erfoig-
reichen Geschlechtsgenossin identifizieren kdnnen, ist die

Motivation weniger problematisch als fiir Manner,

Nur wenige der Gespradchsteilnehmer geben an, das Plakat
bestellen und bei sich aufhiangen zu wollen, man wirde es der

abgebildeten Frau wegen tun und den Text abschneiden.

Als Herausgeber vermutet man eine staatliche Institution.

An diesem Punkte kann man auch Beobachtungen aus den
Gruppendiskussionen einfiigen: Eg scheint, daf das Plakat
von denjenigen am besten verarbeitet wird, die insgesamt
den Eindruck machen, am angepafltesten, in die Gesellschaft
integriertesten, am selbstsichersten zu sein, diejenigen,
die eigentlich nicht so sehr durch Alkohol gefdhrdet sind.
Sie beurteilen die Frau am vorurteilsfreisten, zeigen keine
so starke emotionale Reaktion auf die "Flasche" und fordern
nicht so sehr "Abschreckung!", sondern mochten eher an die

Einsicht des einzelnen appellieren,

Die andere Gruppe, seien es die, die verstiarkt mit Konflikten
kampfen, weil sie noch keinen sicheren Platz in der Ge-
sellschaft haben, zu jung sind, seien es die, die auf Grund
ihrer politischen Einstellung in Konflikthaltung zur Ge-
sellschaft stehen, sind sehr viel weniger durch das Plakat
ansprechbar, Fiir die Jungen ist die "Frau" viéllig aullerhalb
ihres Erfahrungshorizontes, sie identifizieren sich villig
mit dem "Mannchen". Diejenigen, die eine sehr kritische
Einstellung zur Gesellschaft duflern, sehen in der Frau mehr
oder weniger einen "Agenten" dieser Gesellschaft, die wieder
nur an den Symptomen herumkurieren will, statt die Ursachen
des Alkoholismus, nach Ansicht dieser gesellschafts-
kritischen Jugend z.B. Monotonie der abhdngigen Arbeit  zu

bekdmpfen.




3.6.

¥erbesserungs- und Alternativvorschlige aus dem Kreise

der Diskussionsteilnehmer

Zusammenfassung:

In jeder Diskussionsgruppe wurden spontan eine ganze
Reihe von Verbesserungs- oder Alternativvorschlagen ge-
fiacht.Nie grofie Mehrheit der Vorschlage geht in Richtung
einer "abschreckenderen' Gestaltung der Kampagne. I[mmer
wieder kamen allerdings auch Zweifel, ob etwas Abschreckendes
wirklich den Erfolg hat, den man heabsichtigt.

Ak
Betrachtet man all die gemachien Vorschlige im Zusammenhang,
so wird deutlich, dall die Gespridchsleilnehmer vor allem
bemiiht sind, das Alkoholismusproblem in einen groéfleren
Sinnzusammenhang zu stellen. Sie sind bestrebt, das Problem
zu entindividualisieren. Es soll niichterner, sachlicher,
eindeutiger formuliert werden. (Hier wird wieder die Tendenz
deutlich ,sich des "direkten Angriffes" der abgebildeten Frau
und der dadurch ausgelisten Angste und Miderwertigkeitsgefiihle
zu entziehen - so daﬁ man vermuten kiénnte, dab das Plakat
in seiner jetzigen Form mdoglicherweise viel "abschreckener"
ist als die geforderte "abschreckende " Kampagne). Sieht
man das Bild eines heruntergekommenen Alkoholikers,, kann man
sich immer noch sagen, das ist ein Ausnahmefall, so weit
kann es mit mir nicht kommen. Insofern losen die abgebildete
Frau und der zweideutige Spruch cher Beunruhigung iiber den

eigenen Alkoholkonsum aus.



3.6.1. Verbesserungsvorschlige

3.6.2,

Es wird vor allem mehr sachliche Information gefordert,

man solle z. B. die Prozentzahl der Alkocholsiichtigen

in der Bundesrepublik auf das Plakat bringen. Berichte

iilber die Ursachen des Alkoholmiflbrauches, Hinweise auf

seine Folgen, klarere Formulierungen sind die Hauptforderungen.
Besonders erwdhnt wird dabei, daf die Folgen des Alkohol-
milbrauches deutlich dargestellt werden sollen in’Form eines ab-

schreckenddgl Bilde& von einem heruntergekommenen Betrunkenen.

Auch Alternativen zum Alkohol, Losungsvorschliage werden

gewiinscht, die Eigeninitiative soll angeregt werden.
Immer wieder wird vorgeschlagen, den Text zu vergrilern.

Eine Plakatreihe, die ganz speziell auf verschiedene

Zielgruppen ausgerichtet ist, erscheint vielen sinnvoll.

Alternativvorschlige

Alternativvorschliage werden vor allem in Hinblick auf
Fernsehberichte iiber das Rauchen gemacht. Diese Berichte
fand man sehr beeindruckend, in jeder Gruppe wurde das dort

gezeigte "Raucherbein"" erwidahnt.

Manche sind der Ansicht, dal Diskussionen mit ehemaligen
Alkoholabhingigen sehr viel wirkungsvoller als Plakate seien.
Jugendgruppen sollten sich der Problematik annehmen,
happenings auf der Strafle veranstalten. Andere fordern, daf}
man bei der Bekdmpfung des Alkoholismus sghr viel

friiher ansetzen soll, man miisse '"den Menschen" schlechthin

anders erziehen, "die Gesellschaft! verandern.




Ein anderer Weg, der Eigenverantwortung aus dem Weg

zu gehen, ist der Ruf nach "Vater" Staat, der Gesellschaft,
Immer wieder wurde gesagt, der Staat solle die Alkoholwerbung
verbieten, den Alkohol iiberhaupt. Damit entgeht man der
Gefahr, "verfiihrt" zu werden, der "Vater" Staat verbietet

es, damit hat man eine Orientierung., Auffallend ist der
Widerspruch zwischen der Forderung nach einem sich selbst
bestimmenden, eigenverantwortlichen Menschen und der Forderung
nach starken Eingriffen des Staates. Wenn man das Alter

und den sozialen Status der Gesprachsteilnehmer bedenkt, kann
man vermuten, daB hier die eigene Position verdeutlicht wird.
Einerseits ist man erwachsen, andererseits aber in vielen
Bereichen noch nicht so gefestigt, dal} man ohne fremde

Hilfe auskommen kann. Diese Position wird durch die er-
wachsen wirkende Frau den Gesprachsteilnehmern deutlich, man
kdnnte sich ihren "Forderungen" stellen, traut es sich

aber vielfach nicht zu und ruft den "Water" Staat gegeniber

der dominierenden Weiblichkeit zur llilTe.




3.7.

Beurteilung von Alkohol und persdnliches Trinkverhalten

Zusammenfassung:

Fiir die meisten Gruppengesprédchsteilnehmer ist Alkoholkonsum
ein Mittel, Unsicherheit und Unlust zu beheben. Man trinkt
gemeinsam mit anderen. Will man den Kontakt zu diesen anderen
aufrechterhalten, ist man gezwungen,die Regeln der Gruppe

zul befolgen, man mull mittrinken. "Entschuldigt" wird

Nichtrinken nur im Zusammenhang mil dem Autofahren.

S0ll Alkohol Kommunikationsprobleme ldsen, ist der Ansatz
des Plakats richtig, zu zeigen, dal} NDeziehungen durch dieses

Mittel eher gestort werden.

X T

Die Wirkung des Alkohols wird von den Gesprachsteil-
nehmern meist in der Weise beschrieben, dal man von einer
Starkung des Selbstbewuftseins, der Selbstsicherheit spricht:
Kontaktschwierigkeiten werden iiberwunden, Probleme verlieren
ihre Wichtigkeit, man fiihlt sich starker, Minderwertigkeits-
gefilhle werden abgebaut, Man kommt sich freier, erwachsener
vor, hat ein Machtgefiihl, alles wird eirifacher, das Gefiihl
der Entspannung entsteht. Fiir viele steht die Empfindung

im Vordergrund, daff die Vereinzelung, Isolierung

aufgehoben ist.

Das fiihrt zu der Frage, wann zumeist getrunken wird.
Folgerichtig ist es dann, wenn sich die Gruppe, die Clique,
zu Festen oder in Kneipen trifft, Dabei trinkt man dann und
hat das "Gemeinschaftsgefiihl". Man redet offener, es herrscht
eine Atmosphidre, in der keine allzugroflen Anforderungen
gestellt werden, wman hat das Gefiihl, auftretende Konflikte
leichter bewdltigen zu konnen. Es ist geradezu eine Flucht-
burg vor dem "bsosen'" Leben. Un diese Atmosphire aufrecht-

halten zu konnen, ist nach Ansicht der Teilnehmer Alkachol




noétig. Alkohol ist so anerkannt, daBl er einfach dazu gehort,
man denke nicht mehr dariiber nach, daff man iiberhaupt trinkt,

man sagt, man misse damit leben, jeder trinkt doch.

Folgerichtig werden Abstinenzler meist als Sonderlinge be-
schrieben, Menschen die irgendwie nicht dazugehdren.

Diese "Trinkgemeinschaften", die eigentlich auf der Un-
s$icherheit ihrer Mitglieder aufbauen, miissen folgerichtig
starke Sanktionen gegeniiber demjenigen verhangen, der den
Hauptgrund ihres Zusammenseins nicht anerkennt - es ist
eine Provokation, jemand, der sicher ist und dadurch drohi,
die Hauptschwierigkeit der Gruppenteilnehmer, ihre
Unsicherheit, blofzustellen, Er verbaut ihnen ihre
Losungsmoglichkeiten und zwingt sie zur Auseinandersetazung
mit ihren Problemen. Deshalb iibt die Gruppe starken Ihruck
zum Mittrinken aus, bleibt der "Abweichler' resistent, versiiinrkl
sich der Druck bis zum AusschluB aus der Gruppe. (Binzig
anerkannte "Entschuldigung" fiir die Weigerung Alkohol zu

trinken, scheint die Sorge um den Fiihrerschein zu sein,)
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Beschreibung des Ablaufes der vier Diskussionen

Zugitzlich zu der Gesamtauswertung der Ergebnisse sol}l

an dieser Stelle jede Diskussion kurz dargestellt werden, ba-
durch ist es moglich, Schwerpunkte der Gespridche, die sich
aus der jeweiligen Gruppenstruktur ergaben, herauszu-

arbeiten.

Erste Gruppendiskussion mit mannlichen Jugendlichen

im Alter von 15 -- 17 Jahren

Zusammenfassung:

Die Diskussionggruppe scheint sich ziemlich stark mit dem
Mannchen zu identifizieren. Aus dieser Position heraus

wird das Problem der Kontaktschwierigkeiten aktualisiert.

Die attraktive Frau verstarkt die Befiirchiungen in dieser
Richtung. Zugleich wird klar, dafft fiir die meisten Alkohol
gerade ein Versuch ist, um diese Schwierigkeiten zu bewaltigegn.
Weil man selbst weifl, wie stark Alkohol im tadglichen

Leben verbreitet ist, sieht man die einzige Mdglichkeit, um

den Alkoholkonsum einzdiammen in ebenso starken Gegenmal-

nahmen. Das Plakat erscheint den Diskutanten nicht geeignet.

L

Hier wurde von den Gespridchsteilnehmern nach dem ersten
Zeigen des Plakates vor allem die "Kleinheit" des '"Mannchens"
diskutiert. Als Aussage des Posters empfand man: "Man wird
nicht grofer dadurch, dafl man Alkchol trinkt". Von der Frau
vermutet man, dafl sie das "Mannchen" eventuell verlassen
habe, weil er so klein ist. Das "Mannchen" empfindet man als

sympathisch, '"lecker". Es scheint, dal sich viele der



Gespriadchsteilnehmer mit dem "Mannchen" identifizieren,

"das ist doch fiir Jugendliche, das pafit in die Lage rein'".
Im Verlaufe des Gesprachs wird immer wieder deutlich, dai
die Gesprachsteilnehmer von ihrer Identifizierung mit dem
kleinen "Mannchen" her Schwierigkeiten haben, die Fau auf
dem Poster unbefangen zu beurteilen. Man empfindet die

Frau als "sexy", zugleich wird aber das Gefiihl aktualisiert,
"bei der gibt es Kontaktschwierigkeiten", wobei dann
paradoxerweise der Alkohel als Mittel gesehen wird, diese

Schwierigkeiten abzubauen.

Man dullert den Wunsch nach Kontakt, "die Frau sollte ein
biBchen nach unten gucken auf das Mannchen", ist dann aber
resignierend der Ansicht "die merkt gar nichts, es ist ihr
ganz gleichgiiltig'. Das Gefiihl, die Frau steht dem Minnchen
gleichgliltig gegeniiber steigert sich im Laufe des Gespriaches
zu der Befiirchtung, daB die Frau sich freue, "dall sie den da
los ist", sie "lacht ihn aus", "lacht sich regelrecht
kaputt iiber das Miannchen'". Am Ende steht Resignation: '"Die

Frau hat iiberhaupt nichts damit zu tun'.

Parallel zu dem immer stidrker werdenden Gefihl, daB die Frau
unerreichbar ist, pragt ein anderer durchgidngiger Zug

die Diskussion: Die Jugendlichen machen deutlich, dall es
gerade der Konsum von Alkohol und Zigaretten ist, der ihnen
das Gefiihl gibt, "miannlich" zu sein,der ihnen also iiber-
haupt erst erlaubt, mit einiger Hoffnung auf Erfolg an solch
eine Frau wie auf dem Plakat zu denken. "Wenn man

Alkohol trinkt, kommt man sich groB vor'". Man trinkt,um zu
zeigen, daf man ein ganzer Kerl ist, man fliichtet in die
Gruppe, die dem einzelnen Sicherheit gibt, empfindet den
Abstinenzler als Weichling.Hier wird die moglicherweise
fatale Wirkung des Plakates besonders deutlich, einerseits
aktualisiert die attraktive Frau Angste vor Versagen, zuriick-
gestoflen zu werden, andererseits hieBe "kein Alkohol trinken"

fir viele Jugendliche Ausstoll aus der Gruppe, also ebenfalls




abgewiesen zu werden.Zunichst hat der Alkoholkonsum

fiir diese Jugendlichen die Funktion eines Initiations-
ritus in der Welt der Erwachsenen, dann entdeckt man seine
Wirkung als Kommunikationshilfe, spdter ist es dann villig
normal, unreflektiert Alkchol zu trinken, man hat zwar

am ndchsten Tag einen "dicken Kopf", aber "es war so schin
und dann macht man es nochmal'. Alkoholkonsum wird fatalistisch
hingenommen "dann trinkt man sein Bierchen, das l&dft sich
nicht vermeiden ", Es ist nicht so, daB man eine Begriindung
geben mull,warum man Alkohol trinkt, man mufl vielmehr

eher der Gruppe gegeniiber Grinde angeben, warum man

nicht trinkt, sich gleichsam entschuldigen.

Im ganzen Verlauf der Diskussion werden auch immer wieder
Vorschldge gemacht, das Plakat zu verbessern und Alternativen
angeboten: die Hauptforderung zielt auf harte, abschreckende
MaBnahmen. In Bezug auf das Plakat heillt das z. B. "da

miifte eine hidllichere Frau drauf, so richtig mit einem
Hammer, einer Keule, einer Nudelrolle in der Hand" (inwie-
weit hierbei die Kontaktproblematik zu der "attraktiven" Frau,
die weiter oben besprochen wurde, eine Rolle spielt, mub

auch beriicksichtigt werden). Andere fordern mehr sachliche
Information auf dem Poster, "die miissen nicht hinschreiben
einen zwitschern, die miissen iiber die Folgen davon
schreiben" Wie der andere lehnen ein Poster vollig ab und

sind der Ansicht, dal Filme iiber Alkoholiker im Fernsehen

weitaus wirksamer seien.




Zweite Gruppendiskussion mit mannlichen und weiblichen

Teilnehmern im Alter von 18 - 20 Jahren

Zusammenfassung:

Fiir diese Gruppe ist die Abbildung der Frau von groBtem
Interesse. Die zundchst sehr positive Beurteilung wird im
Verlauf des Gespridches etwas schwidcher. Man spricht davon,
sie eines der iiblichen Gesichter hat, die in der Werbung
verwendet werden. Insgesamt reagieren die Teilnehmer

auf das Plakat in "gemédfBigter'"Weise, d. h. sie fiilhlen sich
durch die Frau, die Karikatur und den Text angeregt, aber
nicht so stark, dafl bei ihnen Abwehr mobilisiert wird.

Kritik regt sich eher gegen Details als gegen das Ganze.

ok k kK

In dieser Gruppe wurde zunidchst ausfiihrlicher der Slogan

"Nur Flaschen missen immer voll sein' erdrtert, '"ist doch

wohl so gemeint, daB die Menschen nicht inmer voll sein miissen.

Von da ausgehend wird der iibrige Text kritisiert. Man be-
miangelt die Aussage "0,0 Promille = 0,0 Prcbleme!". Gerade-
zu assoziativ daran folgt die Besprechung der Frau und der
Karikatur auf dem Plakat, indem man der Ansicht ist, es
solle das Problem '"Mann - Frau'' dargestellt werden. Man
spricht hier davon, daB der Mann durch das Trinken zum
"Mannchen" wird. Eine Umkehrung der Deutung der ersten

Gruppe (Alkohol macht 'grof". )

Das vielleicht starker ausgepragte Gefiihl einer minnlichen
Identitdt 1aBt eine etwas unbefangenere Beurteilung der
Frau zu. Man ist zwar auch der Ansicht, daB die 'sehr

attraktive, sexy Frau" sich iiber den betrunkenen Mann

lustig macht, aber es ist nichtschroffe Ablehnung von seiten

der Frau. Sie "amiisiert sich vielleicht, macht sich ein
biBchen lustig darﬁb?r". Hier wird interpretiert, daf}

Frauen "Minner, die Besoffen sind, nicht mdgen", wihrend



bei der ersten Gruppendiskussion eine generelle Zuriick-
weisung befiirchtet wurde., Die Frau wird weiter sehr

positiv beurteilt, sie wirkt intelligent, sehr gepflegt,
dsthetisch. Man hat bisweilen Befiirchtungen, dab man die
Anforderungen, die diese Frau vermutlich stellt, nicht
erfiillen kann und deswegen Alkohol trinkt. Die positive
Bewertung der Frau hidlt sich aber nicht iliber das ganze
Gesprdch hin. Die Bewertung fiangt an zu "kippen", man
unterstellt ihr eine gewissermalen '"narziBtische"

Haltung, "sie denkt nur an sich und ihre Schonheit,' guckt
"so, als hatte sie mit dem ganzen nichts zu tun". Im Ver-
laufe der Diskussion wird sie aber immer mehr entpersorlicht,
unrealer: "Das ist bestimmt Keine Hausfrau'", "die Frau sieht
aus wie auf anderen Reklamen auch", "ein Gesicht, daf

man jeden Tag mehrmals in der Werbung sieht". Am Ende der
Diskussion wird wieder die Angst deutlich, von der Frau
abgewiesen zu werden "die guckt den Mann irgendwie ab-
wertend an', '"wer trinkt, kommt an so eine Frau nicht ran".
Im Gegensatz zur ersten Diskussion, wo die Befiirchtung starker
artikuliert wurde, von der Frau generell abgelehnt =u werden,
wird hier als einheitliche Aussage gesehen "Alkohol ist

kein Mittel, um mit dieser Frau in Kontakt zu kommen'.

Die ganze Diskussion hindurch wird eine gewisse Betroffenheit
deutlich, gleichsam als "Flasche" bezeichnet zu werden.
"Bevor man einen Menschen in dem Sinne zur Flasche stempeln
kann, muB man erst wissen, warum er trinkt', "Ich glaube
eher, daB das die Leute aggressiv macht, der Spruch wiirde
mich eher noch bestdrken, daB ich weiter trinke". Man wiirde
sagen: "Bist selbst eine Flasche'". Die meisten filhlen sich

durch: diesen Slogan angegriffen.




Wahrend in der Diskussionsgruppe der jingeren Teilnehmer
die Rolle des Alkcholkonsums als Beweis von Erwachsensein
und Midnnlichkeit noch stark betont wurde, wird in dieser
Gruppe deutlich, das Alkohol vor allem dazu dient, die
Kommunikation in der Gruppe zu verbessern. "Wenn man in der
Gruppe ist und trinkt, dann hat man das Gemeinschafts-
gefiihl". Man fiihlt sich freier, ungehemmter, die Dinge
werden einfacher. Dieser Freiheitsgedanke wird in der
Zigarettenwerbung ganz direkt verbalisiert: "Der Geschmack
von Freiheit und Abenteuer!". Man empfindet den Gruppen-
druck zum Alkoholtrinken auch noch sehr stark, obwohl man
der Ansicht ist, dal Nichttrinker nicht mehr ganz so

sehr in einer AuBenseiterposition sind wie noch vor

einiger Zeit. Es wird aber als "mutig" empfunden, nicht

zu trinken. Der einzig wirkliche wvorbehaltlcs akzeptierte
Grund nicht zu trinken, ist Riicksichtnahme auf einen eventuellen

Verlust des Fihrerscheins.

Die Forderung mnach "starken Geschiitzen" gegen den Alkohol-
miBbrauch wird in dieser Diskussion nicht mehr in dem

Mafle erhoben wie in: der Diskussion mit den jlingeren
Teilnehmern. Man fordert mehr sachliche Informationen,

ist aber auch fiir eine ‘''gaghafte" Darstellung ansprechbar. Das
"Gaghafte" des Plakates fiihrt so auch 2zu einer relativ
starken Akzeptanz, wobei allerdings immer wieder Zweifel
gedubert werden, ob die Aufmachung der Ernsthaftigkeit

und Wichtigkeit des Themas gerecht wiirde.




Dritte Gruppendiskussion mit mdnnlichen und einem

weiblichen Teilnehmer im Alter von 18 - 20 Jahren

Zusammenfassung:

Die Gesprachsteilnehmer fiihlen sich offensichtlich durch
das Plakat angegriffen. Sie haben das Gefithl die
attraktive Frau mennt sie "sexuelle Flaschen". Dem ver-
suchten sie einerseits dadurch auszuweichen, daB sie

die Frau abwerten (das ist eine herzlose Reklamepuppe
oder gar eine Prodituierte), andererseits sind sie
bemiiht, die Diskussion auf allgemeinere Themen zu ver-

schieben.

LI

Bei dieser Diskussion war es zunachst der Text, der im
Vordergrund des Interesses stand. Der Slogan "Nur Flaschen
missen immer voll sein" wurde interpretiert als "Alkohol
schadet der Potenz'". Es wird nicht von der "Frau" oder

dem "Miadchen" gesprochen, man hat nur den M"Ausschnitt!" ge-
sehen. Im weiteren Verlauf des Gespridches wird zundchst

sehr distanziert iiber die Frau gesprochen, man assoziiert
sofort Werbung "Cola-Werbung',"ich dachte gleich an Henkell
trocken oder MM", "ist vielleicht genau dieselbe Frau, die
dann wieder die Cinzano-Flasche in der Hand halt und da-

bei den Genul verspricht", Man hidlt das Bild fiir iibertrieben,
gestellt und findet es typisch, dafl wieder ein "Frauenkorper
auftaucht, der immer wieder in der Werbung verwendet wird".
Man spricht davon, dal die Frau fast halbnackt ist,

sparlich bekleidet. Anspielﬁngen auf Prostituierte erfolgen.

Es wird keindBezug zu dem Text gesehen.



-

Gegen Ende des Gespridches wird diese Beziehungslosigkeit
auch als Charakter der Frau interpretiert "die zeigt
eigentlich keine menschliche Beziehung zu dem Mannchen,

das ist irgendwie traurig'. (Mdglicherweise ein Hinweis

auf resignierte Kontaktwiinsche des Betrachters). Am

Schluft steht die offene Beschimpfung: "Die schert sich

ein Scheifd um das Mannchen, ist so ein Weibsbild, die guckt,
wer hat das meiste Geld, den nehme ich. Auf keinen Fall

das Mannchen, mag es auch saufen oder nicht, mag er auch

in den Sportverein gehen oder Milch trinken, das ist egal."

In der Zeichnung des Mannchens fiihlt man sich hidufig selbst
karikiert. Man weist auf die Diskrepanz hin zwischen der
attraktiven Frau und dem "mannlichen Wesen, das als

Witzfigur dargestellt ist'",

Vielleicht um dieser unangenehmen Erkenntnis auszuweichen -
man selbst ist eine Witzfigur, die bei dieser Frau nichts
erreichen kann - tendieren die Gesprédchsteilnehmer dazu,
sich intensiver mit dem Text des Plakates auseinander-
zusetzen. Man bemdngelt, dal keine echte Auseinander-
setzung mit dem Problem Alkoholismus erfolgt. Es wird
gesagt, daB sexuelle Anspielinmgen auch in dem kleinge-
druckten Text zu finden sind. Gleichzeitig wird immer
wieder das Gefiihl spiirbar, es soll gesagt werden, dald der

Betrachter ein "sexuelle Flasche!" sei.

Der Slogan 0,0 Promille = o,0 Probleme wird kritisiert,

er sei zu undifferenziert. Aulerdem empfindet man den Text
"auch noch so schén auf jugendlich aufgemacht"., Die Sprache
wird als zudeckend, iibermalend mit rosa Farben beschrieben.
Der Satz '"nichts dagegen zu sagen" sei ein "Totaler Hammer,
da schaltet man ab und ist total beruhigt, ich tu nichts
Falsches'". Vor allem vermiBt man Hinweise auf das, was

nach dem Rausch kommt.



Relativ ausfiihrlich diskutiert die Gruppe deshalb Ver-
besserungs- und Alternativvorschlage fir MaBnahmen zur
Eindammung des Alkohlkonsums. Dabei besteht die Tendenz,
die Verantwortung fiir ibermdligen Alkoholkonsum nicht
bei den einzelnen Individuen zu sehen, sondern bei der
"Gesellschaft", Hinweise auf starken Gruppendruck er-
folgen. Es wird gefordert,''die eigene Entscheidungskraft"
zu stidrken. Die ganze Alkcholismusproblematik erscheint
zu komplex, um sie durch ein Plakat erfassen zu kidnnen,
Eine Plakatreihe sei besser. Durch solch ein Plakat wurde
man der eigentlichen Problematik eines Alkohol-
gefadhrdeten - Problemen auszuweichen - gerade noch den
Weg bereiten. Die gesellschaftliche Funktion des Alkohols
s0ll angegriffen werden "Alkchol als Opium fir's Volk, damit
es nicht so richtig mitdenkt, man trinkt z. B. Bier beim
Akkord und schafft weiter". )

Das Plakat erscheint der Gruppe fir den angestrebten

Zweck vor allem deshalb ungeeignet, weil bei Alkohol-
gefahrdeten ein unmittelbarer Erfahrungsprozef nicht
stattfindet, wie es z. B. bei Sicherheitswerbung in Betrieben
der Fall ist. "Beim Alkohol ist es zu lange,bis etwas passiert".
"Wenn hier das Problem existentiell wird, dann ist es zu

spatt. Bei Unfiallen im Betrieb sei das Verhdltnis

"Ursache - Wirkung" viel priagnanter .




-

4.k,

Vierte Gruppendiskussion mit mannlichen und einem

weiblichen Teilnehmer im Alter von 18 - 20 Jahren

Zusammenfassung:

Im Mittelpunkt der Diskussion steht die abgebildete

Frau. Sie wird zwar als attraktiv bezeichnet, zugleich
versucht man allerdings diese Attraktivitdt abzuwerten,
indem man die Frau entweder zu einer nichtssagenden
Reklameschionheit macht oder sie in die Nidhe einer
"Edel-Prostituierten' riickt, ihr eine gewigse Kiuflich-

keit unterstellt. Dieser '"zweideutige" Eindruck setzt sich
auch im Text fort. Man vermift Informationen, sachliche Auf-
kldrung. Von Abschreckung hidlt man in diesem Zusammenhang

nicht besonders viel.

Breiten Raum nahm in der Diskussion auch die Frage

des eigenen Alkcholkonsums ein. Man war sich einig,

daf man vor allem im Kreise vonFreunden und Bekannten trinkt
und es sehr schwierig ist, dort das Trinken von Alkohol

abzulehnen.

* ok K ¥k

Zunachst setzen sich die Teilnehmer mit der Aussage des
Plakates auseinander :"Es so0ll gesagt werden, Leute die
versuchen sich durch Alkohol von ihren Komplexen frei-
zumachen, dal das eben kein Weg ist, sich auf diese

Art Luft zu machen, dall es da andere Mdglichkeiten gibt,
auBer AlkoholY, Man denkt sofort an Alkohol im Verkehr
(0,0 Promille = 0,0 Probleme). Dieser Satz wird, ebenso

wie der iibrige Text kritisiert, es wird echte Aufklidrung




vermillt, man sollte sachlicher berichten, der Text

erscheint zweideutig, so dafl jedem Leser die Méglichkeit
gegeben ist, ihn so zu interpretieren, wie es ihm pafit.

Es werden keine Alternativen angeboten:'"Da wird gesagt,
Alkohol 16st keine Probleme, aber was ldst sie?" Manchen
erscheint der Text "hektisch, wie im Telegrammstil". Der
Text wirkt auf manche,"als ob Erwachsene was fir Jugendliche

machen wollen und dann nicht so den richtigen Ton finden".

Die auf dem Plakat ahgebildete Frau wird als '"klares Sex-
symbol" empfunden. "So ein Lidcheln, geschminkt, Dekollete".
Allgemein heiflt es, die Frau sei ein "Lockmittel". Man ver-
gleicht sie mit anderen Plakaten "CDU-Plakat, da war eine
Frau drauf, das hier hat mich direkt daran erinnert",
"Waschmittel”, "dann denkt man hier, das widr wahrscheinlich
Alkoholwerbung oder so'". Die Frau wirkt wie ein '"professioneller
Werbetyp, ziemlich unnatiirlich, gestellt", "fehlt nur

noch eine Handstellung, die so winkt". Man vermutet, daB
die Frau unangenehm auf einen Betrunkenen reagiert, kann
sie sich in einer "pikfeinen Bar'!' vorstellen, wo sie

dann auf jemanden mit einer "dicken Brieftasche'" nicht

mehr so unfreundlich reagieren wiirde. Wieder betont wman,dalB
die Frau fir jede Art Werbung anwendbar sei, "Haarpflege,
Kosmetik, Miederwasche, Zahnpasta, neue Bikinis". Sie sei
nichts besonderes im Bezug auf Plakate. Erst gegen Ende

des Gespraches wird gesagt, dal man die Frau unheimlich
attraktiv findet. Man hilt sie fiir unerreéichbar:"Keine
Chance, mit der in Kontakt zu kommen'". '"Vielleicht im
Urlaub in Mallorca, mit dem Fernglas'". Sie wird als
attraktiv empfunden, zugleich 1ldst sie auch starke, zum
Teil sexuell gefidrbtec Aggressionen aus:'"Die guckt
furchtbar damlich", "man kann sie am Baum aufhidngen, na,
sagen wir angenagelt". Wobei das Wortspiel "nageln'" starkes

Geladchter der Gruppe auslodst.



Von der Karikatur hat man den Eindruck, dal sie nicht

"ernst genug" ist, so eine Art "Comics-Figur". Es wird
befiirchtet, daf durch die Anordnung gerade die falsche
Reaktion hervorgerufen wird, "die Leute denken dann, wenn ich
besoffen bin, dann fihle ich mich wohl". Die Karikatur stellt
einen"lustigen Besoffenen!" dar, er '"ist zu nichts mehr

fahig, aber nicht aggressiv'". Vom Alkoholkonsum im all-
gemeinen meint man, dafl es oft einfach dazu gehort, Alkohol
zu trinken, man kann im Kreise von anderen kaum sagen "ich
will eine Cola, dann sagen die anderen, wie, du trinkst nicht
mehr?" Andere duBern, '"die Leute sind dann verblufft",

finden das "doof". 0ft trinkt man, wenn man sich ent-
spannen will, wenn man mit anderen zusammen ist und z. B.
knobelt " das Trinken lauft so nebenbei". Es wird gesagt
"getz dich, trinken wir einen zusammen". Man ist sich gar
nicht bewulit, daf’! man Alkohol trinkt. In der Diskussion

kommt nun das Gespridch auf Abstinenzler, zunidchst wird

nur gelacht, dann wird gesagt, dall man diese Leute

eigentlich sehr selten sieht und meint, dall Menschen,

die keinen Alkchol trinken sich in einer Runde, die

trinkt, unwohl fiihlen. Wahrend man jetzt vor allem Alkohol
der "Stimmung, Gemutlichkeit" wegen trinkt, wollte man in
jiungeren Jahren durch Alkoholkonsum beweisen "was

bin ich fiir ein Kerl". Es wird vermutet, dal jeder von dem
anderen dachte, er wiirde ihn nicht filir voll nehmen,

wenn er keinen Alkohol tranke. Im jetzigen Alter empfindet

man solche Zwange nicht mehr so stark.

Auch in dieser Gruppe werden wieder Vorschldge laut, die

auf ein "abszchreckenderes " Plakat abzielen. Dem wird die Frage
entgegengehalten, ob durch Abschreckung wirklich etwas

erreicht wérden kidnne. Einsicht sei besser., Um Einsicht

zu gewinnen, seéien z. B. Diskussionen mit ehemaligen Alkoholikern
besonders geeignet. Andere Vorschldge, das Plakat zu ver-
dndern (ein Sarg, eine hidBliche Frau) finden geteilte Re-
sonanz. Immer wieder wird geduflert, dafl Abschreckung allein
keine Wirkung habe,es miBten zusitzliche Informationen,

die die Eigeninitiative anregen, gegeben werden.




