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EINLEITUNG

Das EMNID-Institut, Bielefeld, legt mit diesem Auswertungsbericht

die Ergebnisse einer Analyse vor, die im Auftrag der

WESTAG Werbeagentur, Kaln,

im Juni 1971 durchgefuhrt wurde.

Mit dieser Untersuchung waren Unterlagen zu bestirguten, den Auf-

traggeber speziell interessierenden Problemen aus der Sicht der

erwachsenen Bev6lkerung zu erarbeiten. Demzufolge stehen diese

Unterlagen ausschlieBlich dem Auftraggeber zur Verfugung.

Die Ergebnisse, die in diesem Bericht niedergelegt sind, teruhen

auf Spezialfragen, die fur den Auftraggeber in eine Be·,51kerungs-

Mehrthemen-Umfrage eingeschaltet waren, die bei einer Stichprobe

von 1924 Personen durchgefuhrt wurdo.

Die Stichprobe wurde nach dem Quotenveriahren aus der Grundge-

samtheit der erwachsenen Bev5lkerung des Bundesgebieces ein-

schlieBlich West-Berlin ausgewahlt und ist fur die Grundgesamt-

heit reprasentativ.

Elnzelheiten zur Grundgesamtheit, Stichprote, Durchfuhrung der

Interviews sowie der Darstellung der Ergebnisse sind im Abschnit.

'METHODISCHE ANIAGE DER UNTERSUCHUNG' im AnschluS an den Tabellen-

teil ausfuhrlich dargelegs.

Bielefeld,
lm August 1971

EMNID - Institut
GmbH & Co.
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FRA GE: Es gibt heute einen Spruch, der mit den Worten an-

fangt: 'Mehr SpaS in .....'. Wurden Sie bitte diesen
Spruch so erganzen, wie es Ihnen gerade einfallt!

- Antwortm5gllchkeiten frei -

'Mehr SpaB (in)

die Freizeit' -:..

Alle Be-
fragten

%

21

den Urlaub (die
Ferien)' ......... 9

den Beruf (die Arbeit,
die Firma, den Be-

trieb)' .......... 5

jeder Hinsicht (je-
der Lebenslage allen/
vielen Dingen) .. 4

im Leben' .........
4

den Alltag' ...... 3

den Sport (im Turnen,
Spiel, Sport)' ... 2

Sachen Sex (Liebe,
Ehe)' ............ 2

zu Hause/Freunde/
Bekapnte/ Familie/
Verwandte'

13

······ 37

  Sonstige Erganzungen

 
Keine Antwort

Basis = 100% 1924

Geschlecht

Man-

ner

%

22

9

1

14

Frau-
en

%

1

13

5 39

893 1031

Altersgruppen
16-29 30-49 50 Jahre
Jahre Jahre u. alter
%%%

28

8

0

11

473

23

9

1

13

35

676

2

15

43

775

Tabelle 1: Assoziationen zu 'Mehr SpaB in .

20 15

10 10

6 4 6 6 3

4 4 2 4 4

3 4 5 3 3

3 3 3 2 3

2 2 3 2 1

2 2 2 2 1

3 31

'
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Doch Tabelle 1: Assoziationen zu 'Mehr SpaB in ..1 1-'

'Mehr SpaB (in)

die Freizeit' ... *.....*

den Urlaub (die Ferien)'
den Beruf (die Arbeit,
die Firma, den Betrieb)'

jeder Hinsicht (jeder
Lebenslage, allen/vielen
Dingen)' ...............

im Leben'= ..............

den Alltag' .... ........

den Sport (im Turnen,
Spiel, Sport)' ....,....

Sachen Sex (Liebe, Ehe)'
zu Hause/Freunde A3e-
kannte/Familie/ Ver-
.wandte' ...... ..........

Sonstige Erganzungen .....

Keine Antwort ...........

Basis = 100%

Unter
2 000
Einw.

16

6

1

10

53

377

Wohnortgr8Ben

2 000
b.u.
10 000
Einw.

%

21

13

6

0

14

35

418

10 000
b.u.
100 000
Einw.

%

21

9

1

14

35

552

100 000

Einw.
und mehr

24

9

1

14

30

577

i--

. 

% %

3 5 5

4 2 4 4

2 4 2 6

3 3 3 2

1 1 3 2

0 2 2 2

1

E

*
4

*
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noch Tabelle 1: 'MehE-3-Da-Q_iQ-Liz i_

'Mehr SpaB (in)

die Freizeit' .......

den Urlaub (die Fe-

rien)' ..............

Berufs-
tatig

den Beruf (die Arbeit,
die Firma, den Be-

trieb)' ......... .... 7

jeder Hinsicht ( jeder
Lebenslage, allen/
vielen Dingen)' .....

im Leben' ...........

den Alltag' .........

den Sport (im Turnen,

Spiel, Sport)'· ......

Sachen Sex (Liebe,
Ehe)' ...............

zu Hause/Freunde/Be-
kanntegamilie/Ver-
wandte' .......······

Sonstige Erginzungen ..

Keine Antwort .........

Basis = 100%

1

13

32

1187

Nicht
berufs-
tatig

%

1

14

45

737

Haushalte
mit
Kindern

%

24

9

1

13

35

917

Haushalte
ohne
Kinder

%

1

14

39

1006

I

l

%

25 15 18

9 10 10

1 5 5

4 3 3 4

3 4 4 3

3 3 3 3

2 2 2 1

2 1 2 2

*
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 och·Tabelle 1: 'Mehr SpaS in ....

1 Beispiele w6rtlicher Nennungen
.4

  'Mehr SpaB (in) ...

.;  d-le Freizeit'

P
die Freizeit / der Freizeit

  den Urlaub (die Ferien)'

I Urlaub / den Ferien / dem Urlaub / ihren Urlaub / den Ferientagen /
den Urlaub / Urlaub auf dem Bauernhof / die Ferien zu fahren / im
Urlaub

  den Beruf-fdie Arbeit, die Firma, den Betrieb)'

 
der Arbeit / den Betrieben / meinem Job / Deinem Beruf / der Firma /
meinem Beruf / im Bliro / dem Beruf / bei der Arbeit / am Arbeits-

platz / im Betrieb / im Beruf / Arbeitsleben

jeder Hinsicht (jeder Lebenslage, allen/vielen Dingen)'

jeder Hinsicht / jeder Lebenslage / allen Dingen / in allen Lebens-

 
lagen / allen Belangen / vielen Dingen / jeder Situation / allen

Lagen / allen Angelegenheiten

! im Leben'

  dem Leben / Leben / diesem Leben / Deinem Leben / unserem Leben /

---------

im Leben muBte es geben

i..,-e-,-,.deQ-4-1-1-ta-TS 

  Alltag / das graue Alltagsleben
den Alltag / vom Alltag / im Alltag / in den Alltag bringen / Deinem

d-e-Q-3-20r-9---fiT-Tur- e L-S-P-121,_3-20-Etli

den Sport / dem Sport / Turnen / Sport

 a-ch-e-8-S-eE-  iebeL-E-he  
Sex / der Liebe / der Ehe / Sachen Sex / im Bett / den Betten

zu Hause/Freunde/Bekannte/Familie/Verwandte

tu Hause / der Verwandtschaft / Familie / der Familie / die Familie

:4
--'

,



v /13860

noch Tabelle 1: 'Mehr SpaB in . ...'

noch Beispiele w6rtlicher Nennungen

'Mehr SpaB (in) ...

i 3-0 s-ti-p6e-E-EE Qz-u- t e-8
I
,.

"

 

I

Munchen / der Schule / Oberbayern / Deutschland / den Sommer /
der Natur / im Alter / der Polltik / der Freude / Bonn / der

Wohnung / der Welt / der Badeanstalt / im Fernsehen / Zukunft /
der Wirtschaft / den Haushalt / Kino / der Gesellschaft / der
Kuche / der Kneipe / der Luft / der Heimat / der Stadt / Deinem

Haus / der Zeitung / Angeberei / Ottos Weinstuben / Nickis Huhner-

Stall / den schdnen Dingen / dem Parlament / Programm des Fern-
sehens / froher Runde / den Wochenenden / einer guten Wohnung /
der Regierung / meiner Wohnung / Krankenhausern / den Parteien /
der ·Unterhaltung / den nachsten Jahren / der Badehose / Hamburg /
der Badezeit / das Rentnerleben / politischen Auseinandersetzungen/
Fernsehsendungen / Kraft durch Freude / den freien Stunden / den

Magen / heiBen Haschen / guten Schuhen / der Bundesbahn / der Woche/
den Bergen / der Partei / Clubhausern / Tanz / Camping / der Sonne /
Freizeithosen / Feierabend / der Brust / Tirol / Herrenhausen /
die Knochen / Rundfunk und Fernsehen / Frankreich / im Auto /
Deinem Dorf / der nachsten Wirtschaft / den sch6nen Sommer / im
Altersheim und andere

il-
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  Tabelle-2

"

FRAGE:

: Bekanntheit_des Slogans 'Mehr SpaB in die Freizeit'

Schauen Sie nun bitte diese Liste einmal durch
und sagen Sie mir, ob Sie davon in letzter Zeit
einen Spruch geh6rt oder gelesen haben.
Welchen?

- Listenvorlage - Antwortm5glichkeiten vorgegeben -

Mehr SpaB in den Alltag

Mehr SpaB in Deinem Be-
ruf

Alle Be-

fragten
%

Mehr SpaB in jeder Hin-
sicht 2

Mehr SpaB in die Freizeit 25

Mehr SpaB in Ihren Ur-
laub

Mehr SpaB in Oberbayern

Mehr SpaB in den Sport

Davon keinen Spruch be-
merkt

Keine Antwort

Basis = 100%

Mehrfachnennungen

54

7

1924

Geschlecht

Man- Frau-
ner en

% %

4

1

26

53

8

2

25

55

7

893 1031

Altersgruppen
i6-29 30-49 50 Jahre
Jahre Jahre u. alter

%%%

0

31

47

8

473

2

27

53

7

676

2

20

59

7

775

'

'

-*'.... --

4 4 4 3 5

3 3 2 4 3 2

6 6 6 6 6 6

2 2 1 2 1 1

2 2 2 4 1 2
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Q£ch Tabelle 2: Bekagntheit des Slogans 'Mehr SpaB in die Freizeit'

Mehr SpaB in den Alltag

Mehr SpaB in Deinem Beruf

Mehr SpaB in jeder·Hinsicht

Mehr SpaS in die Freizeit

Mehr SpaB in Ihren Urlaub

Mehr SpaB in Oberbayern

Mehr SpaB in den Sport

Davon keinen Spruch bemerkt

Keine Antwort

Basis = 100%

Mehrfachnennungen

Unter
2 000
Einw.

3

2

1

19

3

2

1

64

9

377

WohnortgraBen
2 000
b.u.
10 000
Einw.

4
10

5

2

1

25

6

1

2

53

10

418

10 000
· b.u.
100 000

Einw..
%

2

26

8

2

4

49

6

552

100 000
Einw.
und mehr

2

28

7

2

2

52

5

577

-7-

% %

5 3

2 4

/
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82(-h--Ta- e-11e-_ 1_ e-EaQ·Q  eit-_des--3-10-Ea-Qs-_ MfhE_SEa-8-1-n-_die_Ereizei-t- 

Mehr SpaB in den Alltag

Mehr SpaB in Deinem Beruf

Mehr SpaB in jeder Hinsicht

Mehr SpaB in die Freizeit

Mehr SpaB in Ihren Urlaub

Mehr SpaB in Oberbayern

Mehr SpaB in den Sport

Davon keinen Spruch bemerkt

Keine Antwort

Basis = 100%

: Mehrfachnennungen

*
I

Berufs-

tatig

1

28

7

2

2

51

7

1187

Nicht
berufs-

ta: g
4

1

2

21

5

1

3

58

8

737

Haushalte
mit

,
Kindern

-5
4

3

1

28

7

2

2

50

8

917

Haushalte
ohne
Kinder

%

4

2

2

22

6

1

71

57

7

1006

1

%
------------------ -- ------------

4

4

--------------- -------

\

1

I
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  FRA GE:

Alle Befragten

Geschlecht

 
Manner

Frauen

  Altersgruppen

16 - 29 Jahre

  30 49 Jahre

50 Jahre u. alter

Wohnortgr5Ben

  Unter 2 000 Einw.

2 000 b.u. 10 000 E.

10 000 b.u. 100 000 E.

100 000 Einw. u. mehr

I

:

Tabelle 3: Bekannthelt des Mannchens

Haben Sie vielleicht dieses Mannchen schon einmal

gesehen oder kannen Sie slch nicht daran er-

innern9

- Antwortmdglichkeiten vorgegeben -

Berufstatig

Nicht berufstatig

Haushalte mit Kindern

Haushalte ohne Kindern

Ja, schon Nein, kann
einmal mich nicht

gesehen erinnern
% %.

24

24

30

26

19

18

22

25
28

26

20

27

21

75

76

70

74

81

82

78

75

72

73

80

73

79

Keine
Ant-
wort

%
Basis

=100%

1924

893
1031

473

676

775

377

418

552

577

1187

737

917

1006

24 76 0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

- 0-

0

0

7

.--
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.   FRAGE:

Tabelle 4: Bekanntheit des Namers des Mannchens

a) spontan

Kennen Sie viellelcht auch den Namen dieses Mannchens?

(Teilgruppe:
An die Befragten, die lt. Tab. 3 das Mannchen schon
einmal gesehen haben)
- Antwortm8glichkeiten frei -

Alle Befragten

§
Geschlecht

 Manner
Frauen 6

 Altersgruppen
16 29 Jahre

 30 - 49 Jahre
 50 Jahre u. alter

 dohnortgraBen
Unter 2 000 Einw.

 2 000 b.6. 10 000 E.
10 000 b.u. 100 000 E.
100 000 Einw. u. mehr

/
1 Berufstatig 7

Nicht berufstatig 5

"
Haushalte mit Kindern 7

 Haushalte ohne Kinder 6

E

Schlapp Namen, die

Schlapp eine Ahn-
lichkeit
mit Schlapp
Schlapp
haben

%

Sonstige Keine
Namen Ant-

wort

14
13

15
15

- 10

8
12
15
16

14
12

15
12

Basis
% =100%

24 1924

24
24

30
26
19

18
22

25
28

26
20

893
1031

473
676
775

377
418
552
577

1187
737

27 917
21 1006

2
1

% % %

7 3 2 13

2 1·

3 2

9 3 3
6 3 1
5 2 1

6 4 1
8 1 1
7 3 1
6 3 3

3 2
2 1

3
2
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noch Tabelle 4: Bekanntheit des Namens des Mannchenf
a) spontan

Beispiele w6rtlicher Nennungen

  Son-f i-6-e--N-a-m-22

Sch-1a-22-3-ch-1a-222 (einwandfreie, korrekte Antwort)

Schlapp Schlapp / Herr Schlapp Schlapp

Namen, die eine Ahnlichkeit mit Schlapp Schlapo haben

Schlapp / Herr Schlapp / Schlappi / Schlappel

Fridolin / HB-Mannchen / Trimm Dich / Freizeitmuffel / Hugo Schwabbel/
Gustav ,' griines Mannchen / Bruder Lustig / Fitness / Herr Meier /
Frosch / Krawattenmuffel / Lustig

IL-

I
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noch Tabelle 4: Bekanntheit des Namensdes Mannchens

FRAGE:

Alle Befragten

Geschlecht

Manner
Frauen

b) gestutzt

Hier sehen Sie verschiedene Namen.
Ist Ihnen darunter der Name des Mannchens
bekannt?

(Teilgruppe:
An die-Befragten, die lt. Tab. 3 das Mannchen
schon einmal gesehen haben)
- Listenvorlage Antwortm6glichkeiten vor-

gegeben

Altersgruppen

16 - 29 Jahre

30 - 49 Jahre
50 Jahre u. Alter

C C
0 W
A CD

0 60
0 0

0 4
L 3
4 X

0.0,
L bo aa
0 -H %4
0 9 H r-1

0 00 .C.C
41 00

AA COCO

%%%

2 0 1 12

0)

,-1

3 4 3
P L d
06 4 E

0 3 0 0
60/ .C -1
30 0 -1

r.[0 al X

%%%

0 0 17
0 0 13
019

WohnortgraBen
Unter 2 000 Einw. 20

2 000 b.u. 10 000
Einw. 20
10 000 b.u. 100 000
Einw. 10

100 000 Einw. u. m. 2 0

Berufstatig
Nicht berufstatig

/

Haushalte mit
Kindern
Haushalte ohne
Kinder

0 11

0 11

20

82
:(3 1-3
24 1

0 9
0.0 C
0 C <
73

00 -1-) CD
Otc C 41
Ee C ·H L
d.c (0 00
2 0% % 3

% %

09
0 10

o 6

Basis

% p100%

24 1924

0 24
0 24

0 30
0 26
0 19

0 18

0 22

0 25
1 28

0 26
0 20

893
1031

473
676
775

377

418

552
577

1187
737

27 917

21 1005

20 1 15 0 00 10 0

10 0 10 1 00 7 1

.%

000 8 0

1 0 0 13 1 0 0 9
20 1 12 0 00 8

2 00
1 00
2 1 0

000 5

000 7
1

0 14 1 0 0 10
1 12 1 00 11

--

2 0 0 14 0 0 0 9
20191-00 7
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Tabelle 5: Bekanntheit des Slogans und /oder des Namens des Mannchens

  Alle Befragten

  Geschlecht

Manner
Frauen

Altersgruppen
16 - 29 Jahre

30 - 49 Jahre

50 Jahre u. alter

Wohnortgr88en

Tnter 2 000 Elnw.
2 000 b.u. 10 000 Einw.
10 000 b.u. 100 000 Einw.
100 000 Einw. und mehr

Berufstatig
Nicht berufstatig

Haushalte mit Kindern
Haushalte ohne Kinder

Befragte, denen lt. Tab. 1 oder 2
oder 3 oder 4 der Slogan und /oder
der Name des Mannchens

bekannt ist

31
30

38
32
24

24
29
31
35

35
24

35
26

nicht bekannt
ist

%

69
70

62
68
76

76
71
69
65

65
76

65
74

Basis
=100%

1924

893
1031

473
676
775

377
418
552
577

1187
737

917
1006

I

- 13

%

31 69
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Tabelle 6: Ratschlage/Emffehlungen fur die Freizeitgestaltung

FRAGE: Sie haben wohl von der Akt:Lon 'Mehr SpaB in die Freizeit
mit dem Mannchen'Schlapp Schlapp' geh5rt oder gelesen.
Wissen Sie vielleicht, ob dabei irgendwelche Ratschlage
oder Empfehlungen fur die Freizeitgestaltung erteilt
wurden oder k5nnen Sie sich nicht daran erinnern?

(Teilgruppe:
An die Befragten, denen lt. Tab. 1 oder 2 oder 3 oder 4
der Slogan und /oder der Name des Mannchens bekannt ist)
- Antwortmaglichkeiten vorgegeben

Alle Befragten

Geschlecht

Manner

Frauen

Altersgruppen

16 - 29 Jahre

30 49 Jahre
50 Jahre u. alter

WohnortgraBen

Unter 2.000 Einw.
2 000 b.u. 10 000 E.
10 000 b.u. 100 000 E.
100 000 Einw. .-

. mehr

Berufstatig
Nicht berufstatig

Haushalte mit Kindern
Haushalte ohne Kinder

Ja, er- Nein bzw.
tellt kann mich

nicht er-

innern
% %

14
13

19
15
10

11
14
12
16

15
11

17
11

17
17

19
18
14

13
15
19
19

19
13

18
15

Keine
Ant-
wort

%

31

31
30

38
32
24

24
29
31
35

35
24

35
26

Basis

=100%

1924

893
1031

473
676
775

377
418
552
577

1187
737

917
1006

:

%

14 17 0

0
0

0
0
O

0
0
0
0

0
0

0
0

;
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noch Tabelle 6: Ratschlage/Empfehlungen fur die Freizeitgestaltung

Beispiele wartlicher Nennungen

Sport treiben

Sport treiben / man soll mehr Sport treiben / man sollte sportlicher
  werden / Sport ohne gro Be Unkosten zu betreiben / Sport treiben, zu

Hause,auch ohne Verein / viel Sport / Sport / Sport auch zu Hause /
mehr Sport treiben / Treib mal wieder Sport / Trimm dich durch Sport/

  man soll sich mehr bewegen, also Sport treiben / man wird daran er-

innert, mehr Sport zu treiben / alle Sportartep werden angepriesen und

fiir die Gesundhelt als erforderlich gezeigt / man soll turnen / Turnen/
laufen / man muB sich k6rperlich bewegen / Teinis / man soll am Wochen-
er'de Sport treiben, sich fit halten / man soll sich nach M6glichkeit
L ich Sport fit halten / sportlich betatigen / radfahren / mehr Sport
im Euro,um fit zu bleiben / Sport tre3ben, aber nicht ubertreiben /
in der Freizeit mehr Sport treiben / kegeln / weist auf Sport hin /
Waldlauf / Sport treiben mit einfachen Mitteln / mach Dich fit durch

Sport / sportliche Ratschlage

Wanderni 52azierengehen
------- -- ------- ----

Wandern / mehr spazierengehen / spazierengehen / man soll mehr wandern,
damit man nicht zu trage wird / viel wandern / wandern in der Freizeit/
Wanderung / wandern in Wald und Feld / man soll wandern / mehr wandern/
Spaziergange / wandern wurde empfohlen

QRielieB

Spiele / Spiele machen im Grunen / Spiele, auch zu Hause (Mensch argere

  Hause ./ spielen / Spiel-Anregungen / Halmaspiele / Spiele im Haus /
h nicht) / Spiele machen mit Kindern / Spiele fi.ir unterwegs und zu

verschiedene Spiele / man muB wleder spielen und basteln / Spiele in
der Freizeit / basteln / Minigolf spielen / mit den Kindern Spiele ver-

 anstalten / es wird zu verschiedenen Spielen geraten / Kartenspiele /
Streichholzspiele / Gesellschaftsspiele / eine Menge Spiele fiir Be-

schaftigung in Haus und Garten / Spiele machen, gemeinsam mit Familie /

  spielen mit den Kindern / Schach spielen / Skat / Wiirfelspiel / diverse

Splelvorschlage wurden gegeben

§

.
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noch Tabelle 6: Ratschlige/Empfehlungen fur die Freizeitgestaltung

noch Beispiele w5rtlicher Nennungen

  Freizeit nutzen, sinnvoll-, (nlitzlich) gestalten

Man soll sich in der Freizeit mit etwas Vernunftigen beschaftigen /
die Freizeit sinnvoll gestalten / Freizeit sinnvoll gestalten / die

Freizeit richtig nutzen / man soll sich in der Freizeit mit einer
Sache beschaftigen / man soll sich in der Freizeit mit irgendwas be-

beschaftigen / man soll seine Freizeit mit einer Beschaftigung ausge-
stalten / Tips fur die Freizeit: nicht zu Hause nichts tun, sondern

die Freizeit gut nutzen / die Freizeit besser nutzen / Freizeittips,
wie man zweckmaBig seine Freizeit nutzen kann ./ man soll die Frelzeit

zweckmaBig einteilen / wie Freizeit nutzbringend verbracht werden soll/
9 man sich auch in der Freizeit gesunderhalten kann / man soll seine

Freizeit nicht verdasen, sondern etwas daraus machen / in der Freizeit

  irgendwas anfangeh / man soll die Freizeit gestalten und nicht vor dem

Fernsehen hangen / generell soll man in der Freizeit mehr SpaB haben/
sinnvolle Freizeitgestaltung / sinnvolle Ausnutzung der Freizeit /
sinnreiche Frelzeitnutzung

TE-i- --121-c 

Trimm Dich / Trimm Dich fit / trimnien / wie man sich gesund trimmen
kann / Trimm Dich,und Du bleibst gesund

Schw-i- neQ

Schwimmen / schwimm mal wieder / Trimm Dich durch schwimmen /
mehr schwimmen / schwimmen wurde empfohlen / weist auf Schwimmen hin

_ps fur die Freizeit (ohne-  ere_A-Q a-be-81

Freizeittips / 100 Freizeittips / Tips fur die Freizeit / an viele

Ratschlage, was man in der Freizeit alles machen kann / Lehrgange fur

Freizeitgestaltung / viele Maglichkeiten, mit der Freizeit etwas an-

zufangen / wird immer gezeigt, was man in seiner Freizeit tun soll /
Anregungen zur Freizeitgestaltung / 100 Ratschlage / 100 Tips fur

FreizeitspaB / Ratschlage fur die Freizeit / es wurde gesagt, wie man

seine Freizeit verbringen soll

'

.



v/13860 18 -

noch Tabelle 6: Ratschl ge/Empfehlungen fur die FreizeitgestaltunG

noch Belspiele wartlicher Nennungen

Sich mit Hobbys beschaft- gen

  Hobby / Hobbys / einem Hobby nachgehen / man soll sich in der Frei-
zeit mit einem Hobby beschaftigen / man soll in der Freizeit einem

Hobby nachgehen / Hobby-Anregungen / man soll sich nach Maglichkeit
durch ein Hobby fit halten / Hobby modern

  3-0-Qs-tige-dle-9-u-QgeQ

Urlaub in Ruhe genieBen / die Familie beschaftigen / fettfrei leben /
weg vom Fernseher / man soll nicht stundenlang im Sessel vorm Fern-
seher lummeln / wie man sich die Ferien besonders gut gestalten kann /
daB man sich mehr mit den Kindern beschaftigen sollte / Entspannung,
Frohsinn / Jugend soll zusammenfinden und groBe Werke verrichten /
wie erhalte ich meinen Kdrper gesund / Weiterbildung / weniger Fern-
sehen / nicht stets vor dem Fernseher hangen / man sollte gel5st in den

Urlaub gehen / nicht zuviel essen / die Broschure zu bestellen / Bro-

    schilre fur Freizeittips anfordern / es gibt auch eine Broschiire, die
man von K5ln kostenlos bekommen kann / man kann sich Vorschlage schicken
lassen / da gibt es ein Freizeitbuch aus Frankfurt / man kann irgendwo
Anleitungen fur die Freizeitgestaltung anfordern

7
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noch Tabelle 6: Ratschlage/Empfehlungen fur die Freizeitgestaltung

FRA GE:

Alle Befragten

Geschlecht

Manner

Frauen

Sind diese Empfehlungen fiir Sie interessant oder

anregend oder kannen Sie pers5nlich damit nichts

anfangen?

(Teilzruppe:
An die Befragten, denen lt. Tab. 1 oder 2 oder 3
oder 4 der Slogan und /oder der Name des Mannchens
bekannt ist, davon diejenigen, die angaben, daB

Ratschlage/Empfehlungen erteilt wurden)
- Antwortmaglichkeiten vorgegeben

Altersgruppen
16 29 Jahre

30 49 Jahre

50 Jahre und alter

Fiir mi ch Kann per- Keine
interessant s5nlich nichts Ant-
bzw. anregend damit anfangen wort

5
-

% %

WohnortgrdBen

Unter 2 000 Einw.
2 000 b.u. 10 000 Einw.

10 000 b.u. 100 000 Einw.
100 000 Einw. und mehr

Berufstatig
Nicht berufstatig

Haushalte mit Kindern

Haushalte ohne Kinder

12
9
5

7
8
7
10

10
6

Basis
% =100%

14 1924

0 14
0 13

1 19
0 15
0 10

1 11
1 14
0 12
0 16

1 15
0 11

1 17
0 11

893
1031

473
676
775

377
418
552
577

1187
73 

917
1006

'

8 5 0

9 5
7 5

2
5

3
6
5
7.

9 6
7 4

6
4

2
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QE32CE£Efmthei; und Stichprobe

Die Stichprcte, auf deren Perragung die Ergebnisse dieses

Eerichtes basieren, ist reprasentativ fur die Grundgesamtheit

der erwachsenen Pevdlkerung des Rundesgebietes im Alter von

16 Jahren und alter.

Bei der Auswahl der Fefragten waren die Interviewer an Vor-

schriften in bezug auf Linder und GemeindegraSenklassen, das

Geschlecht, das Alter un.d die Berufsgruppen der Befragten ge-

bunden. Weben diesen Quctenvotschriften hatten die Interviewer

weitere Richtlinien zu berucksichtigen, die eventuelle, mit dem

Quatenverfahren verbundene, nicht-statistische Fehlerquellen

auss:hlieBon.

  EE&(ClhE-3226-QSE-1-Ili.=ryle-kis-

Die Befragung erfolgte in mgndlicher Form. Die allgemeinen Ar-

beitsanweisungen, nach denen alle Interviewer des En,!ID-Insti-

tutes verfahren, regelten die einheitliche Durchfuhrung der Inter-

views. Der Fragenwortlaut, der an SchluB dieser Bemerkungen zur

Methods beigefugt ist, war als Protokollgrundlage in bezug auf

Reihenfclge und Wortlaut der Fragen fUr die Interviewer verbind -

lich.

 ftstellung der Ergebnisse

Der Tabellenteil enthalt die Ergebnisse dieser Untersuchung in

detaillierter Form mit den fur das Untersuchungsziel wesentlich

erscheinenden Aufgliederungen nach soziologisch-wirtschaftlich
und sachlich bestimmton Personengruppen.

i

- X1 -
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Der Wortlaut der Fragen ist jeweils bei einer Interpretation

der Ergebnisse zu cerucksichtigon. Zu unterscheiden sind Fragen

mit vorgegetenen Antwortm5glichkeiten, bei denen der Sefragte aus

einem gegebened :che:na (Liste) die am meisten 2utreffende Ant-

wort hzw. mehrere zutreffende Antworten zu '.·,Khlen hat, und offene

Fragen, auf die der Befragte frei antwortet. Die Antworten auf

offene Pragen wurden sinngemES zu homogenen Klassen zusammenge-

faBt,

Die Prozentuierung erfolgte - wenn im Tabellenkopf nicht anders

vermerkt - auf der Basis eller Eefragten bzw. der Befragten in

den soziologischen Untergruppen. Die absolute Basis, die 100% ent-

spricht, ist mit im Bericht cu-gefuhrt, um eine Beurteilung der

Genauigkeit zu erleichtern.

Die Prozentzahlen sind auf ganze Zahlen abgerundet. Die Summe der

Prozentzahien ergibt infolge der Auf- und Atrundungen nicht immer

genau 1003. Absolute Zahlen unter 1/2% sind als 0% dargestellt.

Mehrfachnennungen als Anmerkung bedeutet, daB komplexe Antworten

gegeben wurden. Jeder Teil einer solchen Antwort ist sinngemal

in der zutreffenden Antwortklasse ausgewiesen. Die Summe der pro-

zentualen Haufigkeit ist in diesen Fillen gr53er als 100% bzw. als

die gewahlte Teilgruppe.

1



- M3 -

'

'

I

'

/

§

Basis:

Befragungszeit:

Manner

Frauen

Lander

Schleswig-Holstein

Hamburg

Niedersachsen

Bremen

Nordrhein-Westfalen

Hessen

Rheinland-Pfalz

Baden durttemberg

Bayern

Saarland

Berlin

1 924 Interviews mit Personen im Alter von

16 Jahren und alter im Bundesgebiet
einschlie3lich West-Berlin.

Vom 23.6. bis 22. 7. 1971.

Wohnortgr8Ben

Unter 2 000 Einwohner

2 000 b.u. 10 000 Einwohner

10 000 b.u.100 000 Einwohner

100 000 Einwohner und mehr

Struktur der Stichprobe
dieser Untersuchung

%
-------

46

54

4

3

12

1

30

9

-6

13

19

2

1

20

21

28

30

l

Soziologisch-wirtschaftliche Suruktur der Stichprobe

1
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noch soziologisch-wirtschaftliche Struktur der Stichprobe

i

/

l

§

Altersgruppen
16 19 Jahre

20 - 29 Jahre

30 - 39 Jahre

40 49 Jahre

50 - 59 Jahre

60 Jahre und alter

Familieneinkommen

(monatlich netto)

Bis unter 1000 DM

1000 b.u. 1500 DM

1500 DM und mehr

Keine Antwort

Haushaltsgr5Ben

1 Person

·2 Personen

3 Personen

4 Personen

5 Personen und mehr

Struktur der Stichprobe
dieser Untersuchung

%

7

18

19

16

14

25

35

33

30
4

18

27

23

19

13

,
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Wortlaut der Fragen

'

/

/

I

(INTERVIEWER: Karte mit Spruch 'Mehr SpaB in .....' und

Mannchen vorlegen und bis Frage jc liegen-
lasseni)

la: Es gibt heute einen Spruch, der mit den Worten anfangt:
'Mehr SpaB in .....'. Wurden Sie bitte diesen Spruch
so erginzen, wie es Ihnen gerade einfallt?

Mehr SpaB in

lb: Schauen Sie nun bitte diese Llste einmal durch und sagen
Sie mir, ob Sie davon in letzter Zeit einen Spruch gehbrt
oder gelesen haben. Welchen?

(INTERVIEWER: Liste vorlegen!)

1 Mehr SpaB in den Alltag

2 Mehr SpaB in Deinem Beruf

3 Mehr SpaB in jeder Hinsicht

4 Mehr SpaB in die Freizeit

5 Mehr SpaB in Ihren Urlaub

6 Mehr Spad in Oberbayern

7 Mehr SpaB in den Sport

8 davon keinen Spruch bemerkt

2a: Haben Sie vielleicht dieses Mannchen schon einmal gesehen -

oder k6nnen Sie sich nicht daran erinnern?

1 ja, schon einmal gesehen
2 nein, kann mich nicht erinnern

2b: (Wenn 'schon einmal gesehen' bei Frage 2a) ·

Kennen Sie viellelcht auch den Namen dieses Mannchens?

Name£ ..

l

...................

..........................

I
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2c: (Wenn 'schon einmal gesehen' bei Frage 2a)
Hier sehen Sie verschiedene Namen. Ist Ihnen darunter
der Name des Mannchens bekannt?

(INTERVIEWER: Liste vorlegen! )

1 Fridolin

2 Ruhegern
3 Bruder Lustig

4 Schlapp Schlapp

5 Hugo Schwabbel

6 Schlaraffel

I 7 Kilomatt

8 Name des Mannchens nicht bekannt

3a: (W€nn lt. Fragfn la oder lb der Spruch bekannt ist:
Mehr Spal in die Freizeit' - cder wenn lt. Fragen

2b oder 2c der Name des Minnchens bekannt ist:
'Schlapp Schlapp')

: Sie haben wohl von der Aktion ' Mehr SpaS in die Freizeit'
mit dem Mannchen 'Schlapp Schlapp' gehart oder gelesen.
Wissen Sie vielleicht, ob dabei irgendwelche Ratschlage
oder Empfehlungen fur die Freizeitgestaltung erteilt
wurden oder kunnen Sie sich nicht daran erinnern?

1 Ja, erteilt

2 ncin, bzw. kann mich nicht erinnern

3b: (Wenn 'ja' bei Frage 32)
Wissen Sle noch im einzelnen, was fur Ratschlage bzw.

Empfehlungen erteilt wurden?

(INTERVIEWER: Erinnerungen aust'dhrlich notieren!)

3c: (Wenn 'ja' bei Frage 3a)

Sind dlese Empfehlungen fur Sle interessant oder anregend -

oder k8nnen Sie persunlich damit nichts anfangen?

1 fur mich interessant bzw. anregend
2 kann persanlich damit nichts anfangen

1



"

/

il-
l.

I..

Mehr SpaB in

'P-
,0

76
El

Name:

/

CA

D


