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VERSTANDNIS DER KONZEPTION UND BEKANNTHEIT DER AKTION
"MEHR SPASS IN DIE FREIZEIT®" : i

:

Bekanntheit

Die im Sommer 1971 von der Bundeszentrale fur gesupd—

‘-"") . PG &)

_nheitliche Aufklarung durchgefuhrte Kampagne "Mehr Spaf

A

in die Freizeit" war - gestutzt ! - 26 % der Juyenﬂli-

fchen der BRD im November und Devember 1971 noch bekannt
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Gegenuber e1ner Untersuchung des EMNID Instituto, in der
( \" ‘-’) {‘-( 3 ,‘.5(1 B

;“die Besonan7 auf’ die Freizeitkampaﬁne im Scmmer 1971

DR

A also unmlttelbar im Anqchluﬂ an die Aktion - gemeq%en
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wurde, bedeutet dles fur die ugendbevolkerung einen

Erlnnerungsschwund von nahezu lo %.
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Die.Rékéﬁhtheit‘défwﬁktioh‘étei mit 4unehmendem Al-

ter nicht sign ifikant an. Sle ist 1n Suddeutschxa&d oe-
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deutend Ferlnger alq in Nord Mittel- und SudwestdeuLSL%
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land (p < 0. ol) Berufstatlpe Juvendliche sind nicht

.hauflver als nlchtbprufstatlpe Ju#endliche dauerhaft

Ve aam)

auf die Kampagne aufmerksam geworden.
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Informationsquellen

Die Frage, aus welchen Medien den Jugzendlichen und junge

Efwachsenen die Symbolfigur bzw. die Kampagre bekannt
ist, erbrinst (mit der Mgglichkeit von Mehrfachnennunger

folezendes Ergebnis: Von den Befragten, die sich an die




Symbolfiﬁur erinnern ist in 50 % der Falle dés Fefn-
sehen genannt worden Rund 36 % machen die Nennungen
aus, die auf Zeitschriften bzw. Illustrierten ent-
fallen, wdhrend der Anteil der ﬁennunqen kel Zeituﬂgen
25 % und bei Plakaten 24 % ausmacht. Dagegen sind Bro-
'_schﬁrgn nur in 12 % der Fdlle und Radio und Kino nur in
8 ﬂ bzw. 4L % der Fdlle genannt‘wpfaéﬁ;¥.ug#1 e
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Groﬁstédterdun@wﬁ?er—21¥Jéhrige nernen insgesamt weniger
~ Medien, die sie  mit der Kampagne bekannt gemacht haben.
Inqbesondere die Zeltung und das Fernsehen werden von

1hnen seltener genannt 2ls von anderen Juvendlnhen.

3 Assoziationen auf dle Vorlage der Symbolflgur "Schlapp~
Schlapp"

Um zu erkunden, welche Vorstellungen die Befragten mit
der‘Symbolfigur der Aktion verbinden ,wurden sie,gefragt:
"Geben Sie doch bitte an, was nach Ihrer Meinung demit
ausgesagt werden soll. Welche zweil Aussagen aus dieser
Liste treffen zu ?"‘Die Frage miRt insofern vor allem,
welche Aussagen am ehesten auf die Vorlage zutreffen

und nur in zweiter Linie (bei denen, denen die Freizeit;
kampacne bekannt war) den Eindruck, den die Aktion selbs-
hinterlief. Auf jeden Fall jedoch wird gepriuft, inwie-
weilt das Zusammenwirken von Schlapp-Schlapp und dem ..

Motto "Mehr Spaf in die Freizeit" bereits die Konzeption
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: 56;%'bzw. 49 % aller"Befragfeﬁ'wéhlen die Aussagen aus,

‘die dehﬁgiﬁﬁuaer Ffei%@itﬁé&%ﬁéné”am'ehesten gefecﬁtiher-

den:
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- 50 F:"gibt Anregungen fur Splele und Freizeitbeschdfti-
e GUNZENY i3

- L9 F:"man soll am Wochenende ﬁnd nach Feierabend mehr

: 4 b £u b i § B R S X k S
unternehmen. " s Yy

Dieser Sinn der Vorlage wird héufiger von m&nnlichen als
von wéiblichen Jugendiichen angegeben, Der Meinung, daB

die Kampagne mehr Anregungen filir Spiele und Freizéiﬁbe-
schidftigungzen geben soll, sind signifikant mehr Jugendli-
che mit eizenem Einkommen als Jugendliche ohne eigenes Ein-
kommen. Die Aussaze, man solle am Wochenende und rach Feier;
abend mehr unternehmen, ﬁird von Jugendlichen, die in DS~ :
fern wohnen, eindeutig seltenser (37 %) ausgewzZhlt. AuBer-
dem haben liber-18-Jéhrige hiufiger als unter-18-Jihrige

den richtigen Sinn der Frecizeitkampagne aufgrund der Vor-

lage verstanden.
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Dierjﬁngeren Jugendlichen (14-bis-17-jdhrige) verwechseln
hdufiger das Mannchen und den Slogan der Freizeitaktion
mit der TRIMM-DICH-AKTION, Wdhrend 35 % der Jugendlichen
dieser Altersklasse meinen, die Aussage "Mach dich fit
gurgh Sport" treffe auf die Vorlage zu, meinen dies nur -

30 %‘ﬁer_élteren_Jugendlichen. AuBerdem wird die Aussage

. "Man soil,Sportgeréte kaufen" von 15 % der 14- bis 17-J&h-

rigen, aber von nur 19J% der lber-18-Jdhrigen als eine der
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zutreffendsten Interpretationen der Vorlage ausgewihlt.

e

3 ; ; il 4 PP 715, ST
e A T T A A A R O Gl o - Vo R 1 o A e e BT e e R R
FURSe s A e BT T TR RO G T SIS Tl R ' P DT )

Weibliche Jugendliche verwechseln signifikant hdufiger als

ménnliche Jugendliche die Voriage mit der HR-WERBUNG:

15 % der weiblichen und nur 9 % der ménnlichen Jugend.-
lichen nennen die Aussage "Man soll nicht gleich in die
Luft gehen, wenn man sich drgert"; 12 % der weiblichén,
aber nur 7 % der mdnnlichen Befragten meinen auflerdem, es
handele sich hierbei um eine "Reklame fiir eine Zigaretten-

marke" .

Die ilibrigen Aussagen werden nur von einem gerincen Teil

der Befragten als besonders passend zu der Vorlage ange-

geben:

- 9 2 : Verbung fiir ein Reiseunternehmen

- 8 % : Wirbt flir eine Verkiirzung der Arbeitszeit

- 6 % : Mehr Urlaub fiir Berufstitice

-2 % : Man soll in der Freizeit &ffentliche Verkehrsmitte:

nutzen
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Die urspriinglich gemeinte Konzeption der Freizeitkampagne
der Bundeszentrale wird also bereits durch die Vorlawe ven
Symbolflgur und Slogan von sehr vielen Juvendlichen erkannt
Ein eindeutiges Unterscheidungsvermégen zwischen dieser
Aktion und der HB-Werbung (HB-Mdnnchen) und vor allem der
Trimm-Dich-Aktion (Trimmy) ist jedoch nicht gegebven. Die

hier hervorgetretene Verwechslungswahrsche1nlichke1t wird

sich vermutllch als noch hohe" herausstel en wenn mit Hil-
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fe einer InterkorrelatiOnematrix dle einzelnen Zusanmen—

hénge zwischen den Einzelaussagen aufgezelgt werden konnen.



. E2 < INTERVIEWER LEGT
«# | KARTE MIT MANCIEN
UND DEM SATZ "MEHER
SPASS IN DIE FREIZEIT"

VOR. 1§ G e s L
Habea Sie dieses Minnchen Neirs e e =
mit dem Satz "Mehr Spaf ":;JLJ*"‘

in die Freizeit" schon einmal
irgendwo gesehen oder den
Satz gehort?

1 Zenunfr--...._-_ S

_2. Ze;tschmft Illucx.rler*ce-
3 P aka..—---------‘- -------
' 4 Fernsehen-----.:i---...
5 Kino-==mcmcecaw- - ——en-
3 LA
. 6 DBroschiire, Heftchen----
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R hacH : 1 Reklame filr eine Zi gaxelten-
Gehen Sie doc marke ; ol
bitte noch an, 9 Wirbt fir eine Verkiirzung der
was rach Ihrer Arbeitszeit

Meinung damit 3

‘Man soll Sportgerite kaufen ---.
ausgesagt wer- ;

; 3 Man soll am Wochenende und nach
den soll, - 4 Feierabend mehr unternehmen---
Welche zwel 5 Man soll in der Treizeit 8ffent-
“Aussagen aus liche Verkehrsmittel nutzen ~
dieser Liste

treffen zu? g Man soll nicht gleich in die Luft

gehen, wenn mean gich drgert----

INTERVIEWER _A ;
UBERREICHT Werbung fir ein Keiseunter-

|

nehmen” ——————
LISTE 16! 2
i 3 Glbi Anw'er‘ufl gen fiir Spiele und

Frai LbL_‘:\Clu.-LJ. an gen

9 Mehr Urlaub fiir Beruistitige ---

10 Mach Dich fit durch Sport ------.
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Reklame ﬁir eine Zigaretienmarke

virbt fir eme Verkur?unrr der Arbeitszeit
Man soll Sporttferate kauxen
Man soll am Wochenende und narh IPeierabend
mehr unicrnohmen _ :
Man soll in der Freizeit sffentliche Verkehrs-
mittel nutzen e
Man soll nicht gleich in die Luft gehen,
wenn man sich drgert '
Werbung fir ein Reiscunternchmen

Gibt Anregungen fiir Spiele und Freizeit-

beschiftigungen

Mehr Urlaub fiir Berufctitige
Mach Dich fit durch Sport o=

s
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