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Projektbeschreibung

TestMaterial

TestZiel

TestDesign

Stichprobe

AIDS-Kino-Informaticnsfilme:

"Bel Ami"
"Sicherheit"
"Disco"
"Strand"
“Treue"

im Umfeld aktueller Kino-Werbung, u.a. fiir:

MARLBORO
SPARKASSEN
McDONALD's
SOUTHERN COMFORT
LORD

FIAT Tipo
E-Dry (Disco)
DIEBELS

PEPSI COLA
BECK's

0TTO

HB

LANGNESE

Vergleichende Analyse der kommunikativen
Leistungsfahigkeit der 5 Testfilme in ihrem
Unfeld durch:

Verbale Filmbeurteilung durch offene
und geschlossene Fragen (u.a. am Bild-
schirm computergestiitzt erfaBt)

. Emotionale Spontanbeurteilung wdhrend
der Werbevorfiihrung

. Exploratives Nachbesprechen kritischer
Profilstellen der Spontanbeurteilung
in der Testgruppe

monadischer Kinotheater-Test unter reali-
stischen Cinema-Bedingungen mit dem video-
unter computergestiitzten CINEMA COMMERCIAL
System in Testgruppen d 20 Teilnehmer

5 x 60 = 300 zufdllig ausgewdhlte Kinobesucher
im Alter zwischen 16 und 3o Jahren

Werl yede Sekunde zihlt.
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DurchfﬁhrunQSOrt

DurchfiihrungsDauer

Durchfiihrungs
Termine

Durchfiihrungs
Verlauf

Ergebnisse

Filmtheater "Gloria", Neuss-City

Jjeweils wahrend sowie unmittelbar im An-
schluB an die iibliche Kino-Programm-Vor-
fihrung mit dem aktuellen Hauptfilm
"Angeklagt"

Erhebungsdauer: ca, 90 min

9. - 14.3.1989

s. VerlaufsScript

liegen in folaender Form vor:

- als Video-Report: Einblende der
Profile der Spontan-
beurteilung in die
Testfilme

~ als Print-Report: auf den folgenden Seiten

Wesl jede Sekunde zihlt
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Werbe-Ereignis .| Test-Ereignis
0 10 KINO-VORSCHAU
1o 30 KINO-WERBUNG
(Erst-Kontakt)
30 - 120 KINQ-HAUPTFILM
Pause ca. 5 min
0 1o WERBE-RECALL
10 - 20 KINO-WERBUNG dabei
(Zweit-Kontakt) SPONTANBEURTEILUNG
20 - 45 OFFENE FRAGEN ZUR FILM-
BEURTEILUNG:
Likes + Dislikes
Hauptaussage
GESCHLOSSENE FRAGEN ZUR
FILM BEURTEILUNG:
Statement-Liste
45 - 9o KINO-WERBUNG NACHBESPRECHUNG
(Dritt-Kontakt) der Spontanbeurteilung

in der Testgruppe

TESTABLAUF: Schematische Darstellung

Mol jede Sckunde zahle

KINO

STUDIO
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Testablauf

Hin 0
o - lo
1o - 20
20 - 3o
Jo - 120
120 - 140
_140 - {7c

Besticher des Filmtheaters "Gloria" in der FuBginyer-
zone in Neuss-Cily werden an der Yasse flir die Teil-
nahme an dem Kino-Spot-Test rekrutiert.” Als Honorar
erhalten ste DM 20.- sowie eine Gratis+Kinokarle,

Sie nehmen im Balkon des Filmtheaters Platz, der fiir
die Zvecke der Unlersuchnmy eigens reserviert wurde,
Dort finden sie an jedem Besucherplatz jeweils ein
Eingabe-Terminal vor.

Jede Testperson erhdlt ein kurzgefafites Instiruktions-
blatt zum Durchlesen in die lland, und ein Teslleiter
erlautert der Testgruppe (jeweils 20-25 Teilnehmer

pro Vorstellung) die Funktionsweise der Eingabe-Tastalur.

Lokal-Herbung (mit Dias)

Kino-Herbung

Wahrend die einzelnen Herbefilwe aus dem Werbeblock auf
der Kinoleimwand erscheinen, sind die Testpersonen angye-
halten, jeden Werbefilm direkl iiber ihre Eingabe-Tastatur
kontinuierlich und sponlan zu beurteilen.

Das resultierende Beurleilungsprofil wird in ein mitlaufendes
Videnband der einzelnen Merbefilime eingeblendel und fUr die
nachfolgende Gruppen-Exploration aufgezeichnet,

Programm-VYorschau, "Langnese"- Pause
lauptprograwm-Film

Die Testpersonen beantworlen zunichst mehrere offene
Fragen (nach Marken- und Copy-Recall, Likes + llislikes
etc.) in einem Schreibblock

Mle geschlossene Fragen werden danach computergestiitzt
iiber die Eingabe-Tastatur "papierlos" beantwortet

Die Testpersonen bekommen danach in einem
benachbarten Studioraum die Einblende ihrer
Spontanbeurteilung in den laufenden Testfilm
zu sehen.

An kritischen Stellen wird das Videoband an-
gehalten und zum AnlaB fiir eine ausfithrliche
Gruppenexploration genommen.

Der Auftraggeber kann diese Exploration per
Videoiibertragung personlich mit verfolgen.

Sedloedevkandg eiblt
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Stichprobenstruktur (in % von n= 300)

Alter 16 = 17 31
18 - 20 49
21 - 25 . 18
liber 25 .. 2

Geschlecht weiblich 50
mannlich 50

Familienstand ) ledig g8
verheiratet 1

getrennt lebend 1

Persinliche Situation ohne festen

Partner 51
mit wechselnden
Partnern 16
mit festen
Partnern 33
Religiositat sehr 19

nicht so sehr 49
‘Uberhaupt nicht 32

Weil jede Schunde 23k,
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Commercial Check 5
Bei AIDS-Aufkldrung schalte
ich gleich ab 7
(Zustimmung ++ und +
auf Ser-Skala)
RegelmdBige AIDS-Aufkldrung
finde ich wichtig 73
(Zustimmung ++ und +
auf Ser-Skala)
Pérsonliches Informiertsein
uber AIDS 94
(++ und +Werte
summiert auf Ser-Skala)
Konnen Sie sich vorstellen, in den
nachsten Monaten jemanden kennen-
zulernen, mit dem Sie intim werden 7
Ja 58
vielleicht 25
weifl nicht 6
nein lo
Hatten Sie in den letzten 12 Monaten
wechselnde Intimpartner ?7
' Ja 17 (= n= 57)
Haben Sie da Kondome verwendet ?
Ja, immer 31 (in % von n=57)
gelegentlich 42
nein 26
Haben Sie selbst Erfahrung im Umgang
© mit Kondomen ?
Ja 53
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5a

INDIVIDUAL-ERHEBUNG

GRUPPEN-ERHEBUNG

OFFENE FRAGEN
. Recall
. Hauptaussage
. Likes + Dislikes

GESCHLOSSENE FRAGEN

. Skalierte Einzel-
aussagen zur Film-
beurteilung

. Global-Benotung

SPONTANERLEBEN

kontinuierliche computer-
gestiitzte Filmbeurteilung
wihrend der Vorfiithrung

GRUPPEN-BEFRAGUNG

Selbstkommentierung
der Verlaufsmuster
der Spontanbeurteilung

BEURTEILUNGSINSTANZEN UND INFORMATIONS-
QUELLEN IM "“COMMERCIAL CHECK"-SYSTEM:

UBERS1CHT

Werl jede Sekunde zahln




skalierten einzelaussagen

WEGWEISER: ARBEITSMODELL DER
WERBEWIRKSAMKEIT:

Einzelkriterien und
- indikatoren

Werl jede Sekunde 2ahlr

Commercial Check 5b
* EINZELKRITERIUM DER
WERBEWIRKSAMKEIT EINZELINDIKATOR Seite
DURCHSETZUNGSFAHIGKEIT Ungestiitzter Recall 6
auf offene Frage
AKZEPTANZ Skalierte Benotung 7
- auf Ser-5Skala
Likes + Dislikes 11-15
auf offene Frage
-EMOTIONALES SPONTANERLEBEN kontinuierliche computer- 8
gestiitzte Filmbeurteilung 19-38
wahrend der Vorfiihrung
und ihre Nachbesprechung
KOMMUNIKATIVE LEISTUNG Hauptaussage 18
auf offene Frage
PERSUASION Zustimmung zu vorgegebenen 1o
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OIw'lQ.lo.‘D..zo IIIII 30'....40..'..50 IIIII 60- L] 70 ..... 80..!;!90 lllll 100
|
90: MARLBORO
75: LORD
49:  LANGNESE
'
47:i HB
46: | BECK's
45 ; I OPEL Corsa
36: DIEEELS
t
35:  SPARKASSEN
|
35: PEPSIICOLA
33: SOUTHERN COMFORT
{
32: McDONALDs
15: FIAT
12: OTTO X
Oveeesl0ieees20.0.0..30000.0. 4o..... 50.uase 60.csnn 70..... 80..... 90.....1lo0
69: "Bel Ami"
53: "Strand"
38: "Treue"
3o0: "Disco"
26: "Sicherheit"
[ PR lo..... 20.....30..... 4o0..... 50..esn 60..... 7o.....80..... 90.....100

KOMMUNIKATIVE TURCHSETZUNGSFAHIGKEIT :

Ungestiitzter Recall (in % von 5 x 60 Testpersonen)

erfaft am Ende des Kino-Hauptprogramms (ca. loo min
nach dem Werbekontakt)
"Sie haben zuvor auch einige Werbe- und Informations-

filme gesehen, Bitte schreiben Sie auf, an welche
dieser Filme Sie sich jetzt noch erinnern konnen."

Weil jede Sekunde zahit
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0.....l0.....20.....30,....80..... 50....,.60,0¢..70.,...80.....90..... loo
|
86: PEPSI COL/
67: SOUTHERN COMFORT
6l: MARLBORO

45 lHB

43: OTTO
|

43; McDONALD§
) .

37: DIEBELS
33: LGRD
27: SPARKASSEN
19: FIAT Tipo
19: BECKs
13: E-dry
O0ieveelOienei2000...30.0...80.....50.00..60000047000.0.8000...90.....100
|
89: "Bel Ami"
74: "Sicherheit®

42: "Treue"

I
39: "Disco"
31: "Strand"
Deeesel0iee..20..... 3o0.....40,....50...,.60.,...70..... 8o0..... 90.....100
SKALIERTE FILM-BEURTEILUNG
"Wie gut hat lhnen die Werbung fir ... gefallen ?
bzw. "Wie gut hat Ihnen der Informationsfilm iiber AIDS

gefallen ?"
Zustimmung (++ und +Werte summiert auf 5er-Skala)

in % von n= 5 x 60 Testpersonen

Weil jede Sekunde zihls
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Ouveene lo.....20..... 30..... 40.....57.....60.....70.....80.,00490.u=.,100

76: PEPSI-COLA
61:  LANGNESE
59: HB
57: MARBORO
57: SOUTHERN COMFORT
47: OTTO0 °
39: LORD
38: McDDNALDs
29:  SPARKASSEN
28: BECKs
28:  E-dry
24:  OPEL CORSA
18: FIAT Tipo

Ocisns lo..... 20..... 30..... 4o..... 50..... 60..... 70..... 8o..... 90.....1c0
72: "Bel Ami"
63: "Sicherheit"
46: "Treue"
39: “Di?co“
37: "Strand"
o.....la.....20.....30.....40.....54.....60.....70 ..... 8o0.....9%.....100

SPONTANBEURTEILWUNG DER TESTFILME:
++ und +Werte summiert iiber alle sec
in % von n= 5 x 60 Testpersonen

Weil jede Schunde cahlr




Commercial Check

hoch
90

80

jo

6o

AKZEPTANZ

S0

4o

Jo

20

lo
niedrig

4o 50 60

lo 20 3o 7o 8o 90 lo-
(:EE}GI Ami"
¢Pepsi Cola
‘ *'Sicherheit"
. Southern
Comfort
[ ]
Marlboro

RELATIVE WETTBEWERBSPOSITION
DER TESTFILME:

Recal 1 + Akzeptanz
in % von n= 5 x 60 Testpersonen

Weil rede Sekunde zahit,

HB
» HcDona]d‘ " "
Treue
oTTO [ &9( ;
* Diebels
® Lord
L J
. "Strand"
L Becks
Sparkassen
. of jat
"E-dry
niedrig RECALL hoch
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"r AITS-Informationsfilm..."

o

lo 20 30 40 50 60 70 8o 9o

loo

kann man in a]ien
Kino-Veranstaltungen
ZeigeN. . csicnnsscnannns

ist auffallend und
RINPragsam.scvececcecsss

sagt deutlich, wie
man sich vor einer
Ansteckung schitzt......

hdtte man der Bundes-
zentrale flir gesund-
heitliche Aufklarung
gar nicht zugetraut.....

ist originell und
einfallsreich..........

kann'man sich ofter
ANSENeN. . eeesnscensnonns

hat mir etwas Wich-
tiges zZuU SageN..evatresse

spricht mich persin-
]ich an..-.ll..-l.ﬂ....l

wirkt auf mich schul-

mEiSter‘]iCh ----- [ E NN NENNER J

verletzt mein mora-
lisches Empfinden.......

e "Bel Ami"
= "Sicherheit"
s=mee= "Disco"
senene “"Strand”
——== "Treue"

SKALIERTE FILM-BEWRTEILUNG: Zustimmung (++ und therte

auf Ser-Skala summiert)
in % von n= 5 x 60 Testpersonen

Weil jede Schkunde zahlt
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11

"Strand":

Likes

47

a1

Nennungen in % von n=6o

ganze Darstellung

TOTAL

Dislikes

32
18
17
15
13
13
lo

91

unnatiirlich/gekiinstelt/gestellt

daf sofort so offen gesprochen wird

der junge Mann

zu lang

kitschig

die Strandszene

das Madchen

TOTAL

Weil jede Sekunde zihlt.
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"D i s co" : Nennungen in % von n=60

Lik
28

12
lo

38

18
17
13

54

es

ganze Darstellung
Sprechtext
Musik

TOTAL

Tikes

ubertrieben
innerer Monolog
ganze Darstellung
der Junge

zu lang

TOTAL




Commercial Check

13

"Sicherheit": Nennungen in % von n=60

Lik
40

23

11

15

12

8

99

15
1o

41

e s

humorvoll

ganze Darstellung

die Schauspieler

I. Luck als Haupt-Darsteller
angenehme Atmosphire

verstdand]ich-nachvollziehbar

TOTAL

Tikes

das Ende
Wirkung verfehlt

Motorrad-Rocker

TOTAL

Weil jede Sekunde zahie.
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"“Bel Ami": Nennungen in % von n=60

Likes

38 Zitat/Hinweis/analog zu "Mon Chéri"-Werbung
28 ganze Darstellung |

23 offene Beziehung von Mytter und Sohn

20 das Ende |

lo originelier Film

lo Musik

8 humorvoll

8 junger Mann
7 Jjunge Frau
111  TOTAL

Dislikes

17 Mutter

12 junge Frau: "wirft sich zu sehr ran"
lo Junger Mann

lo das Ende

7 Zu witzig

38 TOTAL

Werl rede Schunde zahl
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15

"Mreue": Nennungen in % von n= 60
Likes

25  Darstellung insgesamt
20 Tanzdarstellung
lo Blumenkauf

5 SchluBszene

4o TOTAL

Dislikes

22 das Ende

12 ganze Darstellung
12 junger Mann

lo junge Frau

6 fehlende Spannung
45 TOTAL
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Recall
Akzeptanz

Spontan-
erleben

Film-
beurteilung

TOTAL:4

LIKES

DISLIKES
Quotient L:D

Filmversionen

" Bel "Sicher-

Ami" heit" "Disco" "Strand”
69 26 30 53

89 74 39 31

72 63 39 37

72 60 36 29

76 49 36 38
111 99 38 41

38 4] 64 91
2.9 2.4 0.7 0.4

VERGLEICH DER FONF TEST-FILME
NACH QUANTITATIVEN INDICES IHRER
KMMUNIKATIVEN WIRKSAMKEIT

"Treue"

38

42

46

31

4o

40

45
0.9

jeweils in % von n= 5 x 60 Testpersonen

likes + Dislikes: Anzahl der Nennungen

Weil jede Sekunde 2alilt




0.....10.....20.....30..... do..... 50..... 60..... 70..... '80.....99 .....

DURCHSETZUNGSFAHIGKEIT (::)3 5 4 (:::)

Ungestiitzter Recall

‘AKZEPTANZ
Skalierte Benotung 4 3 5 (:::) (:::)
auf S5er-Skala

PERSUASION

Zustimmung zu vorgegebenen 453 (:::) (:::)
skalierten Einzelaussagen

SPONTANERLEBEN
Kontinuierliche computer-

gestiitzte Filmbeurteilung 453 (:::) (:::)
wihrend der Vorfihrung

= "Bel Ami" VERGLEICHENDE BEURTEILUNG DER FONF "AIDS"-FILME
= "Sicherheit" Angaben in % von n=6o Testpersonen

“Disco"

= "Strand"

= "Treue"
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60

50

40

3o

20

lo

“Be] A“i"

"Sicherheit™

"Disco"

"Strand”

"Treue"

AIDS=Schutz durch
Kondome

Vorsicht bei Sex

Kondome sind wichtig
Jeder ist fiir seinen

.Schutz selbst ver-

antwortlich

66

Al S-Schutz durch
Kondome

Jeder ist fiir seinen
Schutz selbst ver-
antwortlich

Vorsicht bei Sex

Gib AIDS keine
Chance

| Offenheit gegen-

iiber AIDS

73

Sex nur mit
Kondom

AIDS-Schutz durch
Kondom

Vorsicht bei Sex

Verantwortlich fiir
eigenen Schutz

Beide Partner missen
sich schiitzen 49

AIDS-Schutz durch
Kondome

Sex nur mit Kondom

miteinander offen
sprechen

Vorsicht bei Sex

sich selbst schiit-
zen

75

Flirten, aber mehr
nicht !

Treusein zu einem
Partner

Treue schiitzt vor
AIDS

35

VERGLEICHENDE DARSTELLUNG DER NENNUNGEN ZUR HAUPTAUSSAGE

- ! ANl

C v A Tacktrmawmenpman

DES TESTFILMES

TOTAL

¥23YD) [PIdIBWWO)
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SPONTANBEURTEILUNG: Profilverlaufe und Nachbesprechung

Nachbesprechung

Die folgenden Seiten fassen die Ausserungen
der Befragungspersonen in einer jeweils ca.
45-90 miniitigen Nachbesprechung zusammen, die
jeweils im unmittelbaren Anschluf an die In-
dividualbefragung {mit offenen und geschlos-
senen Fragen) in Gruppen von 20-25 Teilnehmern
stattfindet.

Dabei wird den Teilnehmern zundchst der Profil-
verlauf ihrer eigenen Spontanbeurteilung (als
Durchschnittsgrafik) als Einblende in das laufende
Video-Bild gezeigt und an kritischen Stellen von
Profilverdnderungen im Standbild als "Gedachtnis-
hilfe" angehalten. Danach konnen (und sollen)

sich die Gruppenteilnehmer zu den Griinden fir

ihre eigene Beurteilung "an dieser Stelle" frei
dussern,

Der Verlauf dieser Gruppendiskussionen wird dann
auf Videoband aufgezeichnet, die Tonspur seibst
nachtrdglich transkribiert.

Auf der Basis dieser Transkripte wird dann eine
Zusammenfassung erstellt, in der die Kommentare
einer ausreichend groBen Teilnehmer-
anzahl
iber mehrere Interviewgruppen hinweg
zu formalen und inhaltlichen Aspekten
des Testfilmes
~zundchst inhaltsanalytisch ausgewertet und dann
in knapper Form, unter weitgehendem Verzicht auf
Eigeninterpretationen, wiedergegeben werden.

Werl jede Sekumde 2ablt
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AIDS "Bel Ami"

Mutter: "Kenne ich sie?"

Er:" Nein, Mama."

. VergiB es nicht!"
Er:" Sie mag doch nichts

Er:"Oh!"

Mutter:"Ich hab' da etwas fir euch beide.

Sie:"Schon,

cory

SiiBes!"

daB du daran gedacht hast!"
1

Mutter:"Yon wegen $ie mag nichts
SiiBes! Es ist nur eins ibrig
geblieben!"

"Kondome schiitzen.”

44
I ! |
t b oMutter |
| kontrol-
. : Tiert" FriL&
- |
|
| ' ' |
| ! |
af...- AU SO . )] sPonTan-
[ ! | BEURTEILUNG:
I ! : ‘Mittelwert
! ! | n=60
- ! ! ,
} 1 '
A : |
S ! ;
20 | 4 6o | 8o 1100f sec
*Mutter + "Sie + Er" "Mutter + ALDS
Sohn" Sohn"
.EPISODEN-STRUKTUR

Wetl jede Sckunde zahlt
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Nachbesprec hun g "Bel Ami"
(Grundniveau der Spontan-Zustimmung: 71%)

Dieser Film 16st auch in der Nachbesprechung
zundchst weit liberdurchschnittliche Positiv-
reaktionen aus: originell und liberraschend,
witzig und amisant sind hdufig gehorte Kommen-
tare dazu. Mit Erleichterung wird vor allem
eriebt, daB die aus anderen AIDS-Filme bekannten
Furcht-und-Schrecken-Bilder ebenso fehlen wie

die aus Aufkldrungsfilmen sattsam gehdrten mora-
lisierend-erzieherischen Untertidne. Diesen Film
sieht man sich gerne mehrmals an, er ist ein dsthe-
tisch besonders gelungener Kommunikationsversuch,
das Thema "AIDS und Kondome" auf vollig neue Art
anzugehen,

Kritische Anmerkungen zu den formalen Eigenheiten
dieses Informationsfilmes entfallen mithin ganz.
Der Kurvenverlauf der Spontanbeurteilung zeigt le-
diglich in der zweiten "Mutter + Sohn"-Szene einen
signifikanten Einbruch, in der sich die Mutter im
Zimmer des Sohnes aufhédlt, dort seine Sachen auf-
rdumt und dabei an das Kondom-Pdckchen gerdt. Diese
Verhaltensweise (obwohl von der Dramaturgie dieser
Szene notwendig) wird von den meisten Jugendlichen
als iibertriebene Fiirsorglichkeit und als "Herum-
schniffeln" kritisiert ("dreist und unverschimt").

Werl jede Sckunde zahlt.
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Andere Kommentare beziehen sich in allgemeiner
bis gar prinzipiellen Form auf die dem Film zu-
geschrieben Absicht, das AIDS-Thema durch einen
auch und gerade fiir Jugendliche selbstverstand-
lichen Umgang mit Kondomen zu entkrampfen und
zu entdramatisieren. Dieser Versuch wird durch-
weg anerkannt und begriiBt, auch dann, wenn er
zundchst nur eine dsthetisch gelungene Handlungs-
dramaturgie zur Auf- und Bearbeitung des AIDS-
Themas bietet und so das kommunikative Umfeld
fir Kondom-Verwendung anreichert und aufwertet.

Nach wir vor offen bleibt freilich noch immer,
wie Jugendliche Kondome in ihr eigenes Intimver-
halten in einer auch fiir den Partner akzeptablen
einfiihlsamen Weise einfiihren und dort anwenden.
Zumindest auf dieVoraussetzungen allerdings, iliber

dieses Kernproblem von Jugendlichen in ihrem
Intim- und Sexualverhalten iiberhaupt sprechen
zu kdnnen, kionnten sich dhnliche Informations-
~und Sympathiefilme wie "Bel Ami", so die dazu
befragten Jugendlichen, deutlich zum Vorteil
auswirken.
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AIDS “Sicherheit”

CoPy

"Jung's, daf ihr mir fair und sauber spielt!
Ich will nur eins sehen:

Tore, Tore, Tore!

Das gilt fir alle ... auBer: ..."

"Ich?"

"Richtig!

Es wird so gespielt, wie ich gesagt habe.
DaB wir geteilter Meinung sind ist in Ordnung, aber
ich habe die Meinung und ihr teilt sie euch!"

"Es gibt Situationen
in denen nur Sie
selbst fir Ihre
Sicherheit sorgen

konnen." I
"Kondome
schiitzen,”
+4
: : | "Sie kommt !
zuriick”
! 1 : : I
| ! :
T o er"m{_‘p.‘_m_‘_\flmh_rﬂruﬁ;h
' | |
| ) 1
NEL | ! 1| sPoNTAN-
U-;- .- el N ] BEURTEI-
! : : ! LUNG:
I ' ' : Mittel-
! | ' : wert
- [] ' l 'ln n=60
| 1 1 !
| ) ) !
' Bo 4o 6o -: go 1o ' 120 149
"Schwed - "Motorrad~  "Sie + Er" AIDS
hv411e” radhelm”
“Schien-
bein-
schutz"
EPISODEN-STRUKTUR -
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Nachbesprechu ﬁ g: "Sicherheit"
(Grundniveau der Spontanzustimmung: 63%)

Gut gelungener, weil lustiger und witziger
Einstieg. Auch inhaltlich, mit der Variation
des Sicherheitsthemas {Schutzbrille, Schien-
bein-Schutz, Schutzhelm, AIDS-Schutz) ist der
Film originell angelegt, ohne damit langatmig
oder belehrend zu wirken,

Die Situationskomik, die ldcherlich-hilflose
Darstellung der einzelnen Figuren und die
}iebenswiirdig-ungeschickte Art des Hauptdar-
stellers helfen dabei, das AIDS-Thema zu ent-
krampfen, abzuristen und Kondome als wenn schon
nicht selbstverstiandlichen denn aber doch akzep-

tierten AIDS-Schutz einzufiihren, Seine Verlegen-
heit, wenn ihm das Kondom aus der Tasche fiir sie
sichtbar auf den Boden fallt, ist aus der eigenen
Erfahrung gut bekannt und macht *ihn" ebenso sympa-
tisch wie "sie", nachdem sie verstindnisvoll-zustim-
mmend auf seine Kondom-"Vorsorge" reagiert,

Ebenso gut verstanden wird, daf junge Leute,

auch wenn sie in anderen Lebensbereichen unbekiimmert

noch zu wenig auf ihre eigene korperliche Sicherheit

achten,

in diesem Bereich zumindest fiir sich selbst

verantwortlich sein kdnnen - und es auch sind.

Weil jede Sckunde zihlt,
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Kritik geduBert wird allenfalls an folgendem:

. Die Spdt-Abend-Situation vor dem Hause
ist leider "sprachlos". Gerne hdtte man von
ihm oder ihr ein Wort zum Erkldren/Erlidutern
ihrer Absichten gehidrt. So wird z.B. auch
nicht ganz nachvollziehbar, warum sich.die
beiden voneinander trennen, wohin sie geht
und weshalb sie dann doch zuriickkehrt,

. Ihr Einlenken, als sie zu ihm zuriickkehrt,
wird als typisch weibliche Schwdche des Nach-
gebens erlebt. Besser wdre es z.B. gewesen,
wenn sie in der Iwischenzeit Kondome holen
ginge und damit zuriickkommt, weil er, als
bekannt trotteliger Naivling, selbst daran
nicht gedacht hat.

. Der amisant-lustige Kondom-Umgang vernied-
licht die vielfdltigen Schwierigkeiten und
Listigkeiten aus der persdnlichen Erfahrung
gerade von Jugendlichen, Die Folge davon ist,
daB der Film vom breiten Publikum nur noch ko-
misch gehalten und, weil ihm dann Eindringlich-
keit fehlt, allzu rasch vergessen wird (vgl. Re-
call: nur 26%).

Ansonsten aber wird der Film rundherum akzeptiert,

vor allem aber:
. von etwas jiingeren kondom-unerfahrenen Zuschauern

. und von weiblichen Zuschauern.

Worl rede Sehunde 2ahlt
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AIDS "Disco"

Sie:" Das war' eigentlich genau mein Typ, so wie der copy
aussieht...
Der ist sicher nicht das erste Mal hier.

Konnt' ruhig mal zu mir 'riibergucken...

Hhmm! Die hdtt' ich aber auch abblitzen lassen,

die alberne Nena!

Belijebt scheint er ja 2u sein - vielleicht
sogar zu beliebt,
Mdcht' nicht wissen, ...hhmm... egal...
Wenigstens kinnt' er mal mit mir tanzen!”

Er:"Wen meint'n die eigentlich?"

Sie:"BloB...wenn er gleich mit mir...
oh 'ne mein Lieber!
Dazu mocht' ich dich erst mal ein
biBchen besser kennenlernen.”

Er:"Guck' mal! Das wir genau mein
Typ."

Sie:"...und ghne dieses Ding in
meiner Tasche 1duft sowieso nichts."

Er:"... und wenn's dazu kommt...
sorry... aber bitte nur 'mit’'."

Sie:"..,von wegen 'Da soll nichts
Zwischen uns sein'!"

Er:"Diese Gummihaut ist einfach ein
'Mup' . l

"Kondome schiitzen."
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Nachbesprechung: "Disco"
(Grundniveau der Spontanzustimmung: 39%)

Die Beurteilungsprofile dieses AIDS-Filmes zeigen
deutliche Unterschiede zwischen einzelnen Gruppen,
wobei er positive Reaktionen am ehesten:

bei weiblichen Kinobesuchern
. bei Befragungspersonen ohne
festen Partner
provoziert.

Ansonsten aber lassen Niveau und Verlaufsmuster

der Beurteilungsprofile erkennen, daB dieser Film
mit seinen Akzeptanz- und Resonanzwerten nicht mehr-
heitsfahig ist (Spontanzustimmung: 39%).

Zwar werden Konzeption ("Innerer Monolog"), Hand-
Tungssetting (“"Disco”) und Hauptfiguren positiv
bewertet, weil sie sofort in eine leicht nach-
vollziehbare Situation einfiihren (s. dazu Profil-
verlauf: Start bis Sek 15).

Dennoch hdufen sich kritische Stimmen zu den for-
malen und vor allem inhaltl ichen Eigenheiten dieses
Filmes:
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Jugendliche (gerade die miannlichen) erkennen
sich in dem inneren Monolog gerade der weib-
lichen Hauptfigur nicht ohne weiteres wieder.
In die Disco gehen sie zundchst zum Tanzen, und
selbst wenn sich ein Junge-Madchen-Kontakt
dabei ergibt, so werden sexuelle Impulse

erst nach einer gewissen "Schonfrist" ein-
gerdumt, in der ein Sich-Besser-Kennenlernen
notwendige Voraussetzung fiir das Aufkommen

von Gedanken im Umfeld von Sex, Aids und dem
Schutz davor ist. Hier liegt die gedankliche
Verkniipfung von Sich-Kennen-Lernen-Wollen,
Intimwerden.und AIDS-Schutz zu nahe beieinander,
und den meisten Jugendlichen bleibt sie persdn-
Tich fremd und allenfalls nachvoilziehbar fir
sexuell besonders aktive bis promiskuitive
Minderheiten und Randgruppen,zu denen sie sich
selbst aber nicht rechnen. Konseguent wird denn
auch gerade die junge Frau als billig, kalt und
berechnend abqualifiziert, die eben nur auf das
Anmachen und AufreiBen von Minnern aus ist. Als
ldenfikationsfigur fiir die Mehrheit der Kino-
zuschauer eignet sie sich demnach nur bedingt.

Werl pede Sekunde 2ahit
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Die gedankliche Vorbereitung und Planung

sowie das Aufnehmen heterosexueller Kontakte
umgibt auch heute noch Elemente der Unsicher-
heit, Hemmung, Schiichternheit und Ablehnungs-
angst, die in diesem Film aber keine Entspre-
chung finden., Der innere Monolog beider ver-
liuft klar gegliedert, sprachlich differen-
ziert und zielstrebig, beide Hauptdarstelier
wirken spontan, selbstsicher, situationsoffen
und handiungsroutiniert, ganz so, wie man sich
Erwachsene in dhnlich hdufig durchlaufenen "An-
mach"=-Situationen vorstellt. DaB beide Dar-
steller bereits am "ersten” Abend auf das mog-
liche Intimwerden mit Kondomen vorbereitet sind,
halten die meisten denn auch deshalb fir unan-
gebracht, weil sich ihnen diese Frage "erst nach
etwas mehr Zeit" stellt. Deshalb auch halten sie
es fiir lUberflissig, sich selbst vorsorglich und
flir alle .Fd11e mit Kondomausstattung in dhnlich
kontakthdufige Situationen zu begeben.

Da beide Darsteller bereits aufgrund der gedank-
lichen Plaaung ihrer Kontaktaufnahme als routi-
niert gelten, traut man ihnen auch in Intimsitua-
tionen eine gleich groBe Handlungssicherheit im
Umgang mit AIDS und Kondomschutz zu, also sowohl
im Ansprechen dieses Themas wie auch im Umgang mit
Kondomen vor oder wdahrend der eigentlichen Intim-
situation. Genau hier aber erfahren sich Jugend-
liche als besonders verunsichert, und ihrer eigenen
Einschdatzung nach verfiigen sie gerade hier weder
iiber geeignete Kommunikations- noch Verhaltens-
repertoires.

Wer jcd”c Sehunde zahlr
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Umso groBer erleben sie dann die psychologische
Distanz zu beiden Darsté]]ern. die ihnen hier ein-
fach um einiges voraus sind. Der hier gezeigte
Verweis auf Kondome ist jedenfalls kein selbstver-
stdndlicher Bestandteil der sozial-kommunikativen
Fertigkeiten von Jugendlichen. Zu welchem Zeitpunkt
wer mit welchen Worten darauf zu sprechen kommt und
dann mit welchen Reaktionen seines Partners rechnen
darf und kann, wird als weithin offene und persdn-
lich immer noch weithin unbeantwortete Frage erlebt.
Auch ist mehrheitlich noch ungekldrt, woher man sich
darauf Antworten oder doch Denk- und "Empfindungshilfen"
holen konnte. In grosseren Sozialgruppen kommt man
darauf kaum zur Sprache, und selbst mit guten bis
besten Freunden witzelt man eher unverbindlich iiber
AIDS und Kondome. ' '

Eine (kleine) Minderheit der Befragten schlieBliich
‘duBert auch moralische Einwdnde zum "Disco"-Film:

der (allzu) selbstverstdndlich eingefiihrte Umgang
mit AIDS macht Sexualitdt und Intimitdt zum gedanken-
und folgenlos konsumierbaren Freizeitsport, der
bedenkenlos mogliche Partnerwechsel in AIDS-Zeiten
zum Markenzeichen oder gar Vorbild dieser jungen
Generation. Zugleich werden mit dieser Darstellung
dann auch die Schrecken von AIDS als sicher kontrol-
lierbar ausgeklammert und verharmliost.

Weil jede Sckunde zdahlt.
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++

AIDS "Strand"

Er:"Ich glaub' ich hab' mich verliebt." CopPY
Sie:" Ich glaub' ich auch,
Wahrscheinlich hast du eine Menge Freundinnen, oder?
Er:* Frauen, ... immer wollen sie die Yergangenheit eines Mannes kennenlernen!"
Sie:"Entschuldige mal - da haben sie doch recht! Ich doch echt! Heutzutage!"
Er:"Wieso? Ach so! Also, da brauchst du bei mir keine Angst zu haben!"
Sie:"Woher willst'n das wissen?"
Er:"Ich hatte ‘ne feste Freundin - Uber ein Jahr! Claudia ... und fiir
die leq' ich meine Hand ins Feuer.,"
Sie:"Aber die hat vorher vielleicht noch andere gekannt.”
Er:" Die war mir total treu ... die ist nicht so ... und vor mir
da war nur der Marcus ... ein Ski-Ass."
Sie:"Siehst du?”
Er:"Na und? Ich hatte vor ihr auch 'ne andere!"
Sie:"Also doch!"®
Er:"Ach so! Ja, und du? Einen Freund hast du doch wahrscheinlich
auch gehabt?"
Sie:" Ja, den hab' ich sehr gern gehabt!"
Er:" Und der hatte vorher auch 'ne anderel”
Sie:"Naturlich, ist doch normal! Vor Aids war das nicht so
wichtig - aber jetzt ..."

Er:",.. aber jetzt! Hhmm ... jetzt ist die Vergangenheit
nicht mehr egal. Damals haben wir nicht dariiber ge-
sprochen,.."

Sie:"Heute muf man dariiber sprechen!"
Er:"Aber - so gesehen diirfte ich ja zu keiner Frau
mehr zdrtlich sein!"
Sie:" Wer sagt denn, daB wir uns nicht mehr lieben
diirfen? Wir kinnen uns doch schiitzen!
Mich stidrt ein Kondom nicht!"

"Kondome schiitzen."
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Nachbesprechung: "Strand"
(Grundniveau der Spontanzustimmung: 37%)

Dieser Film zeigt ein mittleres Zustimmungs-
niveau von nur 37% und ist damit in seiner
spontanen Akzeptanz nicht mehrheitsfahig, mit
deutlich besseren Zustimmungswerten allerdings:

bei mannlichen Kinobesuchern
bei den unter Z2ojahrigen

bei Befragungspersonen, die sich
selbst als religids bezeichnen.

Die Einstiegsszene "am Strand" stimmt die Mehr-

zahl der Kinobesucher zwar positiv auf den nach-
folgenden Dialog ein, verspielt aber rasch ihre
"Eingangssympathie. Der Hauptteil des Informations-
filmes erholt sich von diesem Akzeptanzverlust

erst wieder mit der AbschluBszene "in der Abend-
sonne" und raumt damit den emotionalen Voraussetzun-
gen seiner Rezeption eher ungiinstige Chancen ein.
Dafiir sind mehrere Grinde aus der Sicht der Be-
fragungspersonen anzufiihren: |

Zum einen ist dieser Film, gerade im Vergleich
mit den iibrigen AIDS-Filmen und -.seinem sonstigen
Umfeld an Kinowerbung, ungewthnlich "wortreich"
und kopflastig (vgl. Copy-Transscript auf der
vorherigen Seite). Er stellt damit an die Zuhdr-
bereitschaft seines vorwiegend jugendlichen Ziel-
publikums ungewthnlich hohe Anforderungen, die

zu leisten dieses nur in MaBen bereit ist.
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Die Hauptdarsteller selbst entstammen

mit ihrem betulichen Gehabe und Sich-Dumm-
Stellen, ihren Scheinfragen und belehrenden
Antworten, dem Schnittmuster friiherer Auf-
kldrungsfilme ~und sind ziemlichunfihig, die
Dialogfiihrung spontaner Strandbekanntschaften
glaubwilirdig und zutreffend nachzuzeichnen,

Zudem sprechen beide ihre Sexualvergangen-
heit zu einem viel zu friuhen Zeitpunkt an.

Auch stimmt der Situationskonext fiir "ein
solches Gesprdch” nicht: Badetuch + Strand,
berlihrungsloses Nebeneinandersitzen und
minimaler Augenkontakt sind vom eigenen Er-
leben her unglinstige und untypische Voraus-
setzungen und Begleitumstande dafiir.

Beide Hauptdarsteller spielen ihre Rollen

als verliebtes Paar zudem schlecht: hélzern,
ungeschickt, bemiiht und verkrampft, eben nicht
natiirlich. Schon der Eroffnungsdialog "Ich glaube,
ich habe mich verliebt" erscheint, weil er der

fir solche Situationen typischen Unsicherheit und
Schiichternheit entbehrt, unglaubwiirdig und licher-
tich. '

Werl jede Sekunde 2ahlt
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Auch fiir sich genommen werden die Hauptdarsteller
eher kritisch bis negativ eingeschitzt:

. "Er": als Bundeswehr-Heini, pro-
perer Saubermann, naiv bis
bldd

"Sie": als groBe Schwester, Mutti-Typ,
katholisch-belehrend, besserwis-
serisch-iiberlegen.

. Den Dialogverlauf selbst empfinden Jugendliche
als einstudiert und damit, anders als seine Dar-
stellung, als nicht-spontan: zu rasch folgen hier
Fragen und Antworten aufeinander, ohne daB die
fiir dieses Thema {"Sexual-Biografie") typischen
innerpsychischen Hemmungen, Sperren, Ausfliichte
und Verwirrungen erkennbar werden,

Das Einblenden der Ex-Freunde und -Freundinnen
der beiden in die Stranddiinen wirkt, selbst wenn
unbeabsichtigt bestenfalls komisch bis lustig,
schlimmstenfalls lacherlich bis grotesk (z.B.
mit Ski-Anzug und Vespa-Roller).

In der Konsequenz fiihrt dies dazu, daB sich der
jugendliche Zuschauer in der Gedankenfithrung und im
Dialogverlauf dieses ungewohnlichen Strandgesprdches
nur mit Miihe wiedererkennt und sich, wie es der
Kurvenverlauf der Spontanbeurteilung zeigt, diesem
Film mehrheitlich entzieht oder gar verweigert.
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AIDS “Trgue“

s

=1 COPY
Er:"Danke fiir den Tanz."

Sie:"Wie lieb von Dir."

3.Pers.:"Ey, und fir wen
sind die anderen?"

Er:"fir meine Frau..."
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Werl jede Sehunde zahlt
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Nachbesprechunag: "Treue"
(Grundniveau der Spontanzustimmung: 46%)

Dieser Film erreicht, mit 46%, die spontane
Zustimmung fast der Mehrheit der Zuschauer
(darunter vor allem der Erwachsenen mit Part-
ner- und Kondom-Erfahrung), stoBt aber, wie
die Antworten auf einzelne Statement-Vorgaben
zeigen, an vergleichsweise eng gesetzte Gren-
zen der persodnlichen Relevanz, z.B.

2o%: "Kann man sich gfter ansehen"
18%: "Spricht mich persdnlich an".

Dafiir sind nur marginal formale Eigenheiten
dieses Films verantwortlich, der weit iiber-
wiegend, mit Hauptfiguren, Handlungssetting,
Aufnahmetechnik etc., als gut gemacht gilt

und somit wenig AnlaB zu Kritik gibt. Viel-

mehr ricken rasch kritische Anmerkungen zur
kommunikativen Absicht und ihrer dramaturgi-
schen Umsetzung in den Vordergrund. Dabei spie-
len vor allem zwei Aspekte eine prominente Rolle:

Wil jede Sckunde zahlt
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Sein Handlungsverlauf vom BiiroschluB bis
zur Tanzszene legt plausibel und gut nach
vollziehbar ¢je Entwicklung eines Kollegen-
Flirts nahe, die sich ausreichend nahe ge-
kommen  sind, daB daraus eine Verfiihrungs-
situation entstehen kidnnte, die hier aber
nicht ihre Fortsetzung findet. In Frage ge-
stelTt wird aber gerade die psychologische
Stimmigkeit dieses Verlaufs:

Beide Hauptdarsteller erscheinen nicht
so, als wiirden sie sich hier zum ersten
Mal sehen und begegnen, Dann aber ent-
fdllt auch das Verfiihrungs- und Versu-
chungsmotiv, weil er schon zuvor mehr=-
fach gelernt haben wird, dazu nein zu
sagen.

. Sehen sich beide hier aber zum ersten
Mal und lassen einen Flirt zwischen ihnen
entstehen, so wird die kritische Entschei-
dungssituation des Ja- oder Nein-Sagens
vor dem ndachsten Schritt hier noch nicht
gezeigt. Dafiir sind sich beide, auch iiber
die Korperberiihrung beim Tanzen, aber schon
zu nahe gekommen, als daB es plausibel er-
scheint, daB "er" sich danach und folgenlos
wieder so distanziert zuriickziehen kann, wie
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-er es tut, Das wird ihm nicht abgenommen,
seine RosenstrauB-Entscheidung wird nicht
glaubwiirdig, weil er deutliche Schritte
liber soziale Trennlinien des Unverbindlichen
hinaus mit ihr schon gegangen ist.

. Das erotische Knistern zwischen den beiden
ist auch so spiirbar, daB seine Entscheidung,
dennoch nach Hause zu seiner Frau zurlickzu-
kehren, wenig Sinn macht, Wozu dann der Flirt,
wenn er der Moglichkeit dieser VYersuchung doch
von Anfang an nicht nachzugeben bereit war ?
Und wenn er den Flirt weiterzufiihren bereit
ist, wdre die Riickkehr nach Hause nicht so
selbstverstdndiich, wie sie hier ausgegeben
wird.

Die kommunikative Absicht, mit diesem Film

das moralische Prinzip der Partnertreue in

einer AIDS-relevanten Alltagssituation einzufihren,
wird von einer gewichtigen Teilgruppe des Zielpub-
1ikums als Versuch der belehrenden Ermahnung zur
Standhaftigkeit, Charakterstdarke und Verantwort-
lichkeit erlebt und kritisch kommentiert. {Immer-
hin 32% stimmen z.B. der Einzelaussage zu, der
Fiim wirke auf sie "schulmeisterlich".)}

Werk wede Sckunde 2ihilt
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Die AuBerungen von ausreichend vielen Befragungs-
personen, selbst solchen, die in festen Partnerbe-
ziehungen stehen, geben zudem AnlaB zu ‘der Annahme,
daB bei ihnen von unbezweifelbaren Treuenormen

zur Regulierung ihres eigenen Sexualverhal-
tens nicht (mehr) ausgegangen werden. Sexuel-
le Treue aus Prinzip wird zunehmend von einer
nur situativen Sexvalverantwortlichkeit er-
setzt, die vereinzelte Sexualbeziehungen zu
Dritten (oder Vierten) mit oder ohne Wissen
oder gar Duldung des eigenen Partners einbe-
zieht und zuldBt. Sexuelle Treue geht denn

auch eher auf das tempordre Ausbleiben von
Yersuchungssituationen oder auf das Vermeiden
von negativen Konsequenzen (wie Heimlichtuerei,
Vertuschen oder Gewissensbisse) fir einen selbst
oder die gemeinsame Partnerschaft (wie Streit
mit dem Partner) zuriick und kaum auf Griinde
der Riicksichtnahme auf den Partner selbst.

Filmbotschaft und Slogan “Treue statt AIDS"
appelieren an das Prinzip'der Sexualtreue. Auf-
grund der Kommentare der dazu befragten Stich-
probe des Kinopulikums neigen wir allerdings dazu,
darin keinen realistischen Verhaltensappel fir

die Regulierung des Sexualverhaltens einer aus-
reichend grolen jlingeren Publikumsmehrheit zu
sehen, Unser Eindruck ist vielmehr, daB sich so

zu Einstellungs- und Verhaltensmuster der Intimitdt
und Sexualitdt gerade eines jlingeren Zielpublikums
spontan’'nur mit Miihe ein Bezug herstellen 1iBt,
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Zusammentfassung

l. Mnimale Anforderungen an Aufklarungs-
filme zum Thema AIDS im Rahmen iUblicher
Kinoveranstaltungen sind moglichst
niedrige Werte auf zwei Kernfragen an
das jeweilige Kinopublikum:

. ob ddurch das moralische Empfinden
von Zuschauern verletzt wurde

. und ob man diese Filme besser iber-
haupt nicht zeigen solle.

Die Antworten von immerhin n=3c0 Zuschauern
auf beide Fragen belegen zunichst, daB sich
alle fiunf Filme problem- und konfliktlos im
Raehmen der iiblichen Kinoveranstaltungen zei-
gen lassen: beide Fragen bejaht Tediglich
eine kleine Restgruppe von max. 4-5% der
hier Befragten.

2. Die finf Kino-Filme zur AIDS-Aufkldrung sollen
in Zukunft aber auch im Unfeld aktueller Kino-
werbung plaziert werden und sich dort auch
erfolgreich behaupten (kdnnen). Das gelingt
den fiinf Testfilmen aber unterschiedlich
gut, wenn man fir diesen Vergleich die wich-
tigsten quantitativen Standardindices der
Werbewirksamkeit (Recall, Spontanappeal und
Akzeptanz) heranzieht:

Weil jede Sekunde zahlr.



Commercial Check ' 39

. (z.T.) weit iiberdurchschnittlich
gut schneiden danach die Filme "Po]
Ami" und "Sicherheit" ab, die drei
anderen Filme hingegen liegen nur
im unteren Mittelfeld.

Dieses Ergebnis ist insofern beachtlich,
als sich damit immerhin zwei von fiinf

AIDS- Filmen selbst in einem ebenso an-
spruchsvollen wie aufwendigen Umfeld inter-
nationaler Konsumgiiter-Werbung auf Anhieb
erfolgreich behaupten. Dies gilt besonders
fiir die Filmversion "Bel Ami", deren unge-
wohnlich: positive Resonanz und Akzeptanz
nur noch mit der fiir die intensiv beworbenen
Marken "Marlboro" und "Pepsi Cola" zu ver-
gleichen ist. '

Diese Plazierung ist auch deshalb beachtlich,
weil bereits die Produktionskosten dieser
Vergleichsfiime weit oberhalb derer fiir den
“Bel Ami"-Film liegen diirften (z.B. bei "Marl]-
boro": US-§ Mio 2.4, bei "Pepsi": DM Mio 1.1).

Weil jede Schunde zahlt.
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Dies Rangreihe im Vergleich der fiinf AIDS-
Kinofilme bestdtigt sich auch dann, wenn
man dazu

. die skalierte Filmbeurteilung
sowie die Auswertung der offenen
Fragen zu Likes und Dislikes
heranzieht.

Danach 1iegen "Bel Ami" und "Sicherheit"
wiederum mehr oder minder deutlich vor den
librigen drei Filmen:
sie erreichen Zustimmungswerte
zwischen 60 und 89%,

. und auf sie entfallen 2-3x mehr
Likes- als Dislikes-Nennungen.

Die librigen drei AIDS-Filme hingegen werden
nur von Minderheiten zwischen 29 und 42%
akzeptiert,

In der Einzelbeurteilung der fiinf Testfilme
wird zudem erkennbar, da0 diese (mit Ausnahme
des "Treue"-Filmes) die kommunikative Kern-
absicht "AIDS-Schutz durch Kondome" gut zu
vermitteln in der Lage sind:

(weit) mehrheitlich wissen die Befragungsper-
sonen {(zumindest nach einer Pause von ca. 15
min) noch, worum es in dem zuvor gezeigten
AIDS-Beitrag ging und was seine erkennbare
Absicht war.

Werl jede Stl«u_ndv zahlt.
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Die explorative Nachbefragung der Ziel-
personen zu den einzelnen Testfilmen 1dBt
zudem erkennen, wo die Stdrken und Schwd-
chen in Form und Inhalt dieser Film zu su-
cthen sind. '

Danach konnen die Versionen "Bel Ami" und
"Sicherheit" bedenkenlos zum Kino-Einsatz

kommen: sie sind besonders gelungene Bei-
spiele einer neuen Kommunikationskampagne,
der es um das unverkrampft-selbstverstdnd-
liche Hereinholen der AIDS- und Kondom-
Themen in das Kino-Eriebnis eines jungen
Zielpublikums geht und gerade dort auf
dessen iibtiche erlebnisorientierte Seh-
erwartungen stopft, die beide Versionen
voll erfillen.

Der "Strand"-Film erfiillt diese Erwartungen
hingegen nicht und sollte im Kino nicht zum
Einsatz kommen. Dies auch deshalb, weil sich
selbst bei gravierenden exeCutionalen Korrek-
turen sein didaktischer Kommunikationsansatz
in dieser Form nicht wird halten lassen.

"Disco” konnte nach Oberarbeitung des Sprechtex-
tes (aus dem vor allem die Verkniipfung von
Kennenlernen -Wollen, AIDS und Kondomen ge-
strichen werden sollte) an Resonanz gewinnen.

Weil jede Sekunde 2ahlt.
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Der Film "Treue" wird kaum in formaler
Hinsicht beanstandet. Hier sind es eher
kontrovers diskutierte Einschdtzungen des
Orientierungs- und Regulierungswertes mo-
ralisch-ethischer Normen (wie z.B. Sexual-
treue) fir das Sexualverhalten junger Popu-
lationen, die iiber den relativen Nutzen einer
solchen kommunikativen Ansprache entscheiden.
Die empirischen Voraussetzungen dafiir sind
allerdings vergleichsweise bescheiden.

Wir haben bisher lediglich Kriterien der
Werbewirksamkeit auf formale und inhalt-
liche Gestaltungselemente der Testfilme
bezogen und dabei Fragen ihrer mdglichen
Einstellungs- oder gar Verhaltensrelevanz
ausgeklammert,

KuBerungen der Kinozuschauer sowie die nied-
rigen Zustimmungswerte fiir zumindest drej
Testfilme ("Strand”, “Treue” und "Disco")

zu den Einzelaussagen:

"Kann man sich 6fter ansehen" (20-26%)
“Spricht mich persénlich an" (18-35%)

"Hat mir etwas Wichtiges zu
sagen" (32-43%)



Commercial Check ' 43

lassen vermuten, daf diese neue Kampagne ihren
Hauptzweck vor allem in einer Liberalisierung

(Entkrampfung/Enttabuisierung/Entproblematisie-
rung/etc.) der kommunikativen Rahmenbedingungen
im Problemdreieck "Sexualitdt-AIDS-Kondome" er-
fiil1t. Zudem diirfte sie die Akzeptanz- und Kom-

petenzzuschreibung an die Bundeszentrale als

Informations- und Aufklarungsinstanz in sachen
AIDS verbessern.

Ob dadurch aber auch schon, wie hier, also selbst

nach einer Intensiv-Rezeption dieser Filme wie
im Rahmen dieser Studie (iliber eine Dauer von
60 - 90 min), nennenswerte Impulse auf Ein-
stellungs- und Verhaltensmuster von Kinozu-
schauern ausgehen, kann bezweifelt werden.

Wir raten deshalb dem Auftraggeber dringend
dazu, diese Filme als erfolgreichen Ausgangs-
punkt einer in dieser Form zwar notwendigen,
aber durchaus noch nicht hinreichenden AIDS-
Aufklirungskampagne zu sehen. Ihre Nachfolger
sollten umso mehr dann auf Fragen der all-
tiglichen Schwierigkeiten von jungen lLeuten
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. Jim Erwerben

. Umgehen

. Anwenden und

Beseitigen von Kondomen

wiahrend, vor bzw. nach Intimsituationen
eingehen, hinsichtlich derer besonders
drastische Licken im sozialen und kommunika-
tiven Verhaltensrepertoire dieser Zielgruppen
deutiich wurden.

Werl jede Sckende #ihi
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AIDS "Bel Ami"
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AIDS "Disco"

T

swiondom-Erf sasphne Erfahb
+ 4

+}

{1

Wil jede Sekunde 7ihht



Commercial Check : B9

AIDS "Strand"
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AIDS "Treye"
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AIDS "Treue"
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