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1. Zielsetzung und Einordnung der Studie

Ein gesundheitspolitisch so bedeutsames und aufwendiges Vorhaben wie das der
personalen AIDS-Kommunikation steht unter Legitimationsdruck. Dies gilt um
so mehr, als gleichzeitig eine innovative Priventionsstrategie erprobt wird. Die
bisherige Begleitforschung zur Aufklirungskampagne sah zunidchst nur die
Dokumentation der Veranstaltungsberichte und der Agenturberichte vor; parallel
dazu wurden von der BZgA wiederholt Gesprichsrunden mit Kooperationspart—
nern vor Ort, den Agentursn, den Gesprichspartnern sowie den Autoren
durchgefiihrt. Die Ewvaluation sollte schon wegen der Glaubwiirdigkeit der
vorgelegten Ergebnisse extern durchgefiihrt werden. Gleichzeitig erfordert sie
eine sorgfiltige Diskussion und Einschrinkung der Forschung auf die tatsich-
lich evaluierbaren Fragestellungen und eine Klidrung der organisatorischen und
methodischen Zugangswege. Dabei besteht Ubereinkunft, dap aus verschiedenen
Griinden eine (summative) Gesamtevaluation des Programms nicht moglich ist.
Im Januar 1989 wurde eine erste evaluative Studie mit folgenden Hauptziel-

setzungen begonnen:

- Erarbeiten eines stringenten und praktikablen Evaluationskonzeptes flir
die personale AIDS—-Kommunikation;

- Deskriptive Evaluation der bisherigen Phase der AIDS-Kommunikation
hinsichtlich Praktikabilitdt und Durchfithrung, Organisation und Erreichen
der lokalen Kooperationspartner;

- Evaluative Beratung der BZgA hinsichtlich der weiteren Ausgestaltung
der Kampagne.

Das Evaluationskonzept mit externer wissenschaftlicher Begleitung als Teiler—-
gebnis dieser Studie wurde der Bundeszentrale im Juni 1989 vorgelegt. Die
Autoren bieten hierin die Ubernahme der Evaluation fiir die Laufzeit der
personalen AIDS-Kommunikation an. Die in diesem Bericht vorgelegte deskrip-
tive Evaluation dient als Vorstudie zur begleitenden Evaluation, definiert die
Zielgruppen der Evaluation und berichtet erste Ergebnisse auf der Basis der
entwickelten Erhebungsinstrumente.
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2. Konzept der personalkommunikativen AIDS-Prévention!

Seit Mal 1987 erginzt die BZgA ihre massenkommunikativen Mafnahmen zur
AIDS-Aufklirung durch einen personalkommunikativen Ansatz. Massenmediale
Aufkl3rung durch Anzeigen, Broschiiren, Plakate, TV- und Kino-Spots haben die
Aufgabe der Informationsvermittlung und die Funktion, die mit AIDS verbun-—
dene Problematik #ffentlich zu thematisieren und 'im Gesprich zu halten'. Es
herrscht Konsens unter den Experten, dap die Priventionsziele der Einstel-
lungs— und Verhaltensidnderung jedoch nur erreichbar sind, wenn der Einzelne
sich individuell mit dem Thema auseinandersetzt und einen Bezug zu seinem

eigenen Leben(sstil) findet.

Die personalkommunikative Initiative der BZgA stellt das persénliche Gesprich
in den Mittelpunkt, um dadurch eine Vertiefung der Information und einen
Transfer zur eigenen Situation (Betroffenheit) zu erméglichen. Dieses Vorgehen
soll eine hohe Zieigruppenspezifitidt sichern. Als Voraussetzungen fiir eine
erfolgreiche Durchfilhrung der personalkommunikativen Strategie werden dabei
die partnerschaftliche Basis der Kommunikation, die fiir das Thema notweﬁdige
Offenheit des Dialogs und die persénliche Glaubwilrdigkeit der Gespridchspartner

verstanden.

Aufgaben, Zlele und Hauptbotschaften

Die Konzeption wurde von der BZgA vorbereitet und unter ihrer Federfithrung
von den Agenturen der Arbeitsgemeinschaft AIDS-Kommunikation (ARGE)
entwickelt. Eine umfassende Darstellung der Aufgaben und Ziele findet sich im
Gesamtkonzept AIDS—-Kommunikation {Arbeitsgemeinschaft AIDS~-Kommunikation,
16.09.87) und dessen Ergdnzungen und Modifizierungen (Inhaltskonzept AIDS-
Aufklirung vom Mal 1988, iberarbeitete Kurzfassung des Inhaltskonzepts vom
April 1988).

t Die Programmbeschreibung in diesem Abschritt wurde in Abstimmung mit
der BZgA erarbeitet.
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Das Projekt der personalen Kommunikation verfolgt als wesentliche Ziele:

1.

Direkte Kommunikation mit der Allgemeinbevélkerung zu den Hauptbot-
schaften der Kampagne

Die persdnliche und zielgruppengerechte Ansprache von Tellgruppen der
Bevdlkerung soll den einzelnen Biirger/innen ermdéglichen, einen eigenen
und realistischen Bezug zu AIDS zu bekommen. Diese Wahrnehmung
persdnlicher Betroffenhelt kann nur in der Auseinandersetzung mit dem
individuellen Lebensstil, den spezifischen situativen und persdnlichen

Bedingungen und Méglichkeiten erfolgen.

Ansprache von Multiplikatoren, Stirkung der Infrastruktur vor Ort

Die Kampagne kann nur rdumlich und zeitlich begrenzt das Thema AIDS
in der Region 'ins Gesprich bringen'. Elne dauerhafte Behandlung der
Problematik muf durch die Institutionen vor Ort geleistet werden. Wenn
dem Bilrger die Erfahrung vermittelt wird, dap er in seiner Individuellen
Situation ernst genommen wird, man ihm zuhdrt und er offen und frei
iilber das Thema sprechen kann, wird er dieses Erlebnis auf Berater in
értlichen Beratungsstelien dibertragen kénnen; Hemmschwellen in bezug auf
solche Anlaufstellen werden abgebaut. Die regionalen Multiplikatoren
konnen so die Kontinuitdt der Pridvention iiber die zeitlich begrenzte
Prisenz des Aufklirungsteams hinaus weitertragen.

Offentlichkeitsarbeit

Die AIDS-Problematik soll in der Region zum Thema gemacht werden,

ebenso soll der Bekanntheitsgrad der 6rtlichen Strukturen und Institutio-
nen erhéht werden.

Sinn der gesamten AIDS-Aufklirungskampagne der BZgA ist die Eindimmung

der weiteren Ausbreitung der infektion und der Krankheit. Dieser Kernintention

werden mehrere Unterbereiche zugeordnet: So soll ein hohes Informationsniveau

bei den Hauptbetroffenengruppen und der breiten Bevdlkerung gesichert werden,

um Unsicherheit und FPalschinformation zu minimieren. Weiter sollen verantwor—

tungsbewuPfte Verhaltensweisen, welche Schutz vor eigener und fremder An-
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steckung bieten, entwickelt und stabilisiert werden. Tabus, Angste, Hysterie
und Verdringung sollen abgebaut werden. Schlieflich beabsichtigt die Kam-
pagne, ein 'Klimafeld zu schaffen, In welchem sich jeder von AIDS ange-
sprochen fiihlt, Zwangsmafnahmen nicht erforderlich sind, unterstilitzendes
Sozialverhalten gestdrkt wird, Ausgrenzungen und Stigmatisierung von Betrof-
fenen als negativ gelten und eine breite, vertrauensvolle Kcoperation erleich-
tert wird'. Dabei wird angestrebt, durch die Verkniipfung von emotionaler und

rationaler Ansprache Betroffenheit auszuldsen.

Diese Zieldimensionen werden fiir dle personalkommunikative Kampagne in

folgender Art und Welise operationalisiert:

1. Zielsegment: Offentliches Bewuftsein und Verhalten

- Steigerung der Fihigkeit, mit dem Intimpartner tiber die AIDS—-Problematik
und Schutzméglichkeiten zu kommunizieren, dies insbesondere bei jungen
Menschen;

- Bekanntmachung und adiquate Nutzung des freiwilligen Beratungs— und
Testangebots;

- Schaffung bzw. Erhaltung eines Klimas der Nicht-Ausgrenzung von Kran-
ken und Infizierten;

- Modellhafte Erprobung personalkommunikativer Veranstaltungen fiir
verschiedene relevante Zielgruppen in stidtischen Gebieten und l4dndlichen
Regionen.

2. Zielsegment: Kooperationspartner

Es soll erreicht werden, dap

- die Mehrheit der Hauptkooperationspartner in den Bundesiindern fiir eine
aktive Zusammenarbelt gewonnen werden;

- die Kooperationspartner sich aktiv auf regionaler und lokaler Ebene an
Veranstaltungen/Aktionen beteiligen und eigene Veranstaltungen zum
Thema AIDS durchfthren;

- die regionale und lokale Presse iiber die AIDS-Veranstaltungen und
Aktionen in lhrem Verbreitungsgebiet positiv berichtet;

- sich {n den ausgewidhlten Regionen, in den Stidten und/oder Landkreisen
lokale Arbeitskreise bilden.
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Die Hauptbotschaften der Kampagne sollen der Tatsache Rechnung tragen, dap

sich der Hauptiibertragungsweg des Virus, der Sexuaikontakt, der staatlichen
Kontrolle entzieht. Die Botschaften lauten:

- sich zu informieren,

- sich zu schiitzen und

- sich solidarisch zu verhalten.

Wesentliche Inhalte des Themenbereichs 'Information’ bestehen in der Schilde-
rung der relevanten Ansteckungsméglichkelten, insbesondere des sexuellen
Ubertragungsweges, der Beschreibung von Risikosituationen und Situationen
ohne Infektionsgefihrdung. Daneben Ist beabsichtigt, iiber den HIV-Antikér-
pertest zu informieren, vor allem iiber seine Aussagekraft und die Konsequen-

zen, die sich bei einem positiven oder negativen Resultat ergeben.

Im Rahmen des Themenbereichs 'Schutz' soll beispielsweise auf partnerschaft—
liche Treue in einer Beziehung Nichtinfizierter, Enthaltsamkeit von penetrieren—~
dem Geschlechtsverkehr und die Benutzung von Kondomen eingegangen werden.
Dabel sollte sich die thematische Behandlung des Kondomgebrauchs als Schutz-
moglichkeit nicht nur auf eine technische {sachgerechte) Anleitung des Ge-
brauchs erstrecken, sondern damit einhergehene psychische und soziale Aspekte
mitbehandeln.

Im Themenbereich 'Solidaritdt’ soil Verstindnis geweckt werden fiir die exi-
stentiell bedrohliche Situation von HIV-Infizierten und AIDS-Kranken.

Zielgruppen
Die personalkommunikative AIDS-Privention wendet sich an die Allgemein-

bevélkerung. Da jedoch die Hauptintention dieser Strategie in einer zielgrup-
penspezi'fischen Ansprache besteht und die Bevdélkerung in ihrer Gesamtheit
nicht erreicht werden kann, sollen einzeine Gruppen spezifisch angesprochen
werden. Dabei finden in den konzeptionellen Entwiirfen der Arbeitsgemeinschaft
AIDS~-Kommunikation Jugendiiche und Arbeitnehmer In Betrieben besondere
Beachtung.



Implementierung und Umsetzuhg
Nach den Vorstellungen der Initiatoren soll die Aufklirung alltagsnah und am

Lebensstil der Zielgruppe orientiert sein und die lokale Infrastruktur ein-
schlieflich der Medien benutzen. Wichtig fiir die Umsetzung des Konzepts sind

zum einen die Gesprichspartner, zum anderen die lokalen Kooperationspartner.

BMJFFG (GMK/AGLMB)

T
BZgA

T
PR-Agenturen

T

Gesprachspartner (GP)

l

Kooperationspartner

BMJFFG

Das Bundesministerium fiir Jugend, Familie, Frauen und Gesundheit (BMJFFG)
hat die Fachaufsicht sowohl iiber die massenmedialen als auch idber die per-
sonalkommunikativen Mapnahmen der AIDS~-Pridvention.

GMK/AGLMB

Die Magnahmen im Rahmen der AIDS~Pridvention (massenmediale und personal-
kommunikative Phase) erhalten ihre Grundorientierung durch den Beschiuff der
Gesundheitsministerkonferenz (GMK) vom 27.03.87: "Der Staat kann dem Biirger
die hochstpersénliche Verantwortung fiir sein sexuelles Verhalten nicht abneh-
men und lhn soweit nicht sicher schiltzen ...". Fiir die Aufklidrung ergibt sich
daraus, dap der Staat dem Blirger keine Lebensregeln vorschreiben will, sondern
Wissen itber die Krankheit und die Ubertragungswege vermittelt, alternative
Verhaltensméglichkeiten zum Umgang mit und zum Schutz vor AIDS aufzeigt
und motiviert, diese zu praktizieren. Die Botschaften der Aufkldrungskampagne
sind deshalb Appelie an die Eigenverantwortung des Biirgers (siehe oben).




BZgA
Die Bundeszentrale fiir gesundheitliche Aufklirung (BZgA) als dem BMJFFG

nachgeordnete Behérde fiihrt die Aufklirungskampagne durch und ist verant-
wortlich fiir deren konzeptionelle Weitedentwicklung.

PR—Agenturen
PR-Agenturen sind Auftragnehmer der BZgA und sind verantwortlich fiir die

konkrete Planung, Organisation und Logistik der Aufklirungstage in den
jeweiligen Regionen. Die Ausbildung von Gesprichspartnern wird von einer PR~
Ausbildungs— und Beratungsagentur geleistet. Drei Agenturen (Leipziger &
Partner (L & P), Burson & Marsteller (B & M), ABC Presseinformation (ABC)),
die in der Arbeitsgemeinschaft AIDS—-Kommunikation zusammengeschlossen sind,
fithren die MaBnahmen im Bundesgebiet durch.

Gespridchspartner
Gesprichspartner diben ihre TiAtigkeit hauptamtlich aus. Sie stehen fiir Veran-

staitungen wihrend der Aufklidrungstage in den jeweiligen Regionen, u.U. auch
spater, zur Verfligung. Sie sind speziell ausgebildet, um Gespriache mit allen
Gruppen der Bevélkerung zu fihren, Veranstaltungen zu leiten und zu moderie-
ren. Sle sind versiert im Einsatz von audiovisuellen Medien und setzen sich aus
unterschiedlichen Berufsgruppen zusammen (Sozialarbeiter, Sozialpiddagogen,
Theologen, Psychelogen u.a.). Das urspriinglich geplante Konzept der Ge-
sprichspartner 2. und 3. Stufe liep sich in der Praxis nicht realisieren. Z.Zt.
werden neue Formen der strukturellen Verankerung und Fortsetzung der per—

sonalkommunikativen Mafinahmen in der Gemeinde entwickelt.

Kooperationspartner
Nach vorheriger Abstimmung mit den Bundeslindern werden in Behdrden,

Verbénden, Gesundheltsinitiativen und anderen Gruppjierungen und Einrichtun—-
gen Partner gesucht, welche die Organisation der Aurklirungstage unterstiitzen.
Hauptansprechpartner sind das értliche Gesundheitsamt und - wo vorhanden-
die regionale AIDS-Hilfe. Sie helfen bei der Suche nach geeigneten Veranstal-
tungsriumen, benennen dle Medien, die sie einsetzen wollen, verstindigen sich
mit den Organisatoren iiber Inhalt und zeitliche Abfolge der Veranstaltungs-—
reihe und die eigene Beteiligung an den lokalen Aktionen. Schlieflich wird die
regionale Presse (Fernsehen, Radio, Tagespresse) gebeten, die Aufklérungstage
zu begieiten.
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Entsprechend der Konzeption sind in den Jahren 1988/89 mehrere Regionen in
das personalkommunikative Aufkldrungsangebot einbezogen worden. Die Im-—
plementierung des Priventionsprogramms in die soziale Struktur der ange-—
sprochenen Gemeinde muff sich an den drtlichen Gegebenheiten orientieren.
Vor Beginn der eigentlichen Aufklirungstage erfolgen: einerseits Abstimmungen
auf Landesebene mit den entsprechenden AIDS-Koordinierungsstellen, anderer—
seits Abstimmungen in der Gemeinde mit dem Gesundheitsamt, der Administra-
tion (Biirgermeister, Reprisentanten etc.), mit Arbeitskreisen zur AIDS—-Pridven—

tion und/oder benannten potentiellen Kooperationspartnern.

Regionzler
Organisationsleiter
|
Gesprachspartaer

i

Aktionsbiro

L ] i | I |
Birgerneister| |AIDS-fachkrafte| |Gesundheitsamt| |AIDS-Initiativen| |weitere Xoope-| )Presse
rationspartoer

Ein regionaler Organisationsleiter richtet zusammen mit den Gesprichspartnern
ein Aktionsbiiro ein, von wo aus die einzelnen Kooperationspartner in der

Region angesprochen werden.

Innerhalb des Konzepts der personalen Kommunikation lassen sich drei ver-—
schiedene Veranstaltungstypen beschreiben (im Anhang 1 finden sich Beispiele).

Offentliche GroBveranstaltungen
Kennzeichnend bei diesem Veranstaitungstypus ist die prinzipieile Zugdnglich-

keit der Veranstaltungen fiir jedermann. Von den Veranstaltern wird keine
spezifische Teilnehmergruppe angesprochen. Durch Werbung soll ein mdglichst
grofer Kreis auf die Aktionen aufmerksam gemacht werden. Der ginzlich offene
Rahmen betont den Angebotscharakter. An der Durchfiihrung sind in der Regel
mehrere Gespridchspartner beteiligt. Die Veranstaltungsdauer beliuft sich auf
mehrere Stunden bis zu einem Tag. Solche Angebote finden zumeist in Fuf-
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gingerzonen oder an anderen &ffentlich gut erreichbaren und stark frequen-

tierten Orten statt.

Zielgruppe: Passanten, Besucher, Allgemeinbevilkerung
Einladung: Plakate, Handzettel, Radio, Lokalpresse

Typischer Ablauf: Mit Informationsstinden, Plakatwinden und Material-
tischen sowie Videospots wird auf die Thematik aufmerk-
sam gemacht; die Besucher erhalten Gelegenheit, sich
durch Diskussion mit den Gesprichspartnern mit dem
Problem AIDS und seinem thematischen Umfeld auseinan-
derzusetzen.

Qffene Veranstaltungen
Auch bel diesem Veranstaltungstypus kann prinzipiell jeder tellnehmen. Diese

Angebote haben jedoch im Gegensatz zu den Grofveranstaltungen einen rdum-—
lichen und zeitlich eingegrenzten Rahmen und orientieren sich an durch die
Kooperationspartner vorgegebenen Strukturen. Angesprochen werden interes—
sierte Personen, die durch die Tageszeltung oder durch Einladung bzw. Ge-
spriche mit Kooperanten aufmerksam gemacht werden. In der Regel sind zwei
bis dret Gesprichspartner an der Durchflihrung beteiligt. Die Veranstaltungs-—
dauer belduft sich auf ungefihr zwei Stunden. Die Aktionen finden hédufig im
Rahmenprogramm einer Organisation oder eines Verbandes statt. Hiuflg werden
sie durch kulturelle Beltrige unterstiitzt (Theater, Filme, Videos).

Zielgruppe: Teilgruppen der Aligemeinbevdlkerung

Einladung: Wie bei den Grofveranstaltungen, jedoch auch durch die
ausrichtenden Institutionen, wie z.B. Jugendzentrum,
Frauenhaus, Betrieb etc.

Typischer Ablauf: In Form von Kurzvortrigen oder Videos wird in die
Thematik eingefiihrt. Je nach Wunsch der Teilnehmer
werden spezifische Probleme im Zusammenhang mit AIDS
diskutiert.

Geschlossene Veranstaltungen
Dieser Veranstaltungstypus ist nur einem bestimmten Kreis wvon Personen

vorbehalten. Adressaten sind Mitglieder einer bestimmten Gruppe bzw. Einrich-
tung, die durch die Kooperationspartner gezielt angesprochen werden. Die
Veranstaltungen werden meist als Fort— und Weiterbildungsveranstaltungen
angeboten. Die Tellnehmerzahl und -struktur ist durch die Art der Einrichtung
festgelegt. Im Vordergrund stehen das persdnliche Gesprich oder Inhalte, die
mit Konsequenzen der AIDS-Problematik fiir die spezielle Situationen der
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angesprochenen Teilnehmer (z.B. Beruf) zu tun haben. In der Regel sind bei der
Durchfiihrung zwei Gespriichspartner beteiligt. Die Veranstaltungsdauer belduft
sich auf etwa zwei Stunden. In der Kurzcharakteristik stellt sich dieser Veran-
staltungstyp wie folgt dar:

Zielgruppe: Arbeitnehmer, Vereine und Organisationsmitglieder,
Ausbildungsgruppen
Einladung: Durch Arbeitgeber, Vereine oder Institutionen

Typischer Ablauf: Es wird ein kurzer Abrip der medizinischen Grundlagen,
der Infektionswege und der Schutzmapfnahmen bei AIDS
gegeben. Das Problem, "Wie verhalte ich mich gegeniiber
einem Infizierten?", soll als wichtiges Thema in der
Diskussion angesprochen werden. Die begrenzte Teilneh-
merzahl (Kleingruppen) ermiglicht eine offene Diskussion.
Bei der Bearbeitung der Themen werden kommunikations-
férdernde Arbeitstechniken oder Kleingruppenarbeit
eingesetzt.

3. Methodisches Vorgehen

Die vorliegende Studie dient der Vorbereitung einer umfassenden Evaluations—
studie und soll daher Design, Datenzuginge und Stichproben definieren, ander-
erseits jedoch auch eine deskriptive Evaluation ermébglichen.

Die Aufklarungstage lassen sich auf der Basis der von den Agenturen vorge-
legten Abschiufiberichte beschreiben. Die BZgA hat den Agenturen dazu ein
Berichtsraster vorgegeben {s. Anhang 2); danach sollen die Aktionen nach der
Ausgangssituation und Durchfilhrung beschrieben werden, wobei die ge-
wiinschten Informationen durch Leitfragen bzw. Stichworte vorgegeben werden.
Im Rahmen dieser Studie wurden die vorliegenden AbschluPberichte lokaler
Aufklirungsaktionen analysiert,

Insgesamt lagen 18 Dokumentationen vor, jede Agentur ist mit mind. 5 Berich-
ten vertreten. Hinsichtlich der Region kénnen 12 stidtische 8 léndliche
Gebiete gegenitber gestellt werden {unter lindliche Region fallen alle Orte mit
weniger als 100.000 Einwohner). Eine Bewertung des Informationsgehalts fiir die
Evaluation und Vorschlidge fiir eine Neugestaltung finden sich in Abschnitt 6.

Die AbschluPberichte stellen von den Agenturen erstellte Thtigkeitsnachweise
dar. Das Evaluationskonzept erfordert daher eine extern durchgefiihrte Befra-

gung aller im Programm beteiligten Interessengruppen:
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- Teilnehmer an Aufklidrungsveranstaltungen,
- Kooperationspartner,

- Gesprichspartner,

- Agenturmitarbeiter,

- nichtteilnehmende Personen aus der Region.

Fiir die Beschreibung der Aufkldrungstage wurden im Rahmen der Studije
mindestens eine Aktion jeder Agentur besucht (N = 4). Dabei wurde versucht,
jeweils stidtische und ldndliche Regionen zu beriicksichtigen. Ein Mitarbeiter
des Evaluationsteams hat sich mehrere Tage in der Region der Aufklidrungstage
aufgehalten, Veranstaltungen besucht bzw. beobachtet und Protokolle angefer—
tigt. In zwel weiteren Regionen wurden die Kooperationspartner, in einer
dritten Region die Teilnehmer und Nichtteilnehmer, mit Fragebogen und Inter-—
view zum Ablauf und zur Effizienz der Aktion befragt. Ergénzend gehen {n die
Deskription Protokollnotizen von informellen Gesprichen mit Gesprichspartnern
und AIDS-Beauftragten der lokalen Gesundheitsdmter sowie die Protokolle der
Kooperantentreffen am Ende der Aufklirungstage ein. Darilberhinaus wurde
neben der lokalen Presseschau, die zumeist einen Teil der Abschlufberichte der
Agenturen darstellt, fiir zwei intensiver begleitete Aktionen eine eigene Ana-—
lyse der Presseberichterstattung vorgenommen (s. Abschnitt 5.5). Tabelle 1
zeigt Informationsquellen und Erhebungsinstrumente in der Ubersicht.

Tabelle 1: Erhebungsdesign
Zielgruppe/ Instrusent/ X Brreichte
Infoquelle Lugang Rickant-
worten
Teilashaer Pragebogen i1 54 %
Fooperanten Pragebogen 51 3%
Intervies 10 £6 %
Gesprachspartner [Interview/Gesprich 15 -
Nichtteilnehmer |Intervies 51 85 &%
Veranstaltungen  |Becbachtung k1] 86 &
Presseberichte Inbaltsanalyse 2 -
Inhaltsanalyse [X) -

+  DBei insgesamt {4 Veranstaltungen war eine Beobachtung geplaat,
6 daven fanden nicht statt.
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Das methodische Vorgehen im einzeinen — Erhebungsinstrumente und Stich-

precben - wird im Ergebnisteil ndher erlidutert.

4. Beschreibung des AIDS—-Aufklirungstage

4.1 Deskription des Veranstaltungsangebots und der Teiinehmergruppen

Die mit der Durchfilthrung von lokalen Aufkl8rungsangeboten beauftragten
Agenturen sind verpflichtet, die Aktionen in den einzeinen Regionen auf der
Basis einer Protokoilierungsanleitung der BZgA zu dokumentieren. Diese Doku-
mentation hdlt zunichst den Einsatzort, Gemeindegrofie, Grad der Ver-
stddterung, Angebot an Diensten und angemeldetenr zielgruppenspezifischen
Bedarf fest. Das Berichtsraster sieht dann einerseits eine Analyse der Aus-—
gangssituation (Bevélkerungsstruktur, Betroffenheit durch AIDS, AIDS-Priven—
tion) vor, andererseits eine Beschrelbung der Durchfiihrung der AKtlonen
(aktueller Bedarf, Vorbereitung der Veranstaltungen, Konzeption, Ablauf und
Bewertung durch Trdger). Darliberhinaus werden flinf Leitfragen fir die Be~
richterstattung vorgegeben: Abfrage im Einsatzort, Erfahrungsbericht iiber die
Kontaktphase, Einsatzberichte der Gespridchspartner, zusammenfassender Be—
richt der Agentur und Abschlufprotokoll der Kooperationspartner.

Die nachfolgende Bewertung stiitzt sich auf die 18 zum Zeitpunkt der Analyse
uns zuginglichen Abschlufberichte der 3 Agenturen. Tabelle 2 gibt Auskunft
ilber die Orte der Intervention und die jeweils durchflihrende Agentur. Die
zusitzlich vorgenommene Einteilurg nach stiddtischer und lindlicher Region
orfentiert sich an der Einwohnerzahl und dem Verstidterungsgrad (Besiedlung
der Umgebung, Ballungsgebiete). Orte, deren Einwohnerzahl 100.000 unter-
schreitet und/oder deren Umgebung eine vergieichsweise diinne Besiedlung
aufweist, wurden der Kategorte ‘Landregion’ z.ugewieeh. Selbstverstindlich st
durch dieses Kriterium nur eine relative Entscheidung im Hinblick auf die
Frage 'ldndlich' oder '(grof-)stidtisch' zu treffen.
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Tabelle 2: Dokumentierte Regicnen
Agenturen
ABC BEY Lgp

Milheinm a.d.R.| Osmabrick

Bonn fiel
Stadtische Berne Jolfsburg Preiburg
Regionen Hagen fassel Ula

Raiserslautern| 0Oldesburg

Enzepe-Rubr-K, Beilbrenz
Lindliche Telbert Eamendingen
kegionen Buskirchen Pforzhein

Die Verteilung ergibt, dap 8 Berichte guf die ABC—Agentur, 5 auf dle B&M-
Agentur und 5 suf die L&P-Agentur entfallen. Die Verteilung Stadt ~ Land ist
12:6, wobei sich kein B&M-Bericht auf eine als lindlich klassifizierte Region
bezieht,

Der Ergebnisdarstellung sei vorausgeschickt, dap der Informationsgehalt der
Dokumentation sich fiir Evaluationszwecke trotz des Umfangs als relativ gering
erwies {(vgl. hierzu Abschnitt 6), Erschwert wurde die Auswertung noch durch
die Tatsache, dap die Art zu dokumentieren zwischen den Agenturen erhebliche
Unterschiede aufweist.

Verglelichbar auszuwerten waren im wesentlichen Veranstaltungsdauer, Zahl der
Veranstaltungen, Art der Veranstaltungen und Zielgruppe. Diese Aspekte werden
nachfolgend zunichst filr die Gesamtheit der Berichte analysiert, bevor der
Einflup der Faktoren 'Stadt — Land' und 'Agentur' untersucht wird.
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Tabelle 3: Dauer der regionalen Aktionen und Zahl der Veranstaltungen
Gasaat | Agenturen stadt/Land*
ABC |BEM [L&P |stadt. R.(Lindl. R.

Aufilirupgstage

5~ 3 Tage 8 4 1) 1 6 2

§ - 12 Tage § i 1- |2 2 {

13 - 16 Tage 3 - {1 |1 3 -

17 - 30 Tage 1 = 1- 11 1 -
Zahl der Ver-

anstaltungen

unter 16 i I I N B 4 -

16 - 30 8 § 13 |1 { §

N - 45 2 - [- )1 1 1

46 - 50 i - 11 3 1
iiber 0 | -1 gt 1 -

¥ (regionale

Veranstaltungen) 13 8 [5 |5 12 b

¢ giehe Text

Tabelle 3 gibt Auskunft tiber die Dauer der regionalen Aktionen und die Zahl
der Veranstaltungen pro Aktion. Die durchschnittliche Linge der Aktionen liegt
bei 10 Tagen, nur 4 der 18 Aktionen dauern mehr als zwel Wochen. Die
durchschnittliche Zahl der Veranstaltungen pro Aktion betridgt 28, mit einer
grofen Schwankungsbreite von 8 bis 83.

Die Aufgliederung der Veranstaltungen nach ihrem Typus (siehe Tabelle 4, vgl.
auch Abschnitt 1 und Anhang 1)} macht deutlich, dap von den insgesamt 553
Veranstaltungen knapp die Hilfte (N = 248, entspricht 44 %) dem Typus der
geschlossenen Veranstaltung, 214 (entspricht 38 %) dem Typus der offenen und
93 (entspricht 17 %) dem Typus der 6ffentlichen Grofveranstaltung zuzuordnen
sind.
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Tabelle 4: Veranstaltungstypus
Gesamt | Agenturen Stadt/Land
Veranstaltungstyp ABC [B&M |L&P Istddt. R.([Landl. B.
Grofveranstalt, 93 | 10| 27 60 Bk}
offene Veranstait.[ 214 88 |42 8 138 16
geschi. Veranst. 246 79 | 48 |119 149 97
553 {223 |100 |230 LY 206

Die Adressaten der Aktionstage gehen aus Tabelle 5 hervor. Die Allgemein-
bevdlkerung - also keine spezifische Zielgruppe - ist in etwa einem Viertel
der Veranstaltungen angesprochen. 46 % der Mapnahmen richten sich auf
Teilgruppen der Gesamtbevdlkerung, wobei hier Jugendlichen eine dominierende
Rolle zukommt. Spezielle Zielgruppen wie Kirchengemeinden, Vereine oder
Inhaftierte deuten gleichzeitig auf die sehr unterschiedlich genutzten Zugangs—~
wege hin. Veranstaltungen, die im weiten Sinne einer beruflichen Fortbildung
dienen, nehmen 30 % des Gesamtangebots ein. Pddagogische und soziale Berufe,
gefolgt von medizinischen und Pflegeberufen, spielen hier eine besondere Rolle.
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Tabelle 5: Adressaten der Aktionstage
Gesaat hgenturen §tadt/Land
Zielgruppes Y BeX L&f  |stidt. R.|Lindl. R.
ALLGEMEINBRVOLXBRUNG ] 91 13 LY] 92 §
(26 % [ (3%%) 1 (178 | (128} | (2% | (33 %)
TEILGRUPPEN DER BEVOLKERUNG | 1275 n 52 145 in 10
(6% 13y | (50w IS6%) | l4aNl | (47T X
Jugendliche {Schiler,
Azubis, ...} i {8 {0 83 113 54
Eltern 1 b 2 18 i8 17
Frauen 19 9 i & 13 b
Lirchengenmeinde 16 § 1 11 1 9
Vereine 10 i 1 1 5 5
Inhaftierte 9 i 1 1 § {
auslandische Birger 7 4 k| - 8 {
politisch engagierte Pers. 5 1 - 4 i 1
Senioren 1 ] - - 1 1
BERUFE 182 6 ¥ | 8 m 65
{309 sy |33y {31 %) (1% |30y
pidagogische u. soziale
Berufe 81 1 16 15 {9 1
nedizinische- und Pflege-
berufe i 12 { bt n 17
Betriebs- /Vervaltungs-~
angestellte 34 il 1 1 3 11
Polizei, Peuerwehr, Bundes-
webr 13 11 H { 13 5
594 i 105 i3l 81 17

Nehrfachkiassifikationen mdglich

Prozentuierung addiert sich spaltenmdpig auf 100
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4.2 Vergleich von Stadt—- und Landregionen

Die Aufteilung der Dokumentationen in stidtische und eher lindliche Gebiete
erfolgte wie schon oben beschrieben unter dem Gesichtspunkt der Einwohner-
zahl und des Verstddterungsgrades. Unter diesem Gesichtspunkt resultiert eine
Verteilung der AbschluBberichte im Verhiltnis 2 : 1. Aus Tabelle 3 ist zu
entnehmen, dap es keine nennenswerten Unterschiede beziiglich der mittleren
Dauer der Aufklirungsaktionen gibt - die durchschnittliche Anzahl der Aufkli-
rungstage im Rahmen einer lokalen Kampagne ist mit 10 in Stadt- und mit 9 in
Landregionen nahezu identisch.

Das Mittel der durchgeflihrten Angebote in stidiischen Reglonen liegt bei 27,
das in eher lindlichen Regionen bei 34, Hier zeigt sich also fiir Aufklirungs-
kampagnen in ldndlich strukturierten Gebieten nach dem vorliegenden Material
eine etwas erhéhte Veranstaltungsdichte pro Aktion gegeniiber stiddtischen
Regionen.

Geringe Unterschiede sind auch in bezug auf die Verteilung nach den verschie—
denen Veranstaltungstypen {vgl. Tab. 4} feststellbar. In lindlichen Gebieten
werden von den Agenturen tendenziell mehr geschlossene Veranstaltungen

angeboten,

Eine weitere Basis der Beurteilung von Stadt-Land-Unterschieden stellen die
mit den Gesprichspartnern durchgefiihrten Interviews dar. Jene stellen auf der
Basis ihrer Erfahrungen fest, dap in ldndlichen Gebieten dem Thema mit
stirkerer Zurlickhaltung begegnet wird und AIDS insbesondere filr die Gruppe
der Jugendlichen subjektiv nur wenig relevant ist, Die Befragten sehen sich,
was die Planung und DurchfChrung in Landgebieten betrifft, stirker gefordert,
da sich dort weniger Kooperanten finden lassen, dlese nur bedingt Eigeninitia-
tive entwickein kdnnen und dberhaupt ein vergleichsweise geringes Maf an
Erfahrung mit kommunalen Priventionsprojekten aufweisen. Die Gesprachspart-
ner berichten weiter, dap aufgrund der gréferen Anonymitdt und Differen-
ziertheit Kooperationspartner in Stadtgebieten sich eher von einem einmal

eingegangenen Engagement wieder zuriickziehen,

Insgesamt sind aber auch aus der Perspektive der Gesprichspartner die Un-
terschiede zwischen Stadt- und Landregionen bei Organisation, Durchfithrung
und Resonanz von/auf Aufkldrungsmapnahmen nicht so ausgepridgt wie von uns
erwartet.




18

4.3 Vorgehen der Agenturen

Die Betrachtung der Ergebnisse der Tabellen 3 — 5 gibt einige Hinweise auf
Unterschiede zwischen den Agenturen in der Gestaltung der Aktionswochen. So
sind die Veranstaitungen der L&P-Agentur etwas linger und die Aktionen
durch eine grépere Zahl von Veranstaltungen bestimmt als die der ABC- und
der B&M-Agentur. Betrachtet man die Relationen der Veranstaltungstypen-(vgl.
Tab. 4) zueinander, so fillt auf, dap das Verteilungsmuster bei B&M und L&P
nahezu identisch ist. Die ABC—-Agentur hat im Vergleich zu den beiden anderen
Agenturen einen deutlich héheren Anteil von Grofveranstaltungen, zu Lasten

der geschlossenen Veranstaltungen.

Dieser unterschiedlichen Verteilung entspricht auch ein anderes Zielgruppen-
profiil. So richten sich die Aktionen der ABC-Agentur deutlich stirker auf die
Allgemeinbevélkerung, wihrend B&M und L&P eher auf spezielle Teilgruppen

der Beviélkerung ausgerichtet sind.

In Erginzung zu diesen auf die Berichte gestiitzten Ergebnisse werden nachfol-
gend Eindriicke geschildert, die sich aus den Becbachtungen der von uns
begleiteten lokalen Kampagnen der drei Agenturen (vgl. Abschnitt 3) ergaben.
Dabei stellten wir sowohl bei der Planung als auch bel der Durchfiihrung von
Aufklirungsangeboten agenturspezifische Differenzen fest. Die nachfolgenden
Ausfiihrungen basieren teils auf den Abschlufberichten, teils auf Vor~Ort-
Beobachtungen durch die Evaluatoren und auf Aussagen von Agenturmitglie-

dern.

Die Agentur ABC tritt vor den eigentlichen Veranstaltungsserien mit dem
lokalen Gesundheitsamt in Kontakt. In der Folge wird das Konzept der per-
sonalen AIDS—-Kommunikation durch Mitarbeiter der Agentur den hdufig vor Ort
schon vorhandenen kommunalen Arbeitskreisen "AIDS" vorgestellt. Die an-
gesprochenen Personen, die in der lckalen AIDS-Pridvention engagiert sind,
haben schon in diesem Stadium der Planung die Gelegenheit, Eigeninitiative
beziiglich der Gestaltung der anstehenden regionalen Aufklirungsaktion zu
entfalten. Auch im weiteren Verlauf der Aktion werden die in den 8rtlichen
Arbeitskreisen organisierten Mitglieder von dieser Agentur in Vorbereitung wie
Durchfiihrung von Veranstaltungsserien besonders stark eingebunden. Die
gesamte Vorlaufzeit belduft sich im Schnitt auf 2 - 6 Monate,

Um die Attraktivitat der lokalen Kampagne fiir die Bevélkerung zu steigern,
bemiht sich die Agentur um das Engagement von bekannten Persénlichkeiten
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des dffentlichen Lebens. Dabei werden die Kosten anteilig von den drtlichen
Behdrden und der BZgA getragen. Finanzierungsschwierigkeiten ergeben sich
mitunter durch den begrenzten Etat der lokalen Einrichtungen. Kiirzungen im
Veranstaltungsprogramm oder sogar ein Ausfall von schon geplanten AKktionen
sind die Folge.

Die Veranstaltungen selbst werden von Gesprichspartnern alleine oder gemein-
sam mit Kooperanten geleitet. Daneben gibt es Veranstaltungen, die im Rahmen
der Aufklirungswoche selbstverantwortlich von Kooperanten durchgefiihrt
werden. Im letzteren Fall stehen die Agenturmitglieder mit ihren koordinieren—
den Mdéglichkeiten zur Verfilgung. Der Kontakt zwischen dieser Agentur bzw.
den Gesprichspartnern und den drtlichen Kooperanten ist nach unseren Beob-—
achtungen sowoh! vor als auch wihrend der Aktion recht intensiv.

Zwei lokale Aufklidrungswochen der B&M—-Agentur wurden von uns in Nieder-
sachsen begleitet. Im Vorfeld der priventiven Mapnahmen wurden Amtsirzte,
AIDS-Fachkrifte und Vertreter der AIDS—Hilfen aller niederséichsithen Stidte
mit iiber 50.000 Einwohnern zu einer zentralen Elnfiihrungsveranstaltung
geladen. Vertreter der Agentur B&M stellten dort ihr Konzept der Aufklidrungs-
kampagne vor. Zusdtzlich wurde vom Sozialministerium den Gesundheitsimtern
eine Empfehlung zur Teilnahme an den lokalen Aktionen zugesandt. Insofern
geht in der Regel zundchst auch hier das Interesse an Aufklidrungskampagnen
von den Gesundheitsdmtern aus. Die Agentur kann sich nach unseren In-
formationen nur in wenigen Fillen auf ein hohes Engagement der &rtlichen
AIDS-Arbeitskreise bel der Gestaltung der Aktionen stiitzen. Die lokale AIDS-
Fachkraft ist insbesondere in lindlichen Gebieten meist auf sich allein gestelit
und kann daher zur Organisation dieser lokalen Priventivmapnahmen nur in
begrenztem Mafe beitragen. Hier steilt die Agentur das Programm in Eigenregie
auf, die AIDS~Fachkraft steuert Wissen iiber lokale Strukturen und potentielle
Zielgruppen bei. Die Vorlaufzeit der Veranstaltungssertien betrigt nach unseren
Beobachtungen bei dieser Agentur etwa 8 - 10 Wochen.

Ebenso wie die Agentur ABC verfolgt auch die Agentur B&M das Prinzip der
Beteiligung wvon drtlichen Einrichtungen an den Kecsten fiir die regionalen
Aufkldrungsangebote. Die ocben erwdhnten Schwierigkeiten treten auch hier auf.

Die Initilerung von regionalen Aufkldrungsangeboten durch die Agentur L&P
gleicht im wesentlichen den Vorgehenswelsen der beiden anderen Agenturen.
Ausgangspunkt ist die Kontaktierung einer lokalen Einrichtung der Gesundheits-
privention, in der Regel dem Gesundheitsamt. Weitere Ansprechpartner sind
Vertreter der Gemeindeadministration und falls vorhanden der regionalen AIDS-
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Hilfe. Die Agentur erhdlt dadurch Zugang zu dem potentiellen Kooperantenkreis
vor Ort. Die Motivierung der Kooperationspartner erfolgt zunichst auf posta-
lischem Wege; es schlieBen sich erste Planungsgespriche durch Agenturmitar-
beiter mit den interessierten Kooperanten an. Die gesamte Vorlaufzeit fiir die
Aktionen betrfgt etwa 8 — 10 Wochen.

Nach unseren Beobachtungen nimmt die Agentur L&P bei der Feinplanung einer
lokalen Kampagne, der Programmgestaltung und der Durchfihrung voen An-—
geboten eine vergleichsweise dominante Rolle ein. Kooperationspartner werden
bei der Erstellung des Gesamtprogramms und der Leitung von Veranstaltungen
eher wenig beteiligt, haben aber dennoch die Mdglichkeit, ihr Wissen um die
vorhandenen lokalen Strukturen und um den Aufklidrungsbedarf von bestimmten
Zielgruppen einzubringen. Den bisweilen auftretenden Wilnschen der Kooperati-
onsparther nach einer Folgeveranstaltung kommt die Agentur entweder schon
wiahrend der laufenden Aktionstage oder im Anschluf daran nach. Die lokalen
Einrichtungen miissen sich nach unserem Informationsstand nicht an den Kosten
der Aufkidrungswoche beteiligen.

Die Umsetzung des Programms geschieht im grofen und ganzen bei allen
Agenturen einheitlich. Die Aktion wird jeweils einige Tage vor Veranstal-
tungsbeginn durch die lokalen Medien, Plakate, Tageszeitungen, Radio angekiin—
digt und in bezug auf Intention, Personal und Programm der Bevdlkerung
vorgestellt. Auch wiahrend der Aktionstage werden die einzelnen Veranstaltun-
gen von der Presse durch verschiedene Veréffentlichungen begleitet. Schlieplich
sind In einigen &6ffentlichen Einrichtungen Broschiiren ausgelegt, aus denen
interessierte Personen weitere Informationen iiber die Aufklidrungstage entneh-
men kdnnen.

Das Programm als solches besteht aus einer Mischung von zentralen und dezen—
tralen Veranstaltungen, mit den oben bereits berichteten unterschiedlichen
Schwerpunktsetzungen. Regelmipig vertreten sind eine &ffentliche Gropveran—
staltung zur Erdffnung und nochmaligen Teilnahmemobilisierung, eine Abschluf—
veranstaltung, die wihrend der gesamten lokalen Aktion fiir die Bevdlkerung
zugingliche AIDS~Ausstellung der BZgA und ein Telefondienst zur Beratung und
Information. Am Ende der Aktionswoche werden die beteiligten Kooperanten
regelmiifig zu einer Feedback-Runde eingeladen. '
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5. Beurteilung der AIDS-Aufklérungstage aus unterschiedlicher Perspektive

Dieser Abschnitt beinhaltet die Riickmeldungen verschiedener Zielgruppen des
Programms; im einzelnen werden die Reaktionen und Meinungen folgender

Interessengruppen berichtet:

- Teflnehmer/Nichtteilnehmer,

- Lokale Kooperanten,

- Gesprichspartner,

- Beobachtung von Veranstaltungen durch die Evaluatoren,

- Medien/Presse.

6.1 Teilnehmer und Nichtteilnehmer an der Aktion

Ziel dieser Erhebung war zum einen die Gewinnung einer direkten Riickmeldung
der Teilnehmer zum Verlauf einzelner Veranstaltungen im Rahmen der
Aktionstage. Teilnehmer von Veranstaltungen in einer Region wurden deshalb
gebeten, unmittelbar im Anschlufp an die Veranstaltungen einen Fragebogen
entweder sofort oder moéglichst bald zu Hause auszuffillen, um ihn dann in
einem frankierten Umschlag anonym an das Evaluationsteam zuriickzusenden.
Der halbstrukturierte Kurzfragebogen behandelt folgende Themenbereiche:

- Soziodemographische Daten der mit dem Bogen erreichten Zielgruppe,
Wissenn zum Themenkomplex AIDS und bisherige Informationsquellen zum
Thema;

- Anlap, erinnerte Inhalte und Bewertung der besuchten Veranstaltung;

~ Kritik und Verbesserungsvorschlige.

Ausgegeben wurden 150 Fragebogen bei 12 ausgewidhlten Veranstaltungen. Der
Riicklauf betrug N = 81 {54 %).

In einer zweiten Befragung wurden in der Woche nach den Aufklirungstagen in
derseiben Region zufillig angesprochene Nichtteilnehmer (Passanten) in halb-
strukturierter Form interviewt; 51 waren dazu bereit, 10 angesprochene Per-
sonen verweigerten das Gesprich. Diese Erhebung beabsichtigte, weitere
Hinweise dariiber zu erhalten, welchen Bekanntheitsgrad die Aufklarungsaktion
in der Bevdlkerung erreicht hatte, welche Informationsquellen beziiglich der
AIDS-Problematik in Anspruch genommen werden und welche Kriterien bzw.
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Rahmenbedingungen ein Aufklirungsangebot zum Thema AIDS aufweisen miifte,
damit dieses von den Befragten in Anspruch genommen wiirde.

Die jewelligen Erhebungsinstrumente gleichen sich in einigen Themenschwer—
punkten; in jenen Fidllen wird eine Gegeniiberstellung der Aussagen von Teil-
nehmern und Nichtteilnehmern vorgenommen. Ein Exemplar des Teilnehmerfra-
gebogens sowie ein Interviewleitfaden °fiir Nichtteilnehmer findet sich im

Anhang 3.

Die befragten Teilnehmer sind im Mittel 30 Jahre alt (16 bis 69 Jahre}; dle
21-35jihrigen bilden dabei die gréfite Gruppe; 60 % der Befragten sind weiblich;
Angestellte (63 %) und Auszubildende (18 %) sind vergleichsweise am stdrksten
vertreten {siehe Tab. 6).

Bei der Gruppe der Nichtteilnehmer wurden etwa je zur Hilfte Mdnner und
Frauen interviewt; auch hier stellen die 21-35jihrigen den Hauptteil der
Befragten. 37 % sind In einem Angestelltenverhiltnis titig, 18 % in Ausbildung;

die restlichen Personen verteilen sich in grofer Streuung auf andere Berufs-

gruppierungen.
Tabelle 6: Soziodemographische f)aten {Angaben in %)
Teilnehner Bichtteiln.
Geschlecht
veiblich 63 55
ninnlich n (1]
Altsr
bis 20 pi3 1
-3 i 51
36 - 55 b1 bl
iiber 55 { 6
Beruf
Angestellter 3] Ly
in Aushildung 13 13
selbstandig ] 16
Arbeiter ] 1
sonstige 1 15
X =31 N=35l
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Das Informationsniveau der befragten Teilnehmer zum Themenbereich AIDS
kann als relativ hoch bezeichnet werden. Die Vorsteilung fiber die epidemioio-
gische Verbreitung trifft im wesentlichen die aktueilen Zahlen, Obertragungs—
wege und Infektionsrisiken sind dem weitaus gréften Teil der Befragten
bekannt. Dennoch sieht die Mehrheit zukiinftig fiir sich einen mittleren bis
hohen Informationsbedarf; diesbeziiglich werden neben einzelnen Themengebie—
ten hauptsidchlich Fragen nach Umgang und Hilfen fiir Betroffene und der
Situation von Infizierten genannt. Uber 90 % der Befragten sieht kein (64 %)
bzw. nur ein mittleres (30 %) Risiko der Eigeninfektion.

Auch der gripte Teil der interviewten Nichtteilnehmer beurteilt die eigene
Kenntnis iiber die Krankheit und deren thematisches Umfeld als gut bis sehr
gut, nur 10 % als unzureichend; eine UOberpriifung dieser Selbstelnschitzung
konnte allerdings im Rahmen dieser Studie nicht vorgenommen werden.
Sowohl die befragten Teilnehmer als auch die interviewten Passanten haben
bisher erwartungsgemdf Informationen i{iber das Problem AIDS dem Fernsehen,
der Druckpresse oder anderen massenkommunikativen Angeboten entnommen
(siehe Tab. 7); nur selten berufen sie sich auf Beratungsgespriche mit Experten

(Arzten, Beratungsstellen ete.).

Tabelle 7: Bisherige Informationsquellen (Angaben in %)
Teilnehner Nichtteiln,
Fernsehen/Radio 26 £y
Druckpresse {Tages-
zeitung) U 36
Broschiren/Plakate ) §
Qffentl. Veranstalt. 13 5
Private Gespriche § 9
Beratung durch Bxperten § 5
Literatur/Bicher l 2
100 10¢
F= 41 K=51
k=260 k=97

Mehrfachantworten (K} aéglich
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80 % der Veranstaltungsteilnehmer und etwa ebensoviele der interviewten
Passanten haben in der Vergangenheit keine Aufklirungsaktionen zum Thema
AIDS besucht. Jedoch sehen die danach befragten Teilnehmer in iberwiegender
Mehrheit die Dringlichkeit derartiger Priventionsangebote und beurteilen das
hohe Ausmaf der 8ffentlichen Auseinandersetzung mit dem Thema als der

Bedeutung der Problematik angemessen.

Die Mehrzahl der Teilnehmer wurde zu den Veranstaltungen der AIDS-Aufkli-
rungswoche persdnlich eingeladen (vor allem iiber den Arbeitgeber, Verein;
siehe Tab. 8): nur 20 % kommen aufgrund von Presseberichten und 7 % auf-

grund von Bewerbungsmaterialien der Organisatoren (z.B. Plakate, Handzettel).

Tabelle 8: Zugang zu Aufklirungsveranstaltungen (Angaben in %)
Arbeitgeber {1
Verein 25
Presse )
Information durch Bekanmate 1
Naterialien der Qrganisatoren 1
100
N=31
=18

Knapp die Hilfte der Teilnehmer hatte Kenntnis von weiteren Angeboten im
Rahmen der regionalen personalkommunikativen Aktion, war also dber die
lokale Priventionsmafnahme informiert.

Zweli Drittel der befragten Passanten hatte von der lokalen Aufkldrungsalktion
gehdrt, der weitaus griopte Teil dieser Gruppe (86 %)} aber nur global oder
recht diffus {z.B. 'Ich habe geh&rt, dap Aufkldrungstage stattfinden.'). Von
diesen zumindest oberfldchlich in Kenntnis stehenden Personen erfuhren 61 %
iber die PridventionsmaPnahme aus der regionalen Druckpresse und immerhin
22 % von ndheren Bekannten, Arbeitskollegen oder von der Schule. Nur eine
sehr kleine Gruppe der Probanden wurde durch die Medien der Organisatoren
{Plakate, Handzettel) auf die personalkommunikative Aktion aufmerksam (6 %),
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ebensoviele hatten zufillig von der laufenden Kampagne erfahren. Etwa ein
Drittel der Passanten hatte zu dem Zeitpunkt des Interviews liber die zuriick-
liegende lokale Aufkifrungsaktion nichts mitbekommen.

Auf die Wilnsche und persdnlichen Erwartungen an derartige Aufklarungsveran-—
staltungen angesprochen, zeigt sich bel den interviewten Nichtteilnehmern
einerseits ein grofes Bediirfnis nach einer anschaulichen Vermittlung der
medizinischen und epidemiologischen Problematik in kleinen Personengruppen
(39 %), andererseits bekundet ein grofer Teil kein Interesse an AIDS und
entsprechend ausgerichteten Veranstaltungsangeboten (23 %), da man sich
entweder von dem Thema nicht betroffen oder schon ausreichend informiert
fihlt.

Eine Anderung der Lebensgewohnheiten aufgrund der bisherigen Aufkliarung
wird von 21 % der Teilnehmer berichtet. Anderungen in ihren Lebensgewohn-
heiten aufgrund der gerade besuchten Veranstaltung beabsichtigten etwas mehr
als die Hilfte der Befragten vor allem in den Verhaltensbereichen Sexualitit,
Vorsorge bei Blutkontakt und Umgang mit Betroffenen.

Die konkrete Umsetzung der Veranstaltungen findet bei den Teilnehmern
Akzeptanz, sie sind auferdem zufrieden mit dem Veriauf. Die Atmosphére
innerhalb der Angebote wird weitgehend als entspannt und offen bezeichnet,
nur eine Minderheit empfindet sie als verkrampft und angespannt. Von allen
positiven Riickmeldungen bezieht sich der mit Abstand griépte Tell auf die
Durchfihrung und Gestaltung durch die Gesprichspartner (82 %). Die Mehrzahl
der Teilnehmerrickmeldungen bezieht sich dabel auf die:

lockere Art der Gesprichspartner,
offene und entspannte Atmosphére,
Mdglichkeit zur Diskussion,

gute Information,

(Rangreihe, N = 51).

B WO e

Entsprechend berichtet auch die Mehrzahl der Teilnehmer, dap die Erwartun-
gen, die sie an die von ihnen besuchte Veranstaltung hatte, erfilllt wurden.

Als wichtigste Themen, die in der gerade besuchten Veranstaltung behandelt
wurden, nennen die Tellnehmer Infektionswege und Schutzmdglichkeiten (46 %),
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medizinische Informationen iiber die Krankheit (21 %) und psychosoziale bzw.
persdnliche Auswirkungen und Hilfen (17 %).

Die wichtigsten Kritikpunkte betreffen vorwiegend organisatorische Aspekte.
Dabei werden die nachfolgenden Aspekte von den Teilnehmern besonders hidufig

genannt:

1. Zeit zu kurz,

2. zu wenig Teilnehmer,
3. Kritik an Medien,

4. mangelhafte Bewerbung,

(Rangreihe, N = 44),

Die Teilnehmervorschlige zur Verbesserung des Konzepts setzen an deren
positiven Feedback bzw. den Kritikpunkten an. Ein Gropteil der Befragten sieht
keinen Anlap, eine Verdinderung der gerade besuchten Veranstaitung vorzutra-
gen {40 %). Andere Aussagen beziehen sich auf die Organisation (16 %) und die
Durchfihrung (40 %) von Veranstaltungen, letztere wiederum insbesondere auf

den Einsatz von Medien.

5.2 Die Sicht der Kooperanten

Lokale Kooperationsparther sollen aufgrund lhrer beruflichen und institutio-
nellen Funktion vor Ort einen Zugang zu den unterschiedlichen Zieigruppen der
Kampagne ermdglichen. Langfristig wird angestrebt, die Kooperationspartner
anzuregen, eine Multiplikatorenstellung einzunehmen.

Zur Befragung der Kooperanten in f{inf verschiedenen Regionen wurden auf
postalischem Wege Fragebogen verschickt., Gefragt wurde nach (siehe Anhang
3):

- Bewertung der Angebote,

- Bewertung von Durchfilhrung und Organisation,
- Reaktion der Teillnehmer,

- weiterer Bedarf solcher Veranstaltungen,

- Verbesserungsvorschligen.

Ausgesendet wurden insgesamt N = 107 Fragebogen, der Riicklauf betrug
N = 51. Bei der Interpretation der Kooperantendaten sollte beachtet werden,
dap bel einem Riicklauf von etwa 50 % eine Selektion nach Zufriedenheit und
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positivem Feedback mdglich ist. Zu vermerken ist in diesem Zusammenhang, dap
erwartungsgemip ein héherer Riicklauf bei Kooperanten zu verzeichnen war,
die stirker in die Organisation der Aufklirungstage eingebunden sind (Gesund-
heitsamt, AIDS-Hilfe u.a.).

In die Auswertung wurden auferdem N = 6 Telefeninterviews und N = 4 Vor-
Ort-Interviews mit Kooperanten aus zwei weiteren Regionen einbezogen. Die
dort angesprochenen Inhalte sind den Themenschwerpunkten des bereits oben
angefiihrten Fragebogens angeglichen.

Die Kooperantenstichprobe rekrutiert sich vor allem aus Personen, die in den
Bereichen Schule und Jugendhiuser, Gesundheitsamt, Jugendamt und AIDS-Hilfe
t4tig sind (siehe Tab. 9). Riickmeldungen kamen aber auch von verschiedenen
Beratungsstellen und caritativen Einrichturgen (N = 6), Justizvollzugsanstalten
(N = 2), Polizei (N = 3) und Krankenhiusern {N = 4).

Tabelle 9: Zusammensetzung der Kooperantenstichprobe
Kooperantan |
Schule, Jugendhiuser i

Gesundheitsamt, Jugendast,

ATBs-Bilfe i1
Beratungsstellen, caritative

Binrichtunges $
Justizivollzugsanstalt, Polizei 5
frankenkiuser {

Als Anlap fiir ihre Teilnahme an den AIDS—-Aufklirungsveranstaltungen sehen
die Kooperanten dile Notwendigkeit, Informationen zu verbreiten, das Thema
immer wieder neu zu aktualisieren und vor allem Jugendliche als Hauptbe-
troffenengruppe anzusprechen. Filr einige Kooperanten bieten die Aufklirungs—-
tage auch Gelegenheit, ihre Institution in der Offentlichkeit bekanntzumachen
und Hemamschwellen abzubauen. Tabelle 10 faft einige Trends der Fragebogen~—
auswertung zusammen.
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Tabelle 10: Bewertung der Veranstaltungen durch Kooperanten

Zustiamung durch
Rooperantes in %

Zufriedenheit wit der
Teilpehmerzakl? 1]

Rurden Fragen der Teil-
tebser beantwortet? 8

Aufklirungsveranstaltung
als Anstop zur weiteren
kuseinandersetzung? 1

Weitere Veranstaltungen
zum Thems AIDS notwandig? 1

Zufriedenheit mit der ZJu-
sammegarbeit mit Organisa-
toren und Gesprachspartnera 1]

N = 51

Zwei Drittel der befragten Kooperanten dufern sich positiv iiber die Anzahl
der Teilnehmer an den durchgefilhrten Veranstaltungen. Insgesamt ist der
gripte Teil der Kooperanten mit den Veranstaltungen zufrieden. 84 % der
Befragten sind der Ansicht, daf die Fragen der Teilnehmer voll und ganz
beantwortet werden konnten.

Die Reaktionen der Teilnehmer werden weitgehend positiv beschrieben. Inter—
esse, Aufmerksamkeit, Offenheit und rege Diskussionen kennzeichnen nach
Ansicht der erreichten Kooperanten die Veranstaltungen. Immer wieder wird
von jenen betont, daf anfingliche Unsicherheit und Zurickhaltung der Teil-
nehmer durch das Verhalten der Gespriichspartner abgebaut werden konnte.
Teilweise kommen aber auch Arger, Angste, Irritationen {lber den Inhalt der
Veranstaltungen und das Vorgehen der Gesprichspartner zum Ausdruck.

43 Kooperanten (84 %) meinen, dap die Veranstaltung fiir die Teilnehmer
AnstoB zur weiteren Auseinandersetzung mit dem Thema AIDS war. Vor allem
das Interesse der Teilnehmer an Folgeveranstaltungen (Gesprichskreise
initiieren) und persénliche Riickmeidungen bestitigten den Kooperationspart-
nern dlesen Eindruck. Zwei Beratungsstellen betonen explizit eine Zunahme der
Beratungsnachfrage nach den Aufkldrungstagen.

In Gesprichen wird von Teilnehmern der Wunsch nach weiteren Informationen
und Veranstaltungen gedufert. 71 % der Kooperanten betonen deshalb die
Notwendigkeit weiterer Veranstaltungen zum Thema. Ein knappes Drittel der
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Kooperanten glaubt, dap die Bevdlkerung bzw. die Zielgruppe geniigend infor-
miert ist und warnen vor Obersidttigungseffekten.

Die Kooperation mit Organisatoren und Gesprachspartnern wird liberwiegend
positiv beschrieben (64 %). Positiv vermerkt werden in 43 % der Aussagen der
Kooperanten die persénlichen Kontakte zu den Gesprichspartnern, ihre Offen-
heit und Flexibilitit im Umgang mit verschiedenen Personengruppen. Die
Professionalitit der Gesprachspartner schlage sich einerseits in der Planung und
Organisation der Aktionstage nieder, zeige sich andererseits aber auch im
Einfiihlungsvermdgen gegeniiber den unterschiedlichen Teilnehmergruppen.
Einige Kooperanten meinen nitzliche Anstéfe fir die eigene Arbeit bekommen
zu haben.

Etwa ein Drittel der Befragten hat zumindest partielle Kritik an der Zusam-
menarbeit mit den Organisatoren und Gesprichspartnern. Die Hauptgriinde fiir
die Unzufriedenheit liegen in unzureichenden Absprachen und mangeinder
Kommunikation. Organisationsmingel beziehen sich vor allem auf die Werbung,
die als unzureichend bezeichnet wird. Durch die gleichzeitige Organisation
verschiedener Aktionstage in zwei Stddten, waren die Gesprichspartner zum
Teil nicht in der Lage, Aktionsbiiros stindig besetzt zu halten bzw. gut
eingearbeitete Gesprichspartner fiir Vorbereitung und Durchfiihrung der Veran-
staltung einzusetzen. Kritik wird auch an der Durchfilhrung und Methodik
laut. Das methodische und didaktische Konzept wurde fiir manche Kooperanten
Zu spit bzw. zu wenlg erklért, Dadurch kam es zu MiBverstindnissen, zlelgrup-
penspezifische Themen wurden zu wenig beachtet, eingesetzte Medien fanden
nicht genug Anklang. Vor allem die Ausstellung wurde von den Kooperanten als
zu steril und zu einseitig empfunden. Kooperanten bedauerten auch die
mangelnde Zeit, gerade bei geschlossenen Veranstaltungen.

Die Verbesserungsvorschlige der Kooperanten nehmen meist direkt Bezug auf
die Kritik an den Aufklirungstagen. Im Vordergrund stehen die Forderung nach
einer publikumswirksameren Ausstellung, intensiveren Bewerbung und anregen-
deren Plakaten, fritheren Ankiindigungen, lingeren Planungen im Vorfeld,
besseren Abstimmungen zwischen Organisatoren und Kooperanten. Weiterhin
wird der Wunsch nach besserer Abstimmung der Veranstaltung auf die Bediirf-
nisse der Tellnehmer gedupert. Einige Kooperanten beméngeln die grope Anzahl
offener Veranstaltungen und piidieren flir die stirkere Gewichtung von ge-
schlossenen Veranstaltungen, da durch Grofveranstaltungen nur Informationen
vermittelt, aber keine persdnliche Betroffenheit ausgeldst wiirde. Die mangelnde
Streuung der angesprochenen Zielgruppe sollte nach Meinung einiger Kooperan-
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ten durch weitere Aufklidrungsaktionen verbessert werden. Um einer Ubersit-
tigung vorzubeugen, wurde der Vorschlag gemacht, Aufkldrungsveranstaltungen

in andere Gropveranstaltungen einzubauen.

§.3 Die Sicht der Gesprichspartiner

Die Hauptaufgabe der Gesprichspartner besteht in der Durchfiihrung von
Aufklirungsveranstaltungen vor Ort; sie nehmen daher eine zentrale Funktion
in der Umsetzung der Kampagne ein. Daneben treten sie im Vorfeld von
lekalen Aktionen mit den drtlichen Kooperanten in Kontakt und stehen diesen
auch wihrend der laufenden Aktion beratend zur Verfigung.

Die hier berichteten Eindriticke beruhen auf N = § halbstrukturierten Interviews
und weiteren informellen Vor—-Ort—Gespridchen mit Gesprdchspartnern aller drei
Agenturen. Trotz der geringen Interviewzahl mup davon ausgegangen werden,
dap die Aussagen dieser Gesprichspartner den Diskussionsstand unter den
Gesprichspartnern relativ gut wiedergeben. Die Interviews wurden anhand eines
zuvor erstellten Leltfadens durchgefiihrt (ein Exemplar findet sich in An-
hang 3). Dieser bezieht sich auf die Inhaltsaspekte 'Einschitzung des Gesamt—
konzepts und Verdnderungsvorschlige, Vorgehen und Probleme bei Planung,
Durchfihrung und Kooperantenmotivation'.

Die in den Gesprichen zum Ausdruck kommenden Trends iassen sich wie folgt

Zusammenfassen:

- Die Gespridchspartner beurteilen das Konzept der Aufkladrungskampagne
insgesamt positiv. Als Personen, die von aufen in die Regionen kommen,
fihlen sie sich nicht an lokal vorherrschende Hierarchien gebunden und
kénnen sich daher vergleichsweise frei in den vorhandenen Strukturen
bewegen. Probleme ergeben sich durch die Verschiedenartigkeit der zu
versorgenden Regionen; fir Ortsfremde ist eine erhebliche Vorlaufzeit
notwendig, um die interessierten und zentralen Ansprechpartner zu finden.
Sle wilnschen sich daher, den Einsatz von Gesprichspartnerteams auf
kleinere Regionen zu begrenzen und die Planungsphase zu verlingern.

- Die Gespridchspartner sind unzufrieden mit Teilnehmeranzahl und Ablauf
von Grofiveranstaltungen; nach ihrer Vorstellung sollte dezentralen,
geschlossenen Zielgruppenveranstaltungen gripferes Gewicht eingeriumt
werden, In kieineren spezielleren Teilnehmergruppen besteht gréperer
Bedarf an Aufklirung und Beratung, die Gesprichspartner erhalten hier am
ehesten Feedback. Ihrem Verstdndnis und ihrer wahrgenommenen Kom-
petenz nach wiirden sie iberwiegend Beratungstitigkeit bel entsprechender
Bedarfsanmeldung anbieten woilen. In diesem Zusammenhang wiinschen sie
sich auch eine kontinuierliche Supervision und Eigenfortbildung; die
derzeitigen Angebote sind ihrer Ansicht nach unzureichend.
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- Obwoh! sie die Zusammenarbeit mit den &rtlichen Gesundheitsimtern
iibereinstimmend als gut bezeichnen, beklagen die Gesprichspartner den
héchst unterschiedlichen Ausbildungsstand, Einarbeitungszeit und Bela—
stungsgrad sowie zeitliche Freirdume fiir die Kampagne der jeweils am Ort
titigen AIDS-Fachkrifte.

- Die Gespridchspartner fordern eine stirkere Einbeziehung in die Planung
der ARGE und der BZgA. Sie bedauern die fehlenden Kommunikationsmdg-
lichkeiten zur BZgA sowie die unlingst abgebrochenen Kontakte zwischen
den beteiligten Agenturen auf Gesprichspartnerebene. Zur Abhilfe schla-
gen sie regelmiPig stattfindende Treffen aller an der Aufklirungsmap-—-
nahme beteiligten Gruppen wie z.B. BZgA, ARGE, Evaluationsteam etc.
vor.

- Schlieflich kritisieren sie das Fehlen eines Konzepts fir die Ausbildung
und den Elnsatz von Gesprichspartnern 2. (und 3.) Stufe, zumal ihren
Berichten nach das Interesse auf Teilnehmer— und Kooperantenseite grop
ist.

5.4 Beobachtung von Veranstaltungen durch die Evaluatoren

Im Rahmen der Studie wurden von den Evaluatoren N = 38 Veranstaltungen in
vier Regionen anhand eines Protokollbogens teiinehmend beobachtet. Sechs
weitere Angebote, die fiir eine Beobachtung ausgewihlt worden waren, fanden
mangels Teilnahme, wegen schlechten Wetters oder organisatorischer Pannen
nicht statt. Die beobachteten Veranstaltungen verteilen sich nach ithrem Typus
auf 16 geschlossene Veranstaltungen, 17 offene Veranstaltungen und §
dffentliche Grofveranstaltungen.

Der vorgegebene Protokollbogen umfapt mehrere Inhaltsaspekte (siehe An-
hang 3):

- Thematische Inhalte der Veranstaltung

- Methodisches Konzept der Gesprichspartner
- Atmosphére in der Veranstaitung

- Zufriedenheit und Reaktion der Teilnehmer

Kurzbeschreibungen typischer Veranstaltungsabliufe wurden bereits in Abschnitt
1 gegeben.

Die angesprochenen Inhalte bezogen sich vor allem auf Cbertragungswege,
Ansteckungsmdglichkeiten und den Umgang mit Betroffenen. Die Kernbotschaf-
ten Information, Schutz und Solidarit&t, wie sie in den konzeptionellen UYber-
legungen der Arbeitsgemeinschaft AIDS—-Kommunikation definiert werden,
wurden in den Veranstaltungen thematisiert. Nach dem Urtell der Protokollan-
ten (und Riickmeldungen von Kooperanten) fand die Auseinandersetzung mit
diesen Inhalten allerdings eher auf einer kognitiven Ebene (rationale Aufkli-
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rung und Informationsweitergabe) und auf einer instrumentellen Ebene (etwa

bei der Vorfiihrung des sachgerechten Kondomgebrauchs) statt. Eine emotional

ausgerichtete Ansprache, die eine Auseinandersetzung mit der eigenen Person,

den eigenen Angsten und anderen intimen Themen bedingt bzw. zur Folge hat,

konnte am ehesten in Veranstaltungen mit begrenzter Teilnehmerzahl (geschlos~

sener Veranstaltungstyp) registriert werden. Dabei wurden von den Gesprichs—
partnern auch andere methodische Zuginge (darstellende Techniken wie z.B.

Rollenspiel, Kleingruppenarbeit) gewdhlt. Nach einer kurzen Erdffnungsphase

zur Einfiihrung in den Themenkrels war bei diesen Veranstaltungen eine grope

Eigenaktivitit der Teilnehmer beobachtbar. Jene nahmen das persdnliche

Beratungsangebot gut an und formulierten Themenwiinsche und Fragen, die

sich auf die jeweils individuelle Privat— bzw. Berufssituation bezogen. Das
eigene Verhalten in bezug auf das Problem und den jewells Betroffenen wurde
anhand von belspielhaften Alltagssituationen in der Gruppe reflektiert, konkrete
Moglichkeiten zur Verdnderung von bestehenden Lebensgewohnhelten erarbeitet.
Neben dem methodischen Einsatz von Rollenspiel (4 der 38 beobachteten

Veranstaltungen) und Kleingruppenarbeit (6 der 38 beobachteten Veranstaltun-
gen) bedienten sich die Gesprichspartner allerdings {iberwiegend solcher
Hilfsmittel, die zundchst der (personenspezifischen) Aufklarung iiber das Thema
dienten; vom Veranstaltungstypus her handelte es sich dabei in der Mehrzahl
um dffentliche Veranstaltungen und Grofveranstaltungen. Oft vertreten waren

hier Techniken wie Kurzreferate, unterstiitzt durch visuelle Anschauung (Over-

headprojektor), (anonymes) Aufgreifen von Teilnehmerfragen und anschlieBende
Beantwortung in Form einer Pinnwandmoderation, ergdnzt durch die Auslage

oder das Bearbeiten von Informations- und Demonstrationsmaterialien, weiter—-
hin Videospots und Theaterauffiihrungen. Im Vordergrund standen medizinische,

psychosoziale oder epidemiologische Themen. Diskussionen mit Gespriachspart-
nern blieben héufig auf einen begrenzten Teilnehmerkreis beschrinkt, der sich
in der Regel aus schon Informierten zusammensetzte.

Die Atmosphidre der Veranstaltungen war nach Einschdtzung der Beobachter
insgesamt offen und entspannt, die Teilnehmer mehrheitlich mit dem Verlauf
zufrieden. Bei etwa der Hilfte der beobachteten Angebote sind die Protokollan-
ten der Ansicht, dap eine weitere Auseinandersetzung der Teilnehmer mit dieser
Thematik aufgrund der gerade besuchten Veranstaltung zu erwarten ist. Dieser
Eindruck wird auch durch das Kooperantenfeedback bestitigt {(siehe dort). Als
Griinde fiir die Teilnahme sehen sie vor allem Neugierde, der berufliche bzw.
vereinsinterne Rahmen entsprechender Angebote, allgemeines Informationsbe~
diirfnis und konkrete Fragen.
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Wie schon in Abschnitt 4.3 angedeutet wurde, finden sich bei den drei Agen-
turen unterschiedliche Schwerpunktsetzungen beim Einsatz von Kooperanten.
An Aufklarungsangeboten, die zwar in die lokale Aktion eingebettet sind, aber
vorwiegend von Kooperanten durchgefiihrt werden, nehmen unserem Eindruck
nach vorwiegend Personen teil, die auf ehrenamtlicher Basis schon in der
AIDS-Prdvention tétig sind, sich zumindest aber in der Vergangenheit schon
intensiv mit dem Thema beschidftigt haben. Diese Teilnehmer zeigen dabei ein
sehr starkes Bestreben, ihre bisherige Auseinandersetzung mit dem Problem zu
vertiefen. Veranstaltungen, deren Durchfilhrung vorwiegend in den Hinden der
Gesprichspartner liegt, erreichen eine hinsichtlich des Informationsniveaus
vergleichsweise heterogene Personengruppe. Mehrere Teilnehmer haben dabei
die Neutralitit der Gespriachspartner als externe Personen positiv hervorgeho-
ben.

In unseren Beobachtungen konnten wir keine Unterschiede bei der Durchfith—
rung von Veranstaltungsserien in stddtischen und ldndlichen Regionen fest-
stellen.

5.5 Auswertung der Presseberichte

Prinzipiell kann die Analyse der Presseberichte ein wichtiges Instrument zur
Beurteilung der Aufklirungskampagne darstellen. Die Reaktionen der drtlichen
Presse sind fir die Bekanntmachung der AIDS-Aktionstage von entscheidener
Bedeutung, wie auch Vertreter der Kooperanten immer wieder betonen. Aufer-
dem stellt sie ein wichtiges Kontrollorgan fiir die Durchfilhrung der Kampagne
durch Agenturen dar.

Die Presseanalyse hat zwel unterschiedliche Vorgehensweisen zur Grundlage:

- Die Evaluatoren selbst fiihrten auf der Basis aller Ausgaben der Badischen
Zeltung zwischen dem 01. August und dem 31. Oktober 1988 eine Pres-—
seanalyse in Freiburg durch. In der Totalerhebung wurden insgesamt 28
Presseausschnitte beriicksichtigt, die in irgendeiner Form {iber die Frei-
burger AIDS-Aufkldrungstage berichteten.

- Die Agenturen sind angehalten, ihren Abschlufberichten eine Presseschau
beizulegen. Es kann allerdings nicht beurteilt werden, nach weichen
Kriterien die Zeitungsberichte zusammengestellt wurden, ob eine selektive
Auswahl getroffen wurde oder ebenfalls von einer Totalerhebung
ausgegangen werden kann. Diese Presseschau mit 383 Artikeln aus ins-
gesamt 17 Abschlupberichten (ohne AbschluBbericht Freiburg) bildet die
Grundlage der zweiten Presseanalyse.
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Die Ergebnisse werden getrennt referiert, da die unterschiedliche Datenbasis
einen direkten Vergieich nicht zuldft, und die Ergebnisse aus o.g. Grund nur

sehr vorsichtig zu verwerten sind.

Presseanalyse in Freiburg
Von den 28 Presseausschnitten sind nur 11 inhaltlich mit den Aufkldrungstagen

befaPt. Ober die Hdlfte (15) der Presseausschnitte sind reine Veranstaltungshin-—
weise, zwel weltere Ausschnitte betreffen das Erdffnungskonzert. Von den 11
inhaltlich stidrker mit den Aufklirungstagen befaften Artikeln werden in drei
Artikeln die Veranstaltungen ausfiihrlicher angekiindigt. Drei Ausschnitte
enthalten ausfiihrliche Berichte {iber einzelne Veranstaltungen, drei weitere
setzen sich kritisch bzw. wiirdigend mit den Aufklirungstagen auseinander.
In den Veranstaltungshinweisen der Presse werden 80 % der im Aktionspro-
gramm verzeichneten Veranstaltungen angekiindigt. Erwartungsgem&p finden
sich keine Hinweise zu geschlossenen Veranstaltungen. Demgegeniiber werden
nur iiber 13 % (von 68 angekiindigten) Veranstaltungen Berichte verdffentlicht,
nur bel 6 % erscheint eine ausfﬁl;lrliche Darstellung der Veranstaltung. Im
Analysezeitraum erscheinen drei kritische Hintergrundartikel ('AIDS—Hilfe iibt
Kritik an Aufkiirungsaktion', 'AIDS—-Aufklirung fehlgeleitet?’, 'Ist die Bahn fret
fiir eine bessere AIDS—-Bekadmpfung?'). Im erstgenannten Beitrag iiben neben der
AIDS-Hilfe Freiburg auch der Sozialbirgermeister und der Arbeitskreis Sucht
Kritik, vor allem an der Finanzierung der Kampagne, zumal z.Zt. am Ort
Schwierigkeiten mit der Finanzierung einer zweiten Stelle fiir die AIDS-Bera-
tung bestehen. Ein weiterer Kritikpunkt ist in diesem Artikel der kurze Zeit-
raum, in dem hier Aufklirung angeboten wird, deren nachfolgende Bedarfs-
deckung dann durch die drtlichen Gruppen geleistet werden muf3. Im zweiten
Beitrag wird ebenfalls dahingehend Kritik an der Manahme geiibt, dap kleinere
drtliche Beratungsstellen und Versorgungseinrichtungen zu kurz kommen. Der
dritte kritische Beltrag gibt das Ergebnis einer Pressekonferenz zu den AIDS-
Aufklarungstagen in Prelburg wieder, an der Vertreter der Arbeitsgemeinschaft
AIDS-Aufklirung, des Gesundheltsamtes, der AIDS-Hilfe und der Stadt Freiburg
teilgenommen haben. Im Rahmen der Berichterstattung werden die Freiburger
AIDS~-Hilfe, das Gesundheitsamt, die BZgA und die Universit&tskliniken als
Veranstalter bzw. Mitveranstaliter hdufig erwihnt, als Kritiker der Veranstal-
tungen treten die Freiburger AIDS-Hilfe, der Sozialbilirgermeister der Stadt
Freiburg, Pro Familia und der Arbeitskreis Sucht auf.
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Presseanalyse der Abschlufberichte

Die Analyse der Presseschau aus 18 Abschlufberichten (ohne Freiburg) zeigt ein
dhnliches Bild. Auch hier sind ca. 45 % der Zeitungsartikel reine Veran-
staltungshinweise und Programme der Aufkidrungstage in der jeweiligen Region.
Etwa die H#ilfte befaBt sich inhaltlich mit den Aktionstagen. Dabei wird in
einem Drittel der Artikel das Konzept der personalkommunikativen AIDS-
Privention niher vorgestellt und fiber Organisatoren, Veranstaltungsplidne und
Ziele der Kampagne berichtet. Der Schwerpunkt inhaltlicher Berichte liegt auf
Besprechungen einzelner Veranstaltungen (60 %); in nur wenigen Artikeln wird
ein Gesamtresummé iiber die Aufklirungstage gezogen. Die Presseresonanz ist
dabei zur Hilfte positiv, viele berichten aber auch nur in neutraler Form (ber
den Abiauf und den Inhalt einer Veranstaltung (37 %). Kritische Berichte sind
sehr selten. Negative Anmerkungen beziehen sich hidufig auf mangelnde Tell-
nehmerresonanz. Der grépte Teil der abgedruckten Presseartikel kann nur als
Nachweis der Aktivititen der Agenturen dienen. Festzustellen bleibt, dap die
Presse im Rahmen der Kampagne beteiligt wurde. Das Ausmap der Pressearbeit
und die Auswirkungen auf die Durchfiihrung der Aufklarungstage vor Ort kann
jedoch nicht eingeschitzt werden, insbesondere auch deshalb, weil die Auswahl
der Artikel im Abschlupbericht Teil der Aktivitdtendarstellung der berichten-
den Agentur ist. Aus evaluativer Sicht ist eine derartige Presseschau durch die
Agenturen nur von sehr begrenztem Aussagewert.
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8. Analyse und Bewertung des Dokumentationgsystems

Die durchfithrenden Agenturen sind verpflichtet, die Aufklirungsaktionen in
den einzelnen Regionen auf der Basis einer Protokollierungsanleitung der BZgA
zu dokumentieren (s. Anhang 2). Zunfichst wird dabel eine Beschreibung der
Einsatzorte nach Gemeindegrife, Grad der Verstidterung, Angebot an Diensten
und angemeldeter zielgruppenspezifischer Bedarf erwartet. Das nachfolgende
Berichtsraster sieht einerseits eine Analyse der Ausgangssituation (Bevdike—
rungsstruktur, Betroffenheit durch AIDS, AIDS—-Prdvention) vor, andererseits
eine Beschreibung fiir die Durchfiihrung der Aktion (aktueller Bedarf, Vor-
bereitung der Veranstaltungen, Konzeption, Ablauf und Bewertung durch
Triager). Darliberhinaus werden fiinf Leitfragen fiir die Berichterstattung
vorgegeben. Informationsbasis fiir dieses Protokoll sind laut Vorgabe Abfrage im
Einsatzort, Erfahrungsbericht i{iber die Kontaktphase, Einsatzberichte der
Gesprichspartner, zusammenfassender Agenturbericht und AbschluBprotokoll
der Kooperationspartner,

Der Bericht der Agentur soll zwei Funktionen erfiillen: Zum einen belegt er die
Durchfithrung des zwischen der BZgA und den Agenturen geschiossenen Auf-
trags (Aktivitdtskontrolle), zum anderen soil er Basisinformationen fiir die

Evaluation liefern.

Der inhaltliche Aufbau der Berichte variiert zwischen und auch innerhalb der
Agenturen 2.T. erheblich. Die Agenturen L&P und B&M folgen in ihrer Gestal-
tung hidufig den Leitpunrkten:
1. Chronologie der Vorbereitung und Durchfiihrung,
2 Ausgangssituation,
3. Zusammenarbeit mit den Kooperationspartnern,
4 Kooperation mit den 3rtlichen Medien,
Anhang.

Bei den verfiigharen Berichten von ABC war fiir uns hingegen keine einheit-
liche Gliederung ersichtlich. Mit variierender Reihenfolge werden dort Themen
wie Ausgangssituation und Vorgeschichte der AIDS—~Aufklirungstage, Beschrei-
bung des Einsatzortes, Presseresonanz und Gesamtbewertung abgehandelt.

Haufig ist der Dokumentation ein Anhang zugefilgt, der neben Veranstaltungs~-
berichten der Gespridchspartner auch Bewerbungsmaterialien und gegebenenfalls
eine Resonanz der Kooperationspartner enthilt. Die Berichte sind insgesamt
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sehr umfangreich, insbesondere der Anhangteil, vor allem durch die Ausfihr—
lichkeit der Erfahrungsberichte der Gesprichspartner und den teilweise mitauf—
genommenen Pressespiegeln. Der Gesamtumfang eines Dokumentationsberichts
betrigt ifn Mittel etwa 100 - 250 Seiten. Dabei werden Veranstaltungszahlen,
Zahl der Kooperationspartner und die Erfahrungsberichte aus Sicht der Ge-
spriachspartner vorgelegt. Das Zustandekommen und die Vollstindigkeit des
gesammelten Materials sind nicht kontrollierbar; es entsteht der Eindruck, dag
im Sinne einer Beweisfiihrung fir intensive Aktivitit jede mit den Veranstal-
tungen in irgendeinem Zusammenhang stehende Information aufgenommen wird.
Der Aufwand fiir diese Dokumentation diirfte erheblich sein {(dies wird auch in
den Gesprichen mit den Mitarbeitern der Agenturen bekiagt). Die Material-
zusammenstellung ermiglicht dem Auftraggeber zwar elne bedingte Kontrolle,
daf die Agenturen den Auftrag vereinbarungsgemif erfiilien, aus Sicht der
Evaluatoren ist das gesammelte Material fiir evaluative Zwecke wenig ergiebig.
Berichte kénnen in Abhingigkeit von der durchfiihrenden Agentur und der
Region grob hinsichtlich der Zahl der Aufklidrungstage und der Veranstaltungs—
zahlen verglichen werden. Die Berichte der Agenturen sind hinsichtlich Be-
richtsaufbau und Inhalt so verschieden, dap weitere Vergleiche kaum moglich
sind; innerhalb der Agenturen dagegen gleichen sich die Berichte sehr, was
eine probiembezogene Analyse bezogen auf einzelne Regionen erschwert.

Die Erfahrungsberichte der Gesprichspartner zu den einzelnen Veranstaltungen
folgen einem einheitlichen Schema und sind inhaltlich wenig ergiebig; sie
miissen durch ein formalisiertes Protokoll (standardisierter Kurzbericht) ersetzt
werden. Die Bewerbungsmaterialien und das Resumée der Aktionstage bringen
ebenso wie eine Bilddokumentation keinen evaluativen Informationswert. Die in
den Berichten meist beigelegte Medienresonanz erfordert hohen Zeitaufwand
und ergibt vergleichsweise wenig neue Informationen (s. Abschnitt 5.5). Die
Kriterien filr eine evtl., vorgenommene Auswahl der Berichte bleiben offen, das
Ausmap bzw. die Qualitidt der Pressearbeit als wichtiger Bestandteil der Aktion
ist {iber diesen Weg nicht einschitzbar; einige Beltrige tauchen in verschie-
denen Zeitungen auf, einige Beitrige werden von den Gesprichspartnern selbst
geschrieben; inhaltliche Beitrige mit bewertenden Stellunghahmen, die zu
weiterer Aufklirungsarbeit beitragen oder die Aktion kritisch begleiten, finden

sich eher selten.

Fiir einen Einsatz und eine adiquate Analyse der Berichte im Rahmen der
Evaluation muf fiir alle drei Agenturen eine einheitliche Gliederungsstruktur
der Berichte gefunden werden, der Umfang der Berichte reduziert und die
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Auswertbarkeit durch Standardisierung erhéht werden. Im einzelnen mup in

Zusammenarbeit mit der BZgA und den Agenturen das Berichtsraster auf der

Basis folgender Prdmissen diskutiert werden:

Prazise Beschreibung der Ausgangssituation (soziostrukturelle Beschreibung
der lokalen Gegebenheiten, der priventiven Angebote und der bisherigen
AIDS—-Aufki&rung in der Region, siehe auch Projekt Riemann/BMFT3],

prizise Beschreibung der Gewinnung von Kooperationspartnern bzw. dem
Vorgehen vor Ort incl. dabei auftretender Probleme,

maximal zweiseltiges Protokoll des Abschiuptreffens mit Kooperationspart-
nern, gegliedert und differenziert nach positiver und negativer Riick-
meldung,

Auflistung aller geplanten und aller stattgefundenen Veranstaitungen mit
Teilnehmerzahlen, mit Nennung der potentiellen und tatsdchlich gewon-
nenen Kooperationspartner (Adressen),

nicht befriedigter Bedarf an weiteren Veranstaltungen,

Kurzbeschreibung der Veranstaltungstypen, Durchf{ihrung durch Gesprichs-
partner, durch Kooperationspartner oder andere Personen,

Vorgehen und Probleme bei der Ansprache von Zlelgruppen,

standardisierter Kurzbericht zu den einzelnen Veranstaltungen durch die
Gesprichspartner {(s. Formbiatt BZgA),

Vorlage der Berichte innerhalb von zwei Monaten nach Abschiuff der
Aktion.

In Gesprichen mit dem Auftraggeber wird zur Zeit ein Dokumentationsraster

erstellt, was den Erfordernisse der BZgA, der Agenturen und der Evaluatoren

entspricht. Das Raster soll mit Beginn der evaluativen Hauptstudie eingesetzt

werden.

2

Riemann, K: Erfahrungen in der allgemeinen Privention zur Optimierung

der gemeindebezogenen Versorgungsstrukturen der AIDS—-Pridvention.
Forschungsantrag 1989.
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7. Zusammenfassende Bewertung

Der Auftrag zur vorliegenden Studie beinhaltet die Erarbeitung eines Evalua-—
tionskonzeptes fiir die personale AIDS-Kommunikation, die evaluative Beratung
der Bundeszentrale fiir gesundheitliche Aufklirung und die deskriptive Evalua-
tion der bisherigen personalen AIDS-Kommunikation. Das Evaluationskonzept
wurde in Form eines Projektantrags im Juni 1989 vorgelegt. Dieses Evalua-
tionsprojekt wurde in der beantragten Form vomn Bundesministerium fir Jugend,
Familie, Frauen und Gesundheit gebilligt, die Freiburger Arbeitsgruppe ist ab
November 1989 mit der Evaluation der personalen AIDS-Kommunikation be-—
auftragt. Dank der inhaltlichen und organisaterischen Unterstiitzung der
Bundeszentrale fiir gesundheitliche Aufkldrung ist damit eine kontinuierliche
Evaluation der Aufklirungskampagne gewidhrleistet.

Der vorliegende Bericht beschreibt die Vorstudie zu dieser jetzt zu beginnenden
Hauptstudie. Die Zugangswege flir die Datenerhebung konnten geklirt, die
[nstrumente entwickeit und getestet, das Design auf seine Anwendbarkeit
gepriift sowie Art und Umfang der Fragestellungen prdzisiert werden. In dieser
Zusammenfassung werden die Evaluationsergebnisse nicht noch einmal darge-
stellt, sondern einige Schlupfoligerungen aus dieser ersten Evaiuationsphase

gezogen.

Die Deskription ausgewidhlter Aufkldrungstage sah methodisch drei unterschied-
liche Zuginge vor: Neben einer Analyse und Bewertung der Abschlufdokumen—
tationen der Agenturen (1} wurde durch die Evaluatoren eine teilnehmende
Beobachtung von Aufklirungstagen (2) vorgenommen und alle wesentlichen
Interessengruppen der Kampagne mit Fragebogen oder Interview (3) unter-
sucht.

Die regionalen Aufklirungsaktionen dauern im Schnitt 10 Tage, bei den Veran-—
staltungstypen ilberwiegen geschlossene Veranstaltungen; neben einer Ansprache
der Allgemeinbevdlkerung werden insbesondere Jugendliche als spezielle Ziel-
gruppe gewidhit. Weltere Zielgruppen sind i. d. R. abhéngig vom gewihlten
Zugang bzw. erreichten Kontakt mit Kooperationspartnern. Bedeutende Un-
terschiede zwischen Stadt— und Landregionen lassen sich nicht finden, die
Kampagne sieht hier allerdings weder konzeptionell noch im konkreten Vor-
gehen eine Differenzierung vor. Die Agenturen filhren die Aufkldrungstage am
Ort i. d. R. inhaltlich einheitlich am vorgegebenen Konzept orientiert durch.
Unterschiede im Vorgehen der Agenturen betreffen v. a. Art der Veranstaltung
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und Dominanz bzw. Regie durch die Agenturen. Inhaltliche Griinde fiir dieses
vorgehen in Abhingigkeit von der Einsatzregion bzw. den erreichten Koopera-
tionspartnern lassen sich aus unserer Sicht nicht finden. Hier wire eine
Intensivierung des Erfahrungsaustausches hinsichtlich Vorgehen und Gewinnen

von Kooperationspartnern zwischen den Agenturen wiinschenswert.

Der Abschiufbericht der Agenturen, die Aussagen von Kooperationspartnern und
die Beobachtungen der Evaluatoren deuten darauf hin, dap insbesondere die
Vorbereitung der Aufkldrungstage noch optimiert werden kdnnte, Die Dokumen-—
tation im AbschluBbericht ist insgesamt flir eine Evaluation ungeeignet, dies
betrifft insbesondere die Regionalanalyse und die Gewinnung der Kooperations—
partner. Sie bedeutet einen erheblichen Aufwand fiir die Agenturen im Sinne
eines Leistungsnachweises. Flir die kiinftige Evaluation ist in Zusammenarbeit
mit der Bundeszentrale fiir gesundheitliche Aufkldrung eine Neukonzeption des
Abschlufberichts geplant, die in der Hauptstudie Verwendung finden soll.

Die Resonanz bei Teilnehmern und Kooperationspartnern ist iiberwiegend
positiv. Vorbehalte gegen und Kritik an der Aktion auf seiten der Koopera-—
tionspartner sind unabhidngig von der Qualitdt und vom Ablauf der einzelnen
Veranstaltungen; sie betreffen einerseits gesundheitspolitische Fragen (Triger
der AIDS-Prévention, Priventionskonzept), andererseits organisatorische Midn-
gel bei der Planung und Durchfiihrung der Gesamtaktion (zeitliche Planung,
Vorlauf, Ankiindigung der Veranstaltungen). Eine ldngere Vorlaufzeit zur
Vermeidung soicher Probleme wird oft vorgeschlagen, insbesondere die Analyse
dieser Vorbereitungszeit und die Auswahl bzw. die Gewinnung der Koopera-—
tionspartner sowie deren Stellung in der regionalen Priventionsstruktur sind
zentrale Themen der kiinftigen Evaluation. Kritik finden darilber hinaus hdufig
die Grofveranstaltungen, deren Funktion jedoch in einer Werbung fiir die
Aufklirungskampagne gesehen wird. Die Gesprichspartner sehen sich stirkerin
der Rolle des Beraters in kleinen, intensiven Gruppen und die Teilnehmer geben
ebenfalls den geschlossenen Veranstaltungen ein positives Feedback. Haupt-
problem wird in der kurzen Zeitdauer und einer angenommenen nur kurzfri-
stigen Wirkung der Veranstaltungen gesehen, was die Frage des Aufklirungs-
und Beratungsbedarfs nach Ende der Aktion aufwirft. Es besteht der Bindruck,
dap die Kooperationspartner ratios zurfickgelassen werden. Hler sind Konzepte
zu entwickeln und in die Kampagne zu integrieren, wie lokal angeregte Ini-
tiativen und kooperierende Institutionen kiinftig (AIDS-)pridventiv versorgt
werden.



ANHANG 1

Beispiele fiir Veranstaltungstypen




Beschreibung einzelner Veranstaltungstypen

Nachfolgend werden einige Veranstaltungen auf der Basis der von den Evalua-
toren angefertigten Veranstaltungsprotokolle beschrieben. Diese Belspiele die-
nen der Illustration des Ablaufs und der Inhalte der Veranstaltungen, aus-—
gewdhlt wurden Beispiele fiir alle drei Veranstaltungstypen. Die Berichte sind

als subjektive Schilderungen der Evaluatoren anzusehen.

Offentliche Veranstaltungen

Beispiel 1: Jahrmarkt der Madglichkeiten - Freiburger Rathausplatz
(13.09.88, 11 - 17 Uhr)

Zum sog. Jahrmarkt der Moglichkeiten auf dem Freiburger Rathauspiatz hatten
sich in empfindlich kiihler Witterung neben den Gesprichspartnern mit einem
Info-Zelt verschiedene Beratungsstellen und psychosoziale Einrichtungen mit
Info—-Stinden eingefunden: Freiburger AIDS—Hilfe e.V., Gesundheitsamt Freiburg,
Pro Familia Freiburg e.V., Psychosoziale Beratungs— und Behandlungsstelle fiir
Alkohol- und Drogenprobleme des Badischen Landesverbandes gegen die Sucht-
gefahren e.V., Stadtbibliothek. Die einzelnen Einrichtungen hielten ihr In-
fomaterial bereit und standen persdnlich zur Beantwortung von Fragen und filr
Gespriche zur Verfilgung. Klassische Muslk und die Trommler der Stddtischen
Bithnen Freiburg sorgten fiir musikalische Auflockerung. "Mal Dein Bild von
AIDS", Risikoeinschatzung mit roten Punkten an vorbereiteter Tafel, Infomate—~
rial der BZgA, Videos und anderer Medieneinsatz soliten das Interesse der
Passanten an der Aktion wecken. Die Gesprichspartner standen zur Diskussion
und zur Beantwortung von Fragen zur Verfigung. Nach dem Eindruck der
Beobachter wurde diese Veranstaltung von der Bevdlkerung nur sehr zurilckhal-
tend angenommen; fiir die 4l1teren Bilrger mag der Aufforderungscharakter nicht
ganz adiguat gewesen sein; noch am ehesten wurden die Videovorfilhrungen
aufmerksam verfolgt; intensive Gespriche zwischen Biirgern und Gespriachspart-
nern bzw. Mitarbeitern der Beratungsstellen kamen nur selten zustande.

Beisgpiel 2: Szenische Lesung "Gibt es Tiger im Konge"” - Emmendinger
Volkshochschule (17.10.88, 20 - 22 Uhr)

Trotz einer geringen Besucherzahl flihrte dle Theatergruppe das Stiick auf. Es
handelte sich dabel um Szenen mit zwel Schriftstellern, die Gedankenspiele
zum Thema Vertrauen, Ansteckungsgefahr, HIV-Test und Ahnliches durchsplelten

und sich mit der Frage beschiftigten, wie sie ihren Famlilien die HIV~-Infektion
mitteilen wilrden. Die im Anschlup an das Stiick vorgesehene Diskussion fand
nicht statt; es waren nur vier Zuschauer geblieben. Diese hidtten dann drei
Schauspielern, fiinf Gesprichspartnern und einem externen Beobachter gegen-—
libergesessen. Die Kommunikationspartner kiimmerten sich um die einzelnen
Besucher und fiihrten kurze Gespridche. Woran es lag, dap an diesem Abend so
wenige Zuschauer gekommen waren, konnte nicht geklirt werden.



Offene Veranstaltungen
Beispijel 1: Schiiler—Aktionstag In Freiburg (30.09.88, 15 ~ 19 Uhr)

Im Stadtgarten von Freiburg wurde an einem Freitagnachmittag ein Zeit
aufgebaut, in dem die Gespridchspartner mit verschiedenen Medien AIDS-Aufkli-
rung anboten. Eine halbe Stunde nach Beginn der Aktion waren nur wenige
Jugendliche anwesend. Die Mehrzahl der Anwesenden waren Gesprichspartner,
Mitarbelter der Freiburger AIDS-Hilfe und des Gesundheitsamtes sowie der
Presse. Dle Atmosphire im Zelt entwickelte sich trotz der wenigen Teilnehmer
gut. Den Jugendlichen wurden verschiedene Mdglichkeiten geboten, sich thema-
tisch mit AIDS auseinanderzusetzen: Collagen der Traumfrau oder des Traum-
mannes, ein Beziehungshaus bauen, Malaktion und der Film "Noch ieb' ich ja"
mit Peter Sieglar. Dieser Film wurde mehrfach wiederhoit, lief jedoch meist
ohne Zuschauer. Videos fiir Jugendliche wurden im Vorzelt gezeigt. Vor dem
Zelt splelte die Schiiierband eines Freiburger Gymnasiums. Man gewann den
Eindruck, dap die Teilnehmer am Aktionstag sich wvor allem aus Fans dieser
Schillerband zusammensetzten. Einige wenige Elternpaare und Lehrer waren
anwesend. Bei gropziigiger Schidtzung haben max. 100 Teilnehmer diesen
Aktionstag besucht, die verschiedenen Veranstalter mit eingerechnet (Teilneh~
merzahlen laut Liste der Gesprichspartner 300).

Die Idee des Schiller—Aktionstages war wie auch die eingesetzten Medien gut,
der Aufwand fir zwei bis drei Klassen eines Gymnasiums jedoch kaum gerecht-
fertigt. Schiiler aus Haupt—- und Berufsschulen oder berufstitige Jugendliche
waren wegen einer nur unzureichenden Bewerbung nicht anwesend.

Beispiel 2: Jugendhaus Emmendingen (18.10.88, 20 - 23 Uhr)

Der Beginn der Veranstaltung verzigerte sich, da zum angesetzten Beginn nur
wenig Teilnehmer anwesend waren. Ein Jugendhausleiter begriiBte die anwesen-
den Jugendlichen, die Kommunikationspartner, Vertreterinnen der Stadt sowie
die &rtliche Presse. In der kurzen Vorstellungsrunde duperten besonders die
Stadtridtinnen den Wunsch, zu hdren, was die Jugendlichen zum Thema AIDS zu
sagen haben. Als Einstieg wurde ein Film ("Was kostet die Welt?") gezeigt,
der primdr mit dem Thema Jugend und Sexualltdt zu tun haben sollte. Der Film
stammte aus den 70er Jahren und wirkte veraltet. Wohi aus Enttiuschung dber
den Pilm verliefen etwa 20 % der Jugendlichen die Veranstaltung, Nach dem
Film wurde in der Cafeteria in kleinen Gruppen iiber das Thema AIDS
diskutiert. Die zu Beginn anwesenden Stadtritinnen verliefen nach und nach
die Veranstaltung. Der zuvor gezeigte Film diente auf Seiten der Jugendlichen
eher auf Aufhinger fiir Kritik und Unmut denn fir eine Diskussionsanregung.
Nach Gesprichen iiber Infektionsrisiken und der Demonstration der Kondom-
benutzung (ca. eine Stunde) wurde das Video "Noch leb' ich ja" gezeigt.
Allerdings lief das Video neben einer lautstarken Grundsatzdiskussion in der
riumlich benachbarten Cafeteria. Kaum einer der Jugendlichen wolite Gber die
Frage "AIDS - Was geht das mich an?" reden, obwohl der Film starke Betrof-
fenheit ausgeldst hatte.

Einige Gesprichspartner kamen mit den interessierten Jugendlichen gut in
Kontakt und wurden offenbar akzeptiert, andere Gesprichspartner wurden
jedoch nicht angesprochen und wohnten der Veranstaltung relativ unbeteiligt
bei.




Geschiossene Veranstaltungen

Bespiel 1: Gruppenabend mit der Katholischen Landjugendbewegung
Kiechlingsbergen (18.10.88, 20 - 22 Uhr)

Die Veranstaitung wurde von 26 Personen im Alter von 16 bis 26 Jahren
besucht; von dlesen waren 14 weiblich und 12 mannlich. Alle Teilnehmer waren
Mitglieder der ansissigen Landjugendbewegung. Die Veranstaltung wurde von
einem Gesprichspartner und einer Gespriachspartnerin geleitet; zusétzlich war
die AIDS—-Beraterin des Gesundheitsamtes anwesend, um bei Bedarf iiber Erfah—~
rungen bzw. Probleme ihrer Titigkeit zu berichten.

Die Atmosphire war insgesamt locker und entspannt. Zunichst stellten sich
die Gespriachspartner und die AIDS-Beraterin vor und gaben einen Oberblick
iiber ihre Titigkeit, die Intention und den Hintergrund der AIDS-Aufklirungs-
tage In Emmendingen. Im Anschluf daran wurden einige wesentliche Basisinfor—
mationen im Zusammenhang mit der Infektionskrankheit AIDS gegeben (Uber-
tragungswege, Schutzmdglichkeiten u.a.). Daraus entwickelte sich ein recht
lebhaftes Gespriich, an dem fast alie Anwesenden beteiligt waren. Zu diesem
Zeitpunkt hatten die Gesprichspartner eher die Rolle von Diskussionsleitern als
die von Referenten, was von den Teilnehmern sehr positiv aufgenommen wurde.
Nach ca. einer Stunde wurde in alligemeinem Einverstidndnis eine kurze Pause
eingelegt, innerhalb der allerdings die vorausgegangene Diskussion in kieinen
Gesprichsgruppen weitergefiihrt wurde. Nach der Pause wurde den Teilnehmern
das Video "Schauernelgung" vorgefiihrt, welches sich inhaltlich mit der Bezie-
hungsproblematik beil Jugendlichen beschidftigte. Nach Beendigung der Videovor—
filhrung blieb den Gesprichspartnern und den Teilnehmern wegen der fortge—
schrittenen Zeit nur noch sehr wenig Zeit zur Diskussion.

Die Reaktion der Tellnehmer auf diese Veranstaltung war insgesamt positiv.
Dabei wurden insbesondere die Offenheit des Gesprichs und die Mdglichkeit
des gegenseitigen Austauschs gelobt., Von einigen Teilnehmern wurde die
Videovorfithrung kritisiert. Sie konnten darin nur wenig Bezug zum Thema
AIDS erkennen und hdtten sich ein Video gewiinscht, in welchem z.B. Infizierte
oder an” AIDS Erkrankte zu Wort kommen.

Beispiel 2: Information f{r Eltern und Erzieher im Kindergarten St.
Elisabeth in Freiburg (19.09.88, 20 -22 Uhr)

Die Veranstaltung wurde insgesamt von 13 Personen besucht; von diesen waren
sechs Erzieherinnen des Kindergartens, eine Gemeinderdtin der dortigen
Pfarrgemeinde und sechs Miitter, deren Kinder den Kindergarten besuchten.
Geleitet wurde die Veranstaltung von einer Gesprichspartnerin und einem
Gespriichspartner.

Zundchst stellten sich die Gespréachspartner den Teilnehmern vor und schilder-
ten die Hintergrinde des regionalen Aufklirungskonzepts. Anschliefend wurden
die Tellnehmer gebeten, sich kurz den iibrigen vorzustellen, perséniiche, Sach-
oder sonstige Fragen im Themenfeld AIDS zu fufern und das eigene Interesse
an dem Problem zu schildern. Bereits in dieser Vorstellungsrunde kam zum
Ausdruck, dap die Mehrheit der Teilnehmerinnen vor allem als Midtter an
Informationen iiber das Infektionsrisikoe ihrer Kinder, bzw. das Infektionsrisiko
im Kindergarten iiberhaupt interessiert waren.

Als sich jeder der Teiinehmer/innen vorgestellt und seine Gedanken zu AIDS
kurz geschildert hatte, wurde von den Leitern vorgeschlagen, ein kurzes
Rollenspiel anhand einer vorbereiteten Situation durchzufiihren und in diesem
Zusammenhang vorhandene Informationsfragen zu behandeln; die Teilnehmer/in-
nen waren damit elnverstanden. Es wurden zwei Gruppen gebildet. Jede Gruppe




erhielt die prinzipiell identische schriftliche Schilderung folgender Situation:
Ein HIV-infiziertes Kind soll in den Kindergarten aufgenommen werden; wie
sollen sich Erzieher/innen des betreffenden Kindergartens verhalten, wie ist
mit den Eltern umzugehen? Jede der belden Gruppen solite ein Gesprich
zwischen Erzieherin und einem gegeniiber der Aufnahme dieses Kindes ableh-
nend eingestellten Elternteil in ca. 10minitiger Gruppenarbeit vorbereiten.
Danach wurden die vorbereiteten Gespriachssequenzen jeweils von zwei Teilneh-
mern der beiden Gruppen gespielt, wadurch sich eine allgemeine Diskussion
entwickeite.

Gegen Ende der Veranstaltung versuchten die beiden Gespriachsleliter, im
Rahmen einer kurzen inhaltlichen Abhandlung tber medizinische Fakten im
Zusammenhang mit AIDS die anfangs von den Teilnehmern formulierten Fragen
zit beantworten.




ANHANG 2

Berichtsraster — Abschlupdokumentation



Dokumentationsraster der BZgA

I.

Beschreibungsraster der Einsatzorte

Kriterium

1.

2.

4,

Gemeindegrdflenklassen

Grad der Verstddterung

Angebot an Diensten

(am Ort)

Vorab gemeldeter ziel-

gruppenspezifischer Bedarf:

Ausprigung

bis 19.9%9
20.000 tHis 99.999
100.000 und mehr

- Ballungsgebiet/Grofistadtbereich

- Mittelpunktorte (Verwaltungssitz,
kulturelles Zentrum, Geschaftszentrum)

- landliche Umgebung
- dérfliche Struktur

- niedergelassene Arzte
- Krankenhaus/-h3user
- Sozialstation/en (8ffentlich, privat)

- Beratungsstellen (6ffentliche Wohliahrts-
verbande, freie Initiative)

- Einrichtungen zur AIDS-Prévention
- AIDS-Hilfe und/oder andere SH-Gruppen
- AIDS-Arheitsgemeinschaften
~ sonstige (z. B. Krankenkassen)

Gibt es am Ort zielgruppenspeziiische
Bedarfsvorstellungen?

(z. B. Jugendliche, Frauen, Auslander,
Arbeitnehmer in Betrieben, Homosexuelle,
Drogenabhidngige)




IT. Berichtsraster

1. Analyse der Ausgangssituation

a) Bevdlkerungs-/Bildungsstruktur:

b) "Betroffenheit durch AIDS":

¢) AIDS-Pravention:

- Alter
Geschlecht

barufliche Stellung
(Arbeiter, Angestellte, Beamte,
Selbstidndige, Rentner)

Arteil der Auszubildenden
Anteil der Studierenden

Schulen (GS, HS, BS etc.)/
Hochschulen

Eingchatzung des Themenschwerpunktes
durch Kooperatinspartner

- Zahl der bekannten Infizierten und
Kranken

- Zahl der Tests/Beratungen
(persodnlich/telefonisch)

- Trdger der AIDS-Pravention

- Anzahl, Form, Inhalte und Ziel

der bislang durchgefihrten Aktivi-
taten i

- Koogperation der Triger

2. Bericht Uber die Durchfithrung der personalen Kommunikation

a) Aktueller Bedarf:

b) Vorbereitung der Veranstaltungen

- Anforderungen/Erwartungen an per-
sonale Kommunikation

- thematische Schwerpunkte (Uberein-
stimmungen/Differenzen)

- trdger- und berufsgruppenspezifi-
sche Schwerpunkte

zeitliche und thematische Intensi-
tdt der Zusammenarbeit

- Initiator der Zusammenarbeit

- Entwickler der Veranstaltungskon-
zepte

- Tréger/Durchfihrer der Veranstal-
tungen




c) Veranstaltungskonzeption - Ziele

- Zielgruppen

- thematische Schwerpunkte

- Veranstaltungsart/-typ

- einzusetzende Medien

-~ Einsatz der Gesprachspartner

d) Ablauf der Veranstaltung - Besucher: Anzahl, Zielgruppen-

spezifitat
- zeitliche, thematische, zielgruppen-
spezifische Abweichungen vom ge-
planten Programm

- Reaktionen der Besucher auf Themen,
Medien, Gespridchsparter

~ Ansatzpunkte fir die weitere Arbeit

e) Bewertung der Veranstaltung
durch Trager - Grad der Zielerreichung

III.

- Anderungsvorschlige
- Folgeaktionen

- Interessenten fiir Ausbildung als
Gesprachspartner 2./3. Stufe

Leitfragen der Berichterstattung

Gab es gemeinsame Grundlagen bei der Jurchfihrung
der Aktivititen? '

Was hat die Arbeit geftirdert, gestirt, behindert?
Gab es besonders Prableme und Krisensituationen?
Wie ist der Grad der Zielerreichung zu beurteilen?

Welche Perspektiven fur die Arbeit vor Ort ergaben
sich nach Abscnluf der MaBnahmen?




IV. Instrumente der Berichtserstellung

1. Recherche/Abfrage im Einsatzort z2u II. 1 a-c
(geht in Agenturbericht ein)

2. Erfahrungsbericht {ber Kontaktphase zu II. 2 a
(geht in Agenturbericht ein)

3. Einsatzberichte der Gesprichspartner zu II. 2 b-d
{gehen in Agenturbericht ein und
sind Anlage)

4, Zusammenfassender Agenturbericht
(Zusammenfassung der Punkte II. 1 und 2,
unter Beachtung von III.)

5. AbschluBprotokoll der Kooperationspartner zu II. 2 e




ANHANG 3

Erhebungsinstrumente
— Teilnehmerfragebogen

Leitfaden fiir die Interviews mit Nichtteilnehmern
- Kooperantenfragebogen

Leitfaden fiir die Interviews mit Gespridchspartnern

Protokollbogen fiir die Veranstaltungsbeobachtung



o

TEILNEHMERFRAGEBOGEN BLATT 1

ERAGEBOGEN

Wigvialg Mamschan sind Ihrar Angicht mach darzeit v in Zar 3SRD mit
dam HI[V-Erragear ianfiziart?

g vis (.00Q0

g0 pis 10.Q00Q

G bis L00Q0.C0Q

Q mehr als 100,000
g waid nicht

Walche der folganden FParsonengrupgpan zdhlan [hrar Angicht nach zu
den Hauptoetroffanangrugcen/Risikogruppan?

Slutar

Angandriga (nicht Partrer!) vaon HIV-infiziartan Psrsonen
Oragenabihdingige

Hemosaxualla

Farsanan untar 30 Jahrean

Madizinischas Farsaral

O0ooooo

[n walchan dear +golgendan Situaticrnen beatant [hrer Einschdtzung
nach ain hahes Risike, sich mit dam HIV-Erragar anzustackan?

durch gsmairsamas Senutzen ven Zahnbirstan und Rasiarklingan
Geaschlachtsvarkahr mit ainar HIV-infizisrtan Parson achna
Kaondombernutzung .

Zungankuas

gamainsamas Sanutzan van sanitiren Anlagen

lnsaktanstiche

Sazialar Kontakt mit HIV=-infiziartan Personen: Serihrung,
Hindaschuttaln, Wangankuss

ao0oao oo

Wiga aft habenr Sie atwa im latztan Malben Jahr simanm Arzt zur
Saratung gdar daerandlung aufgessucht?

kain Arzthasuch

=4 Arzthasuchs

S~-8 Arztbesuchs

=12 Arzthasucha *
menr als L2 Arztbesuche

aaoaa

Sus walchern Guellan haten Sie INre LBisherige Infermation Uber ALDS
arhaltan? (Krsuzen Sia Bitte die drei wichtigstean an')

0 Barichtas in Zeitungen und lllustriartan

Q Biicher

Q0 Fernsen-/Radiosanduncgan

Q Sraoschiran von staatlighen Organisationen
Q Sraschirsn ancerar Qrganisatiornan

0 Gesundheitsamt

T Arzt

0 3eratung bei andaran Qrganisationan

Q0 Vartriga

Q

Gaspriche mit Sgkanntar ader Fraunden

Bitta Rlicksaits besachtan!




[

TEILNEHMERFRAGEBOGEN BLATT 2

Fing Irmragr Beurtailung nach derartige Infermationsvarangtaltyngan
notwandig?

g ja Q rain

Wia wirdan Sia dig Atmasghdre der VYaranstaltung ainschitzan?

antagannt/

varkramg+t/
offan

varschlcssan

3 4 -]

N

i

Wag hat [hran an diaser Varangtaltung caeasgnders gut gefallan?

|

Was nat Ilhnen an disser ‘“eranrstaltung nicht gefallan?

welche Erwartungan hattan Sia an disse Varanstaltung?

Kanntan [hre Erwartungen arflillt werdsn?

gar nicght vallstindig

1

[N ]
[P
'S

=1

Sitts RUcksaita bDeachtan!




LEITFADEN FUR DIE INTERVIEWS
MIT NICHTTEILNEHMERN

UNIVERSITAT FREIBURG

PSYCHOLOGISCHES INSTITUT

PSYCHOLOGISCHES INSTITUT - BELFORTSTR. 18 - D-7800 FREIBURG KLINISCHE UND
ENTWICKLUNGSPSYCHOLOGIE

1. In Emmendingen fand vom 17.10. bis zum 21.10. eine Aufklidrungsaktion zum
Thema AIDS statt. Haben Sie davon gehért?

(wenn ja: Was? Woher - Informationsquelle? Warum nicht hingegangen?)

2. Kénnen Sie mir eine oder mehrere Veranstaltungen nenndl, die in diesem Rahmen
stattgefunden hat/haben?

o

3. Haben Sie selbst schon eine oder mehrere Veranstaltungen besucht?

(wenn ja: Fragebogen aushindigen!)

4, Wie miifte eine Aufklirungsveranstaltung iiber das Thema AIDS aussehen, welchen
Rahmen miilte Sie haben, damit Sie diese besuchen wiirden?

5. Wissen Sie vielleicht, von wem diese Aufklirungsaktion veranstaltet wurde?

6. Fiihlen Sie sich iiber AIDS und die damit zusammenhingende Problematik gut
informiert?

sehr gut mittel gar nicht

1 2 3 4 5

7. Woher haben Sie bisher hauptsidchlich Ihre Information i{iber das Problem
AIDS bezogen?




KOCOPERANTENFRAGEBOGEN
Psychologisches Institut
der Universitit Freiburg

Belfortstr. 18
7800 Preiburg

OGEN S — RUNGSAKTION

Welche Veranstaltung wurde bei Ihnen durchgefiihrt?

Konnten die [Fragen der Teilnehmer dieser Aufklirungsveranstaltung
beantwortet werden?

gar nicht voll und
ganz
1 2 3 4 5

Beschreiben Sie bitte die Reaktion der Tellnehmer In der und auf die
Veranstaitung! :

widhrend/kurz danach:

spiter:

4. Haben Sie den Eindruck, daf diese Aufklirungsveranstaltung fiir die Teilnehmer

Anstof zur weiteren Auseinandersetzung mit dem Thema war?

o ja
0 nein

bitte erldutern:



LEITFADEN F{R DIE INTERVIEWS
MIT GESPRACHSPARTNERN

UNVERSITAT FREIBURG

PSYCHOLOGISCHES INSTITUT

PSYCHOLOGISCHES INSTITUT - BELFORTSTR, 18 - 0-7800 FAEIBURG KLINISCHE UND
' ENTWICKLUNGSPSYCHOLOGIE

KONZEPT DER VERANSTALTUNGEN
Welche Art Veranstaltungen

wieviele
welche Zielgruppen
Schwerpankte

UNTERSCHIEDE STADT -~ LAND
A Auf dem Land anderes Konzept?
walche spezifischen Probleme tauchen auf

WELCHE ZIELE SIND GESETZT?
Erfolgskriterien

WIE WERDEN KP GEWONNEN?

welche Probieme

wie ist Interesse



PROTOKOLLBOGEN FUR DIE
VERANSTALTUNGSBEOBACHTUNG

Name der Varanstaltung:

Ort der Veranstaltung:

Datum: Dauer:

Tailnenhmaranrnzahl:

Beschraiben Sia bitte kurz die Teilnehmarzusammensetzung,

nach Altar:

nach Gaschlecht:

Walchae Inhalte wurden in dieser Varanstaltung angesprochen?

Waelche Median, Techniken und sanstige Hilfsmittel wurden von
dan Laitern verwandet?

Wie wirden Sie die Atmosphire der Veranstaltung baschraiben?

varkramp+t/ - - . antspannt/
varschlogsen affan
1 A 2 3 4 3

Wia wirdan Sia die allgemeine Zufriecenheit der Teilnahmar mit -
diesar Veranstaltung einschitzen? ‘

nicht sehr
zufriedan . zufriadan

1 2 3 4 S




