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PROJEKT-BESCHREIBUNG

TESTMATERIAL

TESTZIEL

STICHPROBE

TESTDESIGN

TESTVERLAUF

der AIDS-Kino-Informationsfilm ,,.STURZ" im Kontext aktueller Kino-
Werbung und -Information

. Vergleichende Analyse der kommunikativen Leistungsfdhigkeit
des Testfilmes in seinem Umfeld:

. Durchsetzungsfahigkeit {'Recall"’)
. Emofionale Spontanbeurteilung wdhrend des
Kino-Film-Kontaktes
. Global-Akzeptanz
. Einzel-Analyse des AlDS-Inforrnationsfilmes:
. Hauptbotschaft
. Likes + Dislikes
. Beurteilung einzelner Spot-Elemente
. Skalierte Fragen zur Film- und Image-Beurteilung

Exploratives Nachbesprechen ausgewdhiter
Thernen und Fragestellungen in der Testgruppe

’ Demografie

. Einstellungen zum Umgang mit AIDS

n=64 Kino-Besucher im Alter von 16-35 Jahren

Kino-Theater-Test unter realistischen Cinema-Bedingungen mit dem
COMMERCIAL-CHECK-System in Teilgruppen & ca. 20 Teilnehmern

vgl. Verlaufs-Script



PROJEKT-BESCHREIBUNG 2

TESTDAUER

TESTORT

TESTZEITRAUM

INSTITUT

ERGEBNISSE

pro Betragungsgruppe ca. 90 Minuten
Tele-Studio Neuss-City

27, bis 29. Juli 1998
lusatzgruppe im August 1998

TREIBER + PARTNER {Neuss)

liegen in folgender Form vor:

als Print-Report: schriftliche und tabellarische
Aufbereitung der Testergebnisse

als Video-Report: Profileinblenden der Spontan-
beurteilung in das loufende
Videobild der Testfime

als ASClU-Datei: Orginaldoten der Zuschover-Reakiionen
zu geschlossenen Fragen




AIDS-Kino-Spot-Evaluation Juli 1998

DIE TESTSPOTS

AIDS-SPOT "STURZ"

CAMPARI *

GAULOISES BLONDES *
LANGNESE

MARLBORO *

ZEISS

Anmerkungen:

reduziertes Wettbewerbsumfeld, da im sog. “Sommerloch” weniger
Kino-Werbung gezeigt wird

" Zigaretten- und Alkohol-Werbung darf nur in der 20:00 Uhr-Vorstellung
gezeigt werden, nicht in der 17:30 Uhr-Vorstellung

TREIBER + PARTNER



AIDS-Spot-Evaluation Juli 1998

AIDS-SPQOT-Evaluation TV / Kino 7-98

Montag, 27.7.98 Dienstag, 28.7.98 Mittwoch, 29.7.98
16:00 Uhr| TV 1 = Liebe kommt, Liebe geht | TV 1 = Liebe kommt, Liebe geht TV 2 = Labyrinth
18:00 Uhr| TV 1 = Liebe kommt, Liebe geht TV 2 = Labyrinth TV 2 = Labyrinth
17:30/ 20:00 Uhr Kino 1 = Tankstelle Kino 1 = Tankstelle Kino 2 = Sturz
{Kino / Studio)
20:00/ 22:30 Uhr Kino 1 = Tankstelle Kino 2 = Sturz Kino 2 = Sturz
{Kino / Studio)

TREIBER + PARTNER




DIE TESTKRITERIEN: Variablenbeschreibung

Publikumsreaktionen auf Werbe- und Informationsfiime lassen sich in aller Regel nicht anhond
eines einzelnen Erfolgskriteriums beschreiben, sondern erfordern einen Katalog mehrerer
Kriterien, mit denen sich kognitive wie emotionale, verbale wie nonverbale, kurz- wie langer-
fristige Zuschauereffekte erfassen lassen. Erst aus der Zusammenfassung dieser Einzelaspekte
ergibt sich ein zutreffendes Bild der kommunikativen LeistungsfGhigkeit solcher Filme. Dies gilt
auch fir den hier untersuchten Kino-Informationsfilm zum Thema AIDS.

Fur die Zwecke dieser Studie haben wir die folgenden Einzelkriterien zusammengestellt:

1. Ungestitzier Recall; wird fOr alle Testfime erhoben
+.3ie haben zuvor im Kino mehrere Werbe- und Informationsfiime gesehen,
An welche dieser Filme kénnen Sie sich jetzt noch erinnern 2"

2, Global-Akzeptanz: wird fir alle TesHiilme erhoben

«Wie gut hat thnen der Werbe- bzw. Informationsfilm von ... insgesamt ge-

fallen 2"
{Wird auf Ser-Skala erfaBt:  sehr gut
gut
teils-teils
weniger gut
Uberhaupt nicht)
3. Spontanbeurteilung: wird {0r alle Testfiime erhoben

Computergestitzie Erffassung Uber eine handgroBe Tastatur mit Ser-Skala [mit
++, +, 0, -, -- markiert) kontinuierlich zum VorfGhren der Testfime. Die Testper-
son wird zuvor instruiert, daB sie mit dieser Tastatur spontan und mbglichst
ohne Verzégerung jeden der ihr vorgefUhrten Testlilme im Zeitvedauf standig
beurteilen soll, wobei sie jeden der fUnf Skalen-Punkte zwischen ++ (gefdallt mir
sehr gut) und -- [gefdllt mir Oberhaupt nicht) verwenden kann.

4. Hauptbotschaft: wird nur fir den AlIDS-Informationsfilm erfaB}

.die haben zuvor auch einen Informationsfilm zum Therma , AIDS" gesehen.
Was wollte Thnen dieser Film wohl sagen, was war {Ur Sie die Hauptbotschaft
oder Hauptaussage in diesem Film 2"



s. Likes und Distikes: wird nur fUr den AIDS-Informationsfilm erdaBt

.Gab es etwas an dem AIDS-Informationsfilm, das thnen besonders gut
gefallen hat, und wenn ja, was war das 2"

.Gab es etwas an dem AIDS-Informationsfilm, das thnen weniger guf gefallen
haf, und wenn ja, was war das ¢

6. Skalierte Fragen zur Film- und Image-Beurteilung: wird nur fir den AIDS-Informations-
film erfat
auffallend und einprégsam
sagt deutlich, wie man sich vor einer Ansteckung schitzt
ist originell und einfallsreich
kann man sich &fter ansehen
hat mir etwas Wichtiges zu sagen
spricht mich personlich an
veretzt mein moralisches Empfinden
kann jederzeit im Kino gezeigt werden
stellt zurecht den Schutz durch Kondome in den Mittelpunkt
wirkt auf mich schulmeisterich

{Zustimmung vs Nicht-Zustimmung auf 5er-Skala)

7. Beurteilung von Einzel-Elementen des AlDS-Spots

«Wie gut haben lhnen die nachfolgend genannten Einzelelemente des AlDS-Spots
jeweils gefaillen 2

der Darsteller

die Aussagen eines HIV-Infizierten
der Fallschirmsprung

die Almosphdre

{wird auf Ser-Skala erfaBt:  sehr gut
gut
teils-teils
weniger gut
uberhaupt nicht)

8. Demografie .

Geschlecht

Alter

Letzter SchulabschiuB
Persénliche Situation
Religiositét
Kinoc-Besuch



9.

Einstellungen zum Umgang mit AIDS:

RegelmdaBige AIDS-AufkiGrung finde ich wichfig.
(Zustimmung vs Nicht-Zustimmung auf Ser-Skala)

Bei AIDS-Aufkidrung schaite ich gleich ab.
(Zustimmung vs Nicht-Zustimmung auf Ser-Skola)

Was wirden Sie sagen, wie gut sind Sie Uber AIDS informiert 2
{sehr gut, gut, weiB nicht, eher schlecht, gar nicht)

Wiirden Sie sagen, da8 Sie wissen, wie man sich vor AIDS schifzen kann, oder
fihlen Sie sich da noch unsicher 2
(weiB Bescheid. fihle mich unsicher, wei nicht)

Informieren Sie sich regeimdBig tber AIDS 2
(regelmdagig, gelegentlich, nicht interessiert, weiB nicht)

Haben Sie seibst Erffahrung im Umgang mit Kondomen 2
(i, nein)

Kdnnten Sie sich vorstellen, in den néchsten Monaten jemanden kennen-
zulernen, mit dem Sie infirn werden ¢
{ja. weiB nicht, nein)

Hatten Sie in den letzten 12 Monaten wechseinde Intim-FParfner 2
{ia. nein)

Haben Sie da Kondome verwendef 2
(io immer, ja gelegentlich, entfdlll, nein)

Wie schiitzen Sie sich vor AIDS 2

. Treu bleiben

. Vorher einen AIDS-Test veriangen

. Sexvelle Beziehungen mit Zufallsbekanntschaften vermeiden
. Kondome benutzen

. Sich Zeit lassen

. Enithaltsam sein

(ia, nein)



TEST-METHODIK

In dieser Untersuchung soli Uberprift werden, wie ein aktueller AlDS-Informationsfilm im
Medium Kino bei seinem Zielpublikum ankommmt, verarbeitet und beurteilt wird, Dazu wird
ein mehrdimensionater Untersuchungsansatz gewdhlt, der in der Lage ist, die zuvor beschrie-
benen vielfdltigen Kriterien einer erfolgreichen Zielgruppenansprache angemessen umzu-
setzen und zu messen. Dabei orientieren wir uns an folgenden Uberegungen:

{1) Der AIDS-Informationsfiim erscheint im Medium Kino im Umfeld okiueller Kino-Werbe-
Spots und muss sich gegenlber diesen ,Mitbewerbern" um die Aufmerksamkeit, Beachtung
und Zustimmung seines Publikums bemihen, behaupten und durchsetzen. Der Unter-
suchungsansatz muB also den Testfim in einem realistischen Wettbewerbsumfeld plazieren
und in einer Testsituation auf seinen Zielgruppenerfolg hin Oberprifen, die der typischen,
Ublichen oder ,natUdichen" Zuschauersituation .im Kino" weitgehend entspricht. Die hier
vorgestellte Studie prdsentiert den Testfilm denn auch

im Rahmen eines akiuellen Kino-Werbeblocks

sowie im Verlauf einer normalen Kino-Vorstellung

»auf der Kino-Leinwand”

{2) Die internationale Forschungsliteraur zur Rezeption von Kino-information belegt schiis-
sig, daB die Art und Weise, wie Zuschauer sich diese einpréigen und aneignen, wesentlich von
ihrer spontanen Zustimmung schon wdahrend der Informafionsaufnchme abhangt. Die
spontane Beurteilung von Kino-Informationen ist vor allem emotional bestimmt {,Sympathie”
vs. ,Anfipathie") und allen nachfolgenden kognitiven Aneignungs- und Verarbeitungsrastern
vorgeordnet: sie entscheidet weitgehend (ber die Tiefe, Intensitdt und Dauerhaftigkeit der
mentalen Beschdftigung des luschauers mit einzelnen Informationselementen und -aus-
schnitten, ohne deren Ausgang freilich schon vorwegnehmen zu konnen. Die Spontan-
beurteilung eines Kino-Zuschauers muBl demnach als notwendige (wenngleich nicht auch
schon hinreichende) Voraussetzung des weiteren Kommunikationserfolges eines Informations-
beitrages gelten, ihr kommt fir die Einschatzung und Erkiérung dieses Erfolges eine besondere
Bedeutung zu.

Um zu messen, wie Kino-Besucher spontan auf einen Kino-Beitrag reagieren, kommt hier mit
dem s50g9. CINEMA-COMMERCIAL-CHECK-System ein computergestitztes Verfahren zum
Einsatz, das vom Institut TREIBER + PARTNER {Neuss) entwickelt und seit mehreren Jahren im In-
und Ausland in Projekien der empirischen Medien- und Werbeforschung eingesetzt wurde.
Eine System-Beschreibung findet sich auf den nachfolgenden Seiten.



(3) Die zuvor aufgelisteten Erfolgskiiterien fior gut gemachte AIDS-Informationsfilme
machen einen konsequent mehrdimensionalen und -kriterialen Erhebungsansatz notwendig,
der die Vorteile einzelner Auskunftsinstanzen und Informationsquellen zu nulzen versteht und
ihre jeweiligen methodisch bedingten Nachteile gegenseitig ousbalanciert:

also verbale wie nicht-verbale Zuschauemreaktionen erhebt

schrifttiche, mUndliche und computergestitzte Interviewmaglichkeiten nutzt

skalierte, halb-strukturierte und offene Befragungsformen einsetzt

sponiane wie langerfristig wirksame Reaktionen erfaBt

und die Pluralitat dieser Erhebungsmethoden und -indikatoren in einem ganzheitlichen Be-
wertungsprogramm verknOpft.



Das COMMERCIAL-CHECK-System Im Einsatz

SCHRITT 1: Erfassen der Spontanreaktfionen

Jede Testperson findet an ihrem Sitzplatz eine handgroBe Eingabe-
Tastatur vor, die funf Tasten aufweist {von ++ bis — markiert) und on-line
mit einem PC verbunden ist. Wahrend der VorfGhrung der Testsendung
kann sie damit ihr spontanes Gefallen oder Milfallen zu jedem beliebigen
leitpunkt eintasten.

Die Testvorfuhrung beginnt, die Zuschauer sind ab der ersten Sekunde
angehalten, ihre Wertungen kontinuierlich und méglichst ohne zeitliche
Verzdgerungen einzugeben.



SCHRITT 2:  Sichtbarmachen der Zuschauvereaktionen

Milflere Spontanbeurieilung im Leitvedouf

++

< synchrone +
. Dalenerdossung
P' am PC

Lautfidlige”
Episeden

Die Spontanreaktionen aller Zuschauer werden zeitgleich am Rechner er-
faBt, im Sekundenabstand zu Mittel- oder Prozentwerden verdichtet, als
Profilkurve in das Videobild der Testsendung eingeblendet und dort auch
aufgezeichnet. So wird unmittelbar deutlich, welche Episoden einer Sen-
dung beim Testpublikum gut oder weniger gut ankommen.

R




SCHRIOT 3: Nach-Kommentierung in der Testgruppe

Focus-Gruppe

TX.
°a 20
4R

Die Tesl-Zuschauer kommentieren
ihre elgene Spontanbeurteilung

Unmittellbar nach dem VeorfOhren {und zeitgleichen Beurteilen) der Test-
sendung werden der Testgruppe besonders ,,auffallige” Episoden Uber
die Video-Aufzeichnung aus SCHRITT 2 vorgefGhrt mit dem Ziel, diese in
einer focus-Runde ausfGhrlicher zu kommentieren zu lassen. In einer sol-
chen explorativen Nachbesprechung kann mithin punktgenau heraus-
gearbeitet, weshalb einzelne Episoden einer Testsendung schlechter ab-

schneiden und wie mogliche Alternaliven dazu aus der Sicht des Publi-
kums aussehen.



Verlaufs-Script

Besucher des Fiimtheaters "GLORIA™ in der FuBgangerzone in Neuss-City werden tir die Teil-
nahme an einem "Kino-Test” angesprochen und rekrutiert. Als Honorar erhalten sie je nach
Daver der anschlieBenden Befragung einen Barbetrag von DM 30.- bis DM 40.- sowie eine
Gratis-Kinokarte.,

0-120

0-10

10-30

30- 60

60 - 90

Im Rahmen der Ublichen Kino-Veranstaltung sehen sie dort u.a. auch einen
Werbeblock, in dem der AlDS-Spot plaziert ist

Unmittelbar nach Verassen der Kino-Veranstaltung gehen die Testpersonen in
ein nahegelegenes Studio und nehmen dort in einem Gruppenraum Platz.

Dort geben sie zundchst Auskunft darUber, an welche der zuvor gezeigten
Werbefilme sie sich jetzt noch erinnern kénnen ("Recall’}.

Danach werden ihnen smtliche Werbefilme nochmals auf einem GroBbild-
Monitor gezeigt, und zeitgleich dazu gibt jede Testperson ihre spontane
Beurteilung kontinuierlich in die Tastatur eines handgroBen Eingabe-Terminals
ein ("Spontanbeurteilung™).

Das resultierende Profil dieser Spontanbeurteilung wird auf Video-Band
aufgezeichnet.

Dann wird der AIDS-Spot nochmals vorgefUhrt,

AnschlieBend beantworten die Testpersonen

offene Fragen (z.B. nach der Hauptaussage und den Likes und Dislikes
des AIDS-Spots)

mehrere geschlossene fragen zur Filmbeurteilung (wiederum Ober die
Tastatur des COMMERCIAL CHECK-Systems)

eine Reihe von person-bezogenen Fragen (zur Demografie sowie zum
personlichen intim-Verhalten)

Aus jeder Testgruppe bleiben ca. 10 Personen zu einer abschlieBenden
Diskussion, in deren Verlauf im Vorfeld festgelegte Themen angesprochen
werden.



SPOT-KONTAKT SPOT-DARBIETUNG ABFRAGE

Spot-Kontakt 1: Test-Spot eingebettet
im Werbeblock

TV-Vorabend-Programm Abfrage ,Erinnerte Werbefilme,
(,Ungestiltzter Recall')
Spot-Kontakt 2: Test-Spot eingebettet Erhebung Spontanbeurteilung
im Werbeblock zeitgleich zur Spot-Vorfihrung
Spot-Kontakt 3: nur Test-Spot nachfolgend alle weiteren

Fragen zur Spot-Beurteilung

TESTABLAUF:
Dreimalige Testspot-Darbietung, mit drei verschiedenen Messpunkten

TREIBER + PARTNER



AIDS-TV-Spot-Evaluation Juli 1998

STICHPROBEN-STRUKTUR : in % von n=64

GESCHLECHT

ALTER

SCHULABSCHLUSS

PERSONLICHE SITUATION

RELIGIOSITAT

KINO-BESUCHE

weiblich
mannlich

bis 20 Jahre
21-35 Jahre

Hauptschule / Lehre
Mittlere Reife
Abitur / Hochschule

mit Partner lebend
alleinlebend, mit Partner
ohne Pariner

religids
nicht so sehr
nicht religis

1 x pro Woche
2 -3 xim Monat
1 x im Monat
weniger

nie

TREIBER + PARTNER

51%
49%

21%
75%

35%
28%
37%

40%
26%
34%

9%
58%
31%

2%
9%
32%
54%



KURZBESCHREIBUNG UND ZIELSETZUNG DES AIDS-KINO-INFORMATIONSFILMS
#STURZ"

In dem Kino-Spot ,Sturz”" werden die authentischen Aussagen eines HiV-infizierten Mannes zu
seiner Infektion und den neuen Therapiemethoden (Chancen und Unsicherheiten) von
Bildern eines Sturzes begleitet. Durch die ancdloge Bildebene soll deutlich werden, daB
modeme Therapiemethoden zwar helfen, aber nicht heilen kénnen, und daB bis zur
Heilbarkeit von Aids nur der individuelle Schutz durch Kondome wirklich sicher ist.

Der Sturz wird durch einen Follschirm abgefangen. Der Fallschirm steht hier fOr die unter-
stutzende Wirkung der Medikamente. Doch trotz der erfolgreichen Landung ist die Zukunft des
jungen Mannes ungewil, denn Heilung gibt es nicht: Der Zuschauer wahnt sich [bzw. die
dargesiellte Person} aufgrund der - mit Hilfe des Fallschirms - sanften Landung in Sicherheit.
Die abschlieBende Aussage des Infizierten im On setzt hierzu bewuBt einen Konirapunki:
Absolute Sicherheit (=Heilung von Aids durch Medikamente) gibt es eben nicht.

15



ERGEBNIS-ZUSAMMENFASSUNG

1. AIDS-THEMATISCHE STICHPROBENBESCHREIBUNG

Wie schon in diversen Vordaufer-Studien wurden auch in dieser AIDS-Kino-Spot-Studie
Einstellungen und Verhaltensweisen der Teilnehmer zum Thema ,,AIDS und Kondome*
erfatt.

Die Antworten der insgesamt 63 befragten Kino-Besucher ergeben folgendes Bild:

1.1 Personliches informatlonsverhalten zum Thema AIDS

. Nach wie vor hoher Informations- und Wissensstand zum Thema AIDS:
83%: bin gut Uber AIDS informiert
84%: weifl Bescheid, wie man sich vor AIDS schitzen kann
70%: informiere mich regelmdgig Uber AIDS

. Nicht nachlassendes Informationsinteresse in diesem Themenbereich:
94%: RegeimdBige AIDS-Aufkidrung finde ich wichtig
5%: Bei AIDS-Aufkidrung schalte ich gleich ab

Damit sind auf der Zuschauerseite ginstige Rahmenbedingungen fur eine erfolgreiche
Zielgruppenansprache im Kino gegeben.



1.2 Personlicher Schutz vor AIDS

Auf die Frage ,,Wie schiitzen Sie sich selbst vor AIDS 2" nennen die meisfen Befragten
die Benutzung von Kondomen (94%).

Hohe Zustimmung erhalten auch diese SchutzmaBnahmen:
o Jreve" (77%)

* ,Sex mit Zufalisbekannten vermeiden” (77%)

¢ Sich Zeit lassen” (80%).

1.3 Personliches Sexualverhalten

Das Uberwiegend junge Kino-Publikum ist im Umgang mit Kondomen gelbt: 78% der
Befragten geben an, hier Uber entsprechende Erfahrungen zu verfigen.

Dennoch besteht eine Diskrepanz zwischen dem Wissen und der Erfahrung mit Kondo-
men und ihrer faisé@ichiciehn Yerwendung, insbesondere bei Personen mit wechselnden
Intim-Partnern.

So haben von den 13 % [(n=8) Testpersonen mit wechselnden Parinern in den letzten 12
Mo-naten nach eigenen Angaben

lediglich 13 % immer Kondome verwendet,
immerhin 50 % zumindest gelegentlich,
aber 38 % haben Uberhaupt keine Kondome verwendet.



1

AlDS-Kino-Spot-Evaluation Juli 1998 Spot "STURZ"

AIDS-thematische Aussagen: Zustimmung in % von n= 63

et === === =@ @@ @@ @ R

Bei AlDS-Aufkidrung schalte ich gleich ab 7 . 5

Weill Bescheid, wie man sich vor AIDS g
schiitzt “

95

Informiere mich regelmaliig / gelegentlich
uber AIDS

e e ndomen ’
" ennenlernen ond i warden s
" wechseinde mimpartner 13

e e Kondom veandet FT T 1 (Basis: =8 Befragt hatte wechseinds Intim-Partnen)

70

o«

N

0 10 0 30 40 50 60 70 80 g0 100
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61

AlIDS-Kino-Spot-Evaluation Juli 1998

Kondom-Verwendung bei wechselnden Intimpartnern in den letzten 12 Monaten
(Basis: n= 8 = 13 % aller Befragten)

nein: 37%

immer: 13%

gelegentlich: 50%

TREIBER + PARTNER



"Wie schiitzen Sie sich vor AIDS ?": Zustimmung in % von n=64

Sexmi ltamie verne wf

wawn G0 e "

Mehrfachnennungen moglich




2. GESAMT-ERGEBNISSE IM UBERBLICK
2.0 Vorbemerkungen

Der AIDS-Kino-Spot ,,STURZ" wurde unter mdaglichst realen” Bedingungen, d.h. im Rah-
men einer reguléren Kino-Vorstellung sowie im Umfeld aktueller Kino-Werbespots ge-
testet.

Bedingt durch das sogenannte ,Sommerloch” féllt das Wettbewerbsumfeld (= aktuelie
Kino-Werbespots im Juli / August) stets weniger umfangreich aus als in den Ubrigen Mo-
naten. Zum Zeitpunkt dieser Studie enthielt die aktuelle Werberolle auch nur finf Uber-
regionale Spots,

Gesetdliche Vorschriften legen zudem fest, daB Zigaretten- und Alkohol-Werbung aus
Grinden des Jugendschutztes erst in der 20:00-Vorstellung und nicht schon um 17:30 Uhr
gezeigt werden darf. Die Werberolle wird doher in der frihen Abend-Vorstellung (17:30
Uhr} um diese Spots reduziert.

21



2.1 Positionlerung im Weitbewerbsumfeld

Im Umfeld aktueller Kino-Werbung behauptet sich der AIDS-Kino-Spot , . STURZ® mit nur
mdssigem Erfolg:

. Durchsetzungstahigkeilt {,Ungestifder Recall”):
Auf die Frage ,,An welche Werbe- und informationsfilme kdénnen Sie sich jetzt noch
ennnern 2" nennen lediglich 44 % den AIDS-Spot ,,STURZ".

. Global-Akzeptanz;

Fragt man jedoch noch ,Wie gut hat ihnen dieser AIDS-Spot gefallen 2“, so beurteilen
lediglich 39 % der hier Befragten den Spot , Tankstelle" mit ,,gut bis sehr gut™.

Im Wettbewerbs-Umfeld ploziert sich der Spot ,.STURZ" demnach im unteren Mittelfeld,
was vor allem auf seine unterdurchschnittiiche Akzeptonz zurlckzufUhren ist.

22
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AIDS-Kino-Spot-Evaluation: Juli 1998
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AIDS-Kino-Spot-Evaluation: Juli 1998

Durchsetzungsfahigkeit "STURZ" (17:30 Uhr-Kinovorstellung): Ungestiitzter Recall in % von n=21
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AIDS-Kino-Spot-Evaluation: Juli 1998

Durchsetzungsfahigkeit "STURZ" (20:00 Uhr-Kinovorstellung): Ungestiitzter Recall in % von n=43
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AIDS-Kinoc-Spot-Evaluation Juli 1998

Global-Akzeptanz: Zustimmungswerte in % von n=64
‘Dieser Werbe-/Inf tionsfilm hat mir gut bz "

r e ormationsfiim hat
7

Gauloises

Langnese auf lokalen Optiker)




RECALL in %
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AIDS-Kino-Spot-Evaluation Juli 1998

Kommunikative Positionierung der Testfilme in %
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Kern-Indikatoren der Spot-Beurteilung:

Angaben in % von n=64
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Demografie-Vergleich

Im Vergleich einzelner soziodemografischer Teilgruppen zeigt sich, dass der AIDS-Spot
«Jankstelle” unterschiedlich gut getdllt, und zwar Uberdurchschnittlich gut

bis 20jahrige Personen (+7%)

Personen mit mitllerem Schulabschluss [+11%)

allein lebenden Personen ohne Pariner {+ 6%)

Personen, die sich selbst als ,,nicht so religids” einstufen (+13%)
sowie Personen ohne eigene Kondomerfahrung {+11%).

Deutlich weniger Zustimmung findet der Test-Spot jedoch bei Personen, die sich als
+Uberhaupt nicht religios" beschreiben {- 24%).
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Spot "STURZ"

AlDS-Kino-Spot-Evaluation Juli 1998

Wie hat lhnen dieser AIDS-Informationsfilm gefallen ? Gruppenvergleich

39,1%)

Zustimmungen auf 5er-Skala als Abweichungen vom TOTAL (
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22 Spontanbeurteilung

Der Erfolg eines Werbe- oder Informationsfilmes im Kino hangt wesentlichen davon ab.
wie er spontan von den Zuschauern zum Zeitpunkt seiner Vorfihrung erebt wird.

Positive Spontanzustimmung (..Sympathie")] ist dabei eine notwendige (wenn aquch
nicht schon hinreichende) Voraussetzung daflr, daB ein Filrn von seinen Zuschauern
Uberhaupt wahrgenommen wird und sie sich mit ihm auseinandersetzen.

Die Spontanzustimmung im Zeitverdauf des Zuschauerkontaktes {Ur die Daver eines Kino-
Spots I8t sich dabei ber mehrere Indices beschreiben:

. anhand der mittleren Zustimmung Uber die gesamte Spotlinge (,gefdlit gut/sehr gut")

. anhand der Relation von ablehnenden vs zustimmenden Reaktionen

. anhand des ,.Sympafhie-Tempos* eines Films, also seiner Fahigkeit, in méglichst kurzer
Zeit eine Mehrheitszustimmung (also von Ober 50%) bei seinem Publikum zu

erzielen

. anhand der Héhe der maximalen Zuschauer-Zustimmung im Zeitverauf (,,Gipfel-
punkte")

Die spontanen Iuschauer-Reaktionen auf den AlDS-Kino-Spot STURZ zeigen im Verdauf:

die kritische" 50%-Mehrheits-Linie der Zuschauer-Spontan-Zustimmung erreicht
der Spot erst nach 10 Sekunden

kann sich im Obergang zur zweiten Halfte auf ein Zustimmung-Maximum von
58% steigermn

fallt aber zum Ende hin wiederum auf unter 50% ab.

Der Anteil ablehender Zuschauverreakiionen variiert dabei um ca. 30%.
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Kino-Spot ,,STURZ*
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Spontanbeurteilun

STURZ

g TOTAL Episodenverlauf
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springer in Nah- EINBLENDE
aufnahme, .Gibt AIDS
spricht... keirne Chance”

* 7
50 BNt
Reissleine gezogen,
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01 FALLSCHIRMSPRINGER:
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AIDS-Kino-Spot-Evaluation Juli 1998

Spontanbeurteilung "STURZ": Zustimmungsanteile in % von n=64
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Spontanbeurteilung "STURZ": Zustimmungsanteile in % von n=64
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Spontanbeurteilung "STURZ":

Antwortmuster im Zeitverlauf (in % von n=64)
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Spontanbeurteilung "STURZ":
Antwortmuster im Zeitverlauf {in % von n=64)
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23 Einzel-Beurteilung

Im néchsten Schritt untersuchen wir die komrmunikative Leistungsfahigkeit des AIDS-
Spots ,.STURZ" mit Hilfe von zehn Einzel-Statements.

Lediglich die Statements

.Hat mir etwas Wichtiges zu sagen” {55%)
.Kann jederzeit im Kinc gezeigt werden™ (80%)

erhalten dabei eine mehrheitliche Zustimmung, die Gbrigen Statements bleiben hinge-
gen deutlich unter dieser 'Mehrheitsertwartung’'. so z.B.

Jst auffallend und einpridgsam®” {33%)

LSagt deutlich, wie man sich vor einer Ansteckung schitzt” {33%)
WIst originell und einfallsreich” (22%)

«Kann man sich ofter ansehen" (24%)

WSpricht mich persénlich an” (22%).
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Einzelbeurteilung ,,STURZ": Zustimmungsanteile in % von n=64

ist auffallend und einprdgsam 33

sat el we man S vor et EE )

ist originell und einfallsreich 7 1=

kann man sich fteransehen 1 %

hat mir etwas Wichtiges zusagen 17722222222~ = __ s

spricht mich persénlichan 727 | =

vertetzt mein moralisches Empfinden | 0

[« 1)

ondome in den Mitepunk. i i s ]

wirkt auf mich schulmeistedich 77 113

kann jederzeit im Kino gezeigt werden %////////%////////////////////M%//////////////////////////////% 80

10 20 Kl 40 50 60 70 80

[=]

TREIBER+PARTNER



24 Beurteilung einiger spot-speizifischer Gestaltungselemente

Analog zur Gesamt-Akzeptanz werden auch die spot-spezifischen Gestaltungselemen-
te des Spots ,STURZ" zur Beurteilung gebracht. Das Antwortmuster belegt, dass die eher
Akzeptanz des Test-Spots (39%) von der Zustimmung zu den Elementen

«die Atmosphdare" (65%)
.die Aussagen eines HIV-Infizierten" (58%)
wder Fallschirmsprung” [59%)

weit Uberogt wird und wesentlich mit der schwachen Bewertung des ,Darstellers”
{23%) zu tun hat.
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2.5 Kommunikationslelstung
Fragt mon nach der Hauptbotschaft oder Hauptaussage des Spots , Tankstelle", so wer-
den hier mehrheitlich vor allem die Themen

.€s gibt bei AIDS noch keine Heilungsmdglichkeiten" (75%)

sowie ,man soll Kandome benutzen” (55%)

genannt,
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AlDS-Kino-Spot-Evaluation Juli 1998

Hauptbotschaft des AIDS-Kino-Spots "STURZ"

ZUSTIMMUNGSWERTE in % von n=64 (Mehrfachnennungen méglich)

V] 10 20 30 50 70 80
SN : S AL *w*s*m@g A A A A A q%\ea\wmm o Y e&'&%%ﬁ%‘ e e
R R : RS __\1_&»}%_ PR v.-‘,%-%-- i ..,Eﬁ% A ‘3;
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es gibt noch keine Heilungsmaglichkeil: 5%

man soll Kendome benutzen: 55%

Kondome schiltzen vor AIDS: 34%

man soll vorsichtig mil seinem Leben umgehen: 27%
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AlDS-SPOT-Evaluation Kino 07-98

Was war fur Sie die Hauptbotschaft oder Hauptaussage in
dem AIDS-Informationsfilm ,,Sturz* ?

75%

25%

34%

27%

es gibt noch keine Heilungsmaglichkeit

« der Ausbruch kann durch Medikamente verzégert werden
man soll Kondome benutzen
Kondome schiitzen

man soll vorsichtig mit seinem Leben umgehen
* man soll sich Gedanken lber die Krankheit machen, bevor es zu spét ist

Nennungen in % von n = 64 festpersonen (Nennungen unter 5% entfallen), Mehrfachrennungen maglich

TREIBER+PARTNER



2.4 Likes- und Dislikes-Kommentare

Schrifflich festgehalten hat jede Testperson ihre Kommentare zu der Frage, was an dem
AIDS-Spot ,STURZ" im einzelnen mehr oder weniger gut gefdllt.

Ein rein quantitativer Vergleich zeigt bereits ein deutlich ausgepragtes Ubergewicht von

Dislikes- vs Likes-Nennungen (82:40}: der Testpot ldsst demnach mehr Kritik als Zustim-
mung aus,

Hauptkritikpunkte sind dabei:

der Darsteller

"paft nicht zum Spot”, , hat eine unwirkliche Stimme*," schwuler Mann
ist zu klischeehaft"

die Machart

.Text paBt nicht zu den Bildemn", ,.kein Bezug zwischen dem Sprung und
dem Thema AIDS", ,zu traurg / depressiv kihl"

Die - schon quantitotiv weniger bedeutsamen - Likes-Nennungen gelten dem Fall-
schirm-Sprung: er ist ,,ansprechend dargestelit, zeigt .gufe Aufnahmen® und ist eine
plausible Analogie fUr ,riskanten Sex ohne Kondom®*.
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AIDS-SPOT-Evaluation Kino §7-98

Gab es etwas an dem AIDS-Informationsfilm ,,Sturz®,
das Ihnen besonders gut gefallen hat ?

33%

19%

19%

14%

13%

9%

der Sprung war ansprechend dargestellt, gute Aufnahmen

guter Vergleich zwischen Fallschirmsprung und Sex ohne Kondom
gute Information

Darsteller stréhlt Lebensfreude aus

nichts

man kann was erleben, trotz HIV-Erkrankung

Nennungen in % von n = 64 Testpersonen (Nennungen unter 5% entfallen), Mehrfachnennungen méglich
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AIDS-SPOT-Evalvation Kino 07-98

Gab es etwas an dem AIDS-Informationsfilm ,,Sturz®,
das Ihnen weniger gut gefalien hat ?

36%

22%

20%

19%

14%

14%

13%

11%

unwirkliche Stimme, paft nicht zum Spot
schlecht dargestellt, Text paft nicht zu den Bildern

nichts

kein Bezug zwischen dem Sprung und dem Thema AIDS
ist klischeehaft durch den schwulen Mann

bringt die Botschaft nicht richtig riber

zu traurig dargestellt, depressiv kithl

Darsteller gefallt nicht

Nennungen in % von n = B4 Testpersonen (Nennungen unter 5% entfallen), Mehrfachnennungen méglich
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AIDS-Spot "STURZ"

Eckdaten der TV-Zuschauer-Beurteilung
in % Nennungen / Zustimmung (Basis: n=64)

Maximum: 100

44 Durchsetzungsfahigkeit ("Ungestatzter Recall")
39 Global-Akzeptanz ("Gefallen")
46 Mittlere Spontan-Zustimmung ("Sympathie”)

{ergibt sich als durghschnittlicher Anteil spontaner Zustimmungsreaktionen
(in Prozent) dber alle Kontaktsekunden wahrend der Vorfihrung des
Test-Spots}

49 Einzel-Beurteilung (Summe Zustimmungen)
{ergibt sich als mitllerer Anteil von zustimmenden Antworten (in Prozent)
2u 10 vorgegebenen Statements zur Spotbeurteilung
Negativ formulierte Statements (2.B. "wirkt auf mich schulmeisterich”,
“veretzt mein morafisches Empfinden ™) werden dabei in ihrer Nicht-
Zustimmung verrechnet)

TREIBER + PARTNER
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AIDS-SPOT-Evaluation Kino 07-98

Nachbesprechung , STURZ*: Zusammenfassung

In der Nachbesprechung wird der AIDS-Kino-Spot ,Sturz” hinsichtlich folgender
Aspekte positiv kommentiert:

Gefallen hat vor allem;

* gut, ansprechend: Vergleich Fallschirm mit dem Leben und mit AIDS
+ ansprechende Kamerafithrung beim Fallschirmflug

+ verbluffend: Thema AIDS in Verbindung mit Fallschirmabsturz - war in der Form
ansprechend und aufrittelnd - beeindruckend und sehr einleuchtend

+ sehr gut, stellte die ,Normalisierung” (im Umgang mit Kranken) noch mehr
in den Vordergrund

« erregte durch seine Machart Aufmerksamkeit, mal ganz was anderes

+ Ich-Form ist ansprechend

0s
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AIDS-SPOT-Evaluation Kino 07-98

Nachbesprechung ,STURZ": Zusammenfassung (Forts.)

Kritische Einwénde konzentrieren sich hauptséchlich auf folgende Punkte:

+ gefiel gar nicht, war sehr dlster, und man wufte erst am Schluf?, dal es um AIDS geht
+ Stimme am Schluf} gefiel nicht, wirkte verfremdet

» man wuldte nicht gleich, worum es geht

» irgendwo das Thema verfehlt, der Spot wirkte verworren

+ zu wenig Information, Inhalt pafite nicht zu der Aussage am Ende,
nicht einpragsam

TREIBER+PARTNER
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AIDS-SPOT-Evaluation King 07-98

Nachbesprechung ,,STURZ*: Zusammenfassung (Forts.)

Bei der Einschatzung einzelner Gestaltungselemente (berwiegen folgende Kommentare:

die Botschaft

positive Kommentare

» trotz intensiver Forschung gibt es kein Mittel gegen AIDS, so dal® man sich weiterhin
schitzen muf, - am besten mit Kondomen

« die Medizin ist nicht weitergekommen, bis auf (hinauszdgernde) Medikamente

» man soll sich Gedanken machen, bevor es zu spét ist, und von vornherein
Kondome benutzen

» der Spot ist ausreichend, da er nur an das Thema erinnern soll

» der Spot soll Aufmerksamkeit erregen, damit man sich wieder Uber
das Thema Gedanken macht

« sagt aus, daB der Mann froh ist, noch so etwas machen zu kénnen, da er morgen
schon tot sein kénnte, d.h. es wird als Warnung verstanden

» Medikamente bremsen - und gleichzeitig 6ffnet sich der Fallschirm
+ Ich-Form ist ansprechend, trifft einen mehr

« absoiut klare Botschaft: man kann mit AIDS durch Tabletten langer leben, aber es
nicht heilen, deshalb mufl® man sich vorher schitzen

« der Mann hat wirklich AIDS und die Aussage ist gut

TREIBER+PARTNER
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AIDS-SPOT-Evaluation Kino 07-38

Nachbesprechung ,, STURZ*: Zusammenfassung (Forts.)

die Botschaft (Forts.)

kritische Kommentare
* nicht einpragsam

+ widerspriichlich: einerseits sagt der Mann, daR er Medikamente nimmt, wirkt aber
auf der anderen Seite véllig resigniert

+ der Spot spielt das Problem herunter, es mite mehr tiefergehende Information
enthalten sein

+ gefahrlich, kénnte millverstanden werden, nach dem Motto: ,ich habe zwar AIDS,
aber es geht mir sehr gut” - d.h. wirkt verharmlosend

+ durch die rasanten Bilder ging der Text teilweise unter

* unklar, was der Spot eigentlich aussagen soll: Leben mit der Krankheit durch Tabletten
oder Schutz vor AIDS

TREIBER*PARTNER
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AIDS-SPOT-Evaluation Kino 07-98

Nachbesprechung ,,STURZ®: Zusammenfassung (Forts.)

die Darstellung / der Darstelfer
Glaubwlirdigkeit fraglich / kontroverse Kommentare

« zu ernstes Thema, deshalb stellt sich niemand ins Fernsehen, und behauptet, dai} er AIDS hat
« wirkte zwar sportlich, aber schon ,mitgenommen®, d.h. krank

+ sonst wirde die Seriositat der AIDS-Stiftung in Frage gestellt, d.h. sie kénnten es sich
gar nicht leisten, Krankheit nur vorspielen zu lassen

« der Mann hat wirklich AIDS
+ einen Extrem-Kranken wollte man hier gar nicht sehen

« gutist die Ich-Form: Gesicht am Ende hat eine starke Wirkung - aufrittelnder, als wenn
da irgendein Prominenter Blodsinn erzahit

TREIBER+PARTNER



AIDS-SPOT-Evaluation Kino 07-98

Nachbesprechung ,,STURZ*: Zusammenfassung (Forts.)

die Darstellung / der Darsteller (Forts.)
Glaubwiirdigkeit fraglich / kontroverse Kommentare

+ zeigt zu wenig Emotionen, zu kalt"

+ erfahrungsgeman gehen AIDS-Kranke im wirklichen Leben ganz anders mit ihrer
Krankheit um, nicht so abgeklart und kuhl

+ entsprach zu sehr dem Klischee der ,HIV-Risikogruppe"”, ,dem
typischen Schwulen”

» Aussage wirkt einstudiert, monoton

+ wenn der Mann hier wirklich ein AIDS-Kranker war, dann war er zu ,harmlos"

TREIBER+PARTNER
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AIDS-Spot-Evatuation Seite |

BEFRAGUNGSPROGRAMM TV / KINO

0. TV-Vorabendprogramm einschlieBlich oktueller TV-Werbung bzw. Kino-Film it
aktuellem Werbeblock
1. UngestiUtzter Recall: wird fUr alle Testfiime erhoben

«3ie haben zuvor mehrere Werbe- und Informationsfilme gesehen. An welche dieser
Filme kénnen Sie sich jetzt noch erinnern 2"

2. Demografie
2.1 lhr Geschlecht
+ weiblich
- mdannlich
272 Ihr Alter

++ bis 20 Jahre

+ 21 bis 35 Jahre
- 36 bis 30 Jahre
-- Ober 50 Johre

23 ihr letzter SchulabschluB
++ Hauptschule chne Lehre

+ Hauptschule mit abgeschlossener Lehre
0 Mittlere Reife / Klasse 10
- Abitur

- Hochschule / Universitat

24 Religiositat
++ sehr religids
+ nicht so sehr
0 Uberhaupt nicht

2.5 TV-Konsum
++ taglich

+ mehrmals in der Woche

0 1x in der Woche

- weniger als 1x pro Woche
-- nie

2.6 Kino-Besuch

++ einmal wéchentlich

+ 2-3 mal pro Monat

0 1% pro Monat

- weniger als 1x pro Monat
- nie

TREIBER + PARTNER 1



AIDS-Spot-Evoluation Seite 2

3.  Spontanbeurteilung (wird fir alle Testfilme erhoben)
Die Luschaver beurteilen dabei zeitgleich zur Werbevorfihrung die einzelnen Werbe-
filme im Sekundentakt auf einer Ser-Skala (eines handgroBen PC-gestiizten Eingabe-
Terminals) spontan danach, wie diese lhnen gefallen.
Die resultierenden Beurteilungswerte werden kontinuierich aufgezeichnet und in das

laufende Video-Bild eingeblendet. Sie geben damit Einblick in die spontane ,,Gefdllig-
keit" eines Werbefilmes schon zum Zeitpunkt seines Erstkontaktes zum Zuschauer.

4, Global-Akzeptanz:  (wird fir alle Testfilme erhoben)

.Wie gut hat thnen der Werbe- bzw. Informationsfilm von ... insgesamt gefallen g

++ sehr gut

+ gut

0 teils-teils

- wenier gut

- Uberhaupt nicht

5. Hauptbotschatt: (wird nur fUr die AIDS-Spots erfaBt)
WSie haben zuvor auch einen informationsfilm zum Thema , AIDS" gesehen, Was wollte

Ihnen dieser Film wohl! sagen, was war fir Sie die Hauptbotschaft cder Hauptaussage
in diesem Film 2"

5. Likes und Dislikes: {wird nur fOr die AIDS-Spots erfaBt)

.Gab es etwas an dem AIDS-Spot, das thnen besonders gut gefallen hat, und wenn
ja, was war das 2"

+Gab es etwas an dem AIDS-Spot, das lhnen weniger gut gefallen hat, und wenn ja,
was war das ?

TREIBER + PARTNER 2
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7.1

7.2

8.

Erkannte Prominente: {wird nur fir die AIDS-Spots erfaBt - sofern Prominente auftreten}
Haben Sie einen oder mehrere der Darsteller erkannt 2

+ jq
- nein

«Sie haben gerade angegeben, daB Sie (zumindest) einen der Darsteller erkannt
haben.

Bitte notieren Sie kurz den Namen desjenigen oder derjenigen, den [/ die Sie hier
erkannt haben.*

Skalierte Fragen zur Film- und Image-Beurteilung: [wird nur fOr die AIDS
Spots erfait)

Der AIDS-Spot ist ...
. auffallend und einprdgsam
sagt deutlich, wie man sich vor einer Ansteckung schitzt
ist originell und einfallsreich
kann man sich 6fter ansehen
hat mir etwas Wichtiges zu sagen
spricht mich persénlich an
verletzi mein morglisches Empfinden
kann jederzeit im Fernsehen / Kino gezeigt werden
wirkt auf mich schulmeisterlich
stellt zurecht den Schutz durch Kondome in den Mittelpunkt

Zustimmung auf Ser-Skala: :
++ frifft voll und ganz zu
+ trifft zu
0 tritft teliweise zu
- trifft weniger zu
-- trifft Oberhaupt nicht zu

TREIBER + PARINER 3



AtDS-Spot-Evaluation

9.

10.

1.

Seite 4

Beurteitung von Einzel-Elementen des AIDS-Spots (sind noch festzulegen)

«Wie gut haben lhnen die nachfoigend genannten Einzel-Elemente des AIDS-Spots
jeweils gefallen 2"

1v: z.B. KINO: z.B.
die Darsteller . die Darsteller
der Schauplatz der Schauplatz
die Story die Story
die Aclion die Action

++ sehr gut

+ gut
0 teils-teils
- wenier gut

- Uberhaupt nicht

Beurteilung Prominente (soweit vorhanden)

Wie haben Ihnen die Prominenten gefallen ¢

sehr gut
gut

teils-teils / entfallt, da kein Prominenter erkannt

weniger gut
uberhaupt nicht

Prominente in AiD$-Spots:

Finden Sie es im aligemeinen gut, wenn Prominente in AIDS-Spots auftreten ¢

sehr gut

gut

teils-teils
weniger gut
Uberhaupt nicht

IREIBER + PARTNER
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12. EINSTELLUNGEN ZUM UMGANG MIT AIDS

12.1  Regelmd@Bige AIDS-AufklGrung finde ich wichtig.

++ stimme voll zu
+ stimme zu
0 weil nicht

- stimme nicht zu
- stimme Oberhaupt nicht zu

12.2  Bei AIDS-Auikldrung schalte ich gleich ab.
++ stimme voll zu
+ stimme zu
0 weil nicht
- stimme nicht zu
-- stimme Uberhaupt nicht zu

123  Was wirden Sie sagen, wie gut sind Sie Uber AIDS informiert ?
++ sehr gut

+ gut

0 eher schlecht
- gar nicht

-- weill nicht

12.4  Wdirden Sie sagen, da8 Sie wissen, wie man sich vor AIDS schitzen kann, oder
fUhlen Sie sich da noch unsicher ¢
++ weill Bescheid
0 fuhle mich unsicher
- weil nicht

12.5 Informieren Sie sich regeimaBig Uber AIDS 2

++ regelmaBig

+ gelegentlich

0 bin an diesem Thema nicht interessiert
- weill nicht

12.6  Haben Sie selbst Efahrung im Umgang mit Kondomen ¢
++ e}
-- nein

12.7  Kénnten Sie sich vorstellen, in den ndchsten Monaten jemanden kennen-
uternen, mit dem Sie intim werden ¢

++ ja
0 weill nicht
-- nein

TREIBER + PARTNER . 5



AIDS-Spol-Evoluation ) Seile 6

12.8 Hatten Sie in den letzten 12 Monaten wechselnde Intim-Partner 2
++ ja
- nein

1292 Haben Sie da Kondome verwendet 2

++ jaimmer,

+ ja gelegentlich
0 entfallt

-- nein

12.10  Wie schitzen Sie sich vor AIDS ¢

Treu bleiben

Vorher einen AIDS-Test verdlangen

Sexuelle Beziehungen mit Zufallsbekanntschaften vermeiden
Kondome benutzen

Sich Zeit lassen

Enthaltsam sein

O e LN —

+ jq
- nein

13. GRUPPENDISKUSSION

Spontaneindruck

Likes / Dislikes

Einschétzung einzelner Gestaltungselemente
Haupiboschaft

etc.

TREIBER + PARTNER 6




Basis:

Treu bleiben

Vorher einen AIDS-Test verfangen

Sex mit Zufalisbekanntschaften vermeiden

Kondome banutzen

Sich Zeit fassen

Enthaltsam sein

£ TOTAL

76,6

39,1

76,6

93,8

79,7

14,1

AIDS-Kino-Spot-Evaluation Juli 1998

Spot "STURZ™

KONDOM-
GESCHLECHT ALTER BILDUNG STATUS RELIGIOSITAT ERFAHRUNG
e [ 2 [ - S 'E
_E' [ =2 o o & @ _— [ -
s £ 5 § £ £ £ 5§ E 2 3 5
2 = 2 a x =2 SE & 2 @ g
B £ e ) =3 : + a ac c = £«
2 5 °? 3 £ = @ 3 B £ S 5 €
2 = 2 - ] s o 258 =22 = ] 2 2s ©
z E o ~ I = = EnN Ew ] w [ St m, c
32 32 13 51 23 18 23 25 17 22 6 38 20 50 14
781 75,0 53,8 824 82,6 72,2 826 92,0 82,4 54,5 83,3 73,7 80,0 82‘.0 57,1
531 25,0 30,8 41,2 34,8 333 348 40,0 17,6 54,5 333 421 35,0 36,0 500
93,7 59.4 69,2 78,5 739 72,2 73,9 76,0 706 81,8 833 81,6 65,0 720 928
100,0 875 76,9 98,0 95,7 94,4 95,7 1000 941 86,4 83,3 821 1000 950 857
90,6 68,8 84,6 78,4 826 83,3 826 80,0 76,5 81,8 1000 789 75,0 80,0 78,6
12,5 15,6 15,4 13,7 8,7 22,2 8,7 16,0 11,8 13,6 0.0 15,8 15,0 100 286

Wie schiitzen Sie sich vor AIDS ? Zustimmungen in %
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Basis:
Kénnten Sie sich vorstellen, Ja
in den nédchsten Monalen jemandan  weill nicht
kennenzulemen, mit dem Sie Nein
intim werden?

Hatten Sie in den letzlen 12 Monaten

weachsalnde Intim-Partner ? Ja

wenn ja, dann Basis:

Haben Sie da Kondome verwendet ?  Ja, immer
JA, gelegentlich

nein

TOTAL

[~
w

35,9
26,6
7.5

12,5

12,5

50,0

37,5

AlDS-Kino-Spot-Evaluation Juli 1998

Spot "STURZ"

‘ KONDOM-
GESCHLECHT ALTER BILDUNG STATUS RELIGIOSITAT ERFAHRUNG
o © . - @ £
= 2 .5 L c = 2 b -t
s 5§ 8§ § £ $§ 3§ £& & 2 ¢ B
8 = = §1] o 2 S E & 2 n g
] c 8 1] o : + a o £ c - £ =
s 5 ? 2 E 5 =9 =3 T £ £ §5 £
@ = 2 - T = = 3 E= = ] L 2s ©
2 E ] ™ T = < EN Ewn N » c Qe 8 c
K] | 32 25 38 16 20 27 17 17 29 5 32 26 51 12
344 KV 38,5 35,3 30,4 444 304 28,0 294 50,0 33.3 26,3 55,0 ' 38,0 28,6
281 25,0 15,4 29,4 304 278 30,4 320 23,5 227 16,7 28,9 250 240 357
37,5 75 46,2 35,3 391 27.8 391 40,0 471 27,3 50,0 447 20,0 38,0 35,7
9.4 15,6 7.7 13,7 13,0 11,1 13,0 4.0 23,5 13,6 0,0 15,8 10,0 16,0 0,0
3 5 1 7 3 2 3 1 4 3 0 6 2 8 0
0,0 20,0 0,0 143 333 0,0 333 0.0 0.0 333 0.0 0,0 50,0 12,5 0.0
66,7 400 1000 429 33,3 50,0 333 0,0 50,0 66,7 0,0 50,0 50,0 50,0 0.0
333 40,0 0.0 429 333 50,0 333 1000 500 0,0 0 50,0 00 s 0.0

AIDS-thematische Aussagen Zustimmungin %
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Basis:

Regeimafige AIDS-Aufkiérung finde ich
wichtig
Zustimmung

Bei AIDS-Aulkldrung schalte ich gleich
ab

Zustimmung

Was wiirden Sie sagen, wie gut sind Sie
. iiber AIDS informiert ?

sehr gut/ gut

Wissen Sie, wie man sich vor AlIDS
schiitzen kann ?
weifl Bescheid

informieren Sie sich selbst regelméBig
dber AIDS ?
regelmaiig / gelegentlich

Haban Sie seibst Erfahrung im Umgang
mit Kondomen ?
Ja

£ TOTAL

w
L
~

4,7

82,4

70,3

78,1

AlIDS-Kino-Spot-Evaluation Juli 1998

Spot "STURZ"

KONDOM-
GESCHLECHT ALTER BILDUNG STATUS RELIGIOSITAT ERFAHRUNG
o ® ° - - [} £
= 4 3 S c 5 = @ -
s § % § % % 35 §& % g ¢ 3
o - - ﬂ o = @ E o [::] o 5]
= [ 2 0 a ] + a at c - - £ -
2 = o o 3 B = > 3 s E = 5 £ c
@ b R - ] = F = 5 =2 = © L 3 g [
2 E a ~ T = < EN E® w o € 5 E 8 c
a2z 32 13 51 23 18 23 25 17 22 6 38 20 50 14
100,0 876 846 96,0 95,6 88,9 95,6 96,0 88,2 95,4 834 94,8 95,0 94,0 925
3.4 6.3 0,0 5,8 0.0 56 0.0 8,0 0,0 4,5 16,7 26 50 4,0 7.4
90,7 75,0 77,0 843 86,9 83,3 86,9 80,0 88,3 81,8 83,3 816 85,0 88,0 64,3
84,4 844 100,0 80,4 87,0 88,9 87,0 88,0 76,5 86,4 83,3 84,2 85,0 84,0 857
68,8 719 769 68,6 783 72,2 783 72,0 64,7 72,7 66,7 68,4 75,0 72,0 64,3
75,1 81,3 61,5 824 82,5 77,8 82,6 80,0 94,1 63,6 83,4 76,3 80,0 1000 0.0

AIDS-thematische Aussagen Zustimmung in %
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Basis:

Dieser AlDS-Informationsfilm...

ist auffaliend + einprégsam

sagt deutlich, wie man sich vor
aingr Anstackung schiltzt

ist originsll und einfailsreich

kann man sich 6fter ansehen

hat mir etwas Wichliges zu
sagen

spricht mich persénlich an

veretzt mein moralisches
Emplinden

kann jederzeil im Kino gezeigt
werdan

wirkt auf mich schulmeistertich

stelit zurecht den Schutz durch
Kondome in den Mittefpunkt

2 TOTAL

32,8
32,8
21,8
23,5
54,7
21,9

0,0

79,7

12,5

kYR

AIDS-Kino-Spot-Evaluation Juli 1998

Spot "STURZ"

P KONDOM-
GESCHLECHT ALTER BILDUNG STATUS RELIGIOSITAT ERFAHRUNG
© o - - L4 £
= 2 3 5 c 5 ] ]
= @ ] - -
s § S5 § £ 5 =z g & g s 3
2 = o - 2 [ 2 6 £ ® g bt 2
o c ~ o 8 £ + B ac £ . = £z e
& = @ < i E - = 8 =8 K S s 2 s
z E o o~ x = < E N Ew S " £ = c = c
32 32 13 51 23 18 23 25 17 22 6 38 20 50 14
40,7 250 45,2 294 304 223 30,4 32,0 294 36,3 0.0 421 250 32,0 35,7
40,7 25,0 231 35,3 26,0 223 26,0 28,0 41,2 3.8 16,7 34,2 350 36,0 21,4
31,3 12,5 38,5 17,6 217 16,7 217 8,0 235 36,4 0.0 316 10,0 20,0 28,6
75 9.4 231 23,5 217 1.2 21,7 8,0 35,2 31,8 0.0 39,5 0.0 22,0 28,6
62,5 46,9 46,2 . 56,9 52,2 50,0 52,2 64,0 41,2 54,6 3.4 63,2 45,0 50,0 71,4
44 9.4 154 23,5 217 1,1 217 20,0 29,4 18,2 0.0 34,2 5,0 22,0 21,4
0,0 0,0 0.0 0,0 0,0 0,0 0,0 0.0 0,0 0.0 00 0.0 0,0 0.0 0.0
81,3 78,2 84,6 78,4 82,6 77,8 82,6 76,0 84,1 72,7 50,0 843 80,0 80,0 785
18,7 6,2 0,0 15,7 13.0 11 13,0 12,0 59 18,2 16,7 79 20,0 12,0 14,3
46,9 28,2 30,8 39,2 26,0 278 26,0 28,0 471 40,9 0.0 447 350 38.0 357

Einzelbeurteilung des Kino-Spot "Sturz"
Zustimmungen in %
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Basis:

...der Darsteller in dissem Spot

...und die Aussagen eines HIV-
infiziertan

...der Fallschirmsprung

...die Almosphdére in diesem
Spot

£ TOTAL

23,4

57,8

59,4

40,6

AlDS-Kino-Spot-Evaluation Juli 1998

Spot "STURZ"

KONDOM-
CHT BIL
GESCHLE ALTER DUNG STATUS RELIGIOSITAT ERFAHRUNG
e @ & [ - 3 E
= 3 5 & ° b= [ -
s 5§ s § 5 £ =z EE £ 2 ¢ &
= z = 3 4 2 s E o & ot 2
[=4 ~N uy o o} + o a € c - -t e
F s a ? 2 E Z =% =8 B £ 5 &5 £
2 E B pt z 5 < E N ETS s 2 = 3t 8 g
32 32 13 51 23 18 23 25 17 22 6 38 20 50 14
28,2 18,8 231 23,5 4,3 38,9 43 16,0 29,4 27.2 333 29.0 10,0 240 214
65,7 50,0 38,5 62,8 47,8 55,5 47.8 60,0 52,9 59,1 0.0 65.8 60,0 58,0 57.2
65,7 53,2 77.0 54,9 78,3 33,4 78,3 60,0 53,0 63,6 50,0 63,2 55,0 58,0 84,3
50,1 31.3 30,8 432 435 22,2 435 24,0 47,1 54,6 334 42,1 40,0 38,0 50,0

Wie gut haben lhnen diese Einzel-Elemente des AIDS-Spots gefallen ?

Zustimmung zu "gut” bzw." sehr gut” in %
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Basis:

sehr gut
gut
teils-teils
nicht so gut

{berhaupt nicht

Top-Boxes

Low-Boxes

TOTAL

o
-

14,1
25,0
29,7
20,3

10,8

© 3941

31,2

AIDS-Kino-Spot-Evaluation Juli 1998

Spot "STURZ"

KONDOM-
GESCHLECHT ALTER BILDUNG STATUS RELIGIOSITAT ERFAHRUNG
c
Q
E
5 = E
e N 2 £ ]
s £ £ 2 &  E P 82 % z
£ T 5 ] o = c £ e = o 2
L = = 8 r =2 H o [ 0 o
e} € & w a = + o o £ v z £ -
A 3 “ - 3 E 5 = = = S 2 2 S
2 E o ™ x = < £ E C @ € 3 8 <
32 32 13 51 23 18 23 25 17 22 38 20 50 14
12,5 15,6 15,4 13,7 0.0 22,2 0,0 8,0 17,6 18,2 16,7 211 0.0 16,0 71
25,0 25,0 30,8 23,5 17 27,8 217 32,0 11,8 273 16,7 316 15,0 20,0 429
375 219 0.8 29,4 391 1.1 39.1 240 41,2 27,3 16,7 263 40,0 30,0 286
219 18,8 7.7 235 261 22,2 26,1 32,0 17,6 9.1 16,7 15,8 30,0 240 71
KR 18,8 15,4 9.8 13,0 16,7 13,0 40 11,8 18,2 333 5,3 15,0 10,0 14,3
375 405 46,2 37.2 217 50,0 217 40,0 29.4 45,5 334 52,7 15,0 36,0 50,0
25,0 37,6 231 333 391 38,9 39,1 36,0 29,4 27,3 50,0 214 450 340 21,4

Wie hat lhnen der AlIDS-Informationsfilm gefallen ?
Angaben in %
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Profilkurven der Spontanbeurteilung

Die folgenden Seiten zeigen die Zustimmungswerte der Test-
Zuschauer

im TOTAL
sowie im Vergleich einzelner Teilgruppen:

Geschlecht

Alter

Schulabschluss
Perstnliche Situation
Religisitat



Kino-Spot ,,Sturz*
4 Profilkurven der Spontanbeurteilung
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Profilkurven der Spontanbeurteilung
Teilgruppen = Persinliche Situation
Zustimmungswerte in %
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